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IHR KUNDENMAGAZIN AUS DEM
INDUSTRIEMAGAZIN VERLAG.
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ELE MARKETING-
MASSNAHMEN KRATZEN NUR
AN DER OBERFLACHE.

EIN KUNDENMAGAZIN BRINGT
IHRE ZIELGRUPPE
TIEF IN IHRE MARKENWELT.

Markenbindung, Imagebildung, Verkaufsférderung und Interessentengewinnung: Ein Kundenmagazin
aus dem Industriemagazin Verlag bietet lhrem Unternehmen entscheidende Mehrwerte. Nutzen Sie unsere
Kompetenz im Bereich Corporate Publishing.

IHR KUNDENMAGAZIN - DIE + PUNKTE:

+ glaubwiirdiger:

Ein Magazin klingt nicht nach Werbung, sondern
folgt journalistischen Grundsatzen. Dadurch ver-
mittelt es dem Leser mehr Objektivitat und
Realitét in der Berichterstattung.

zielfuhrender:

Ein Magazin férdert den langfristigen Dialog mit
den Zielgruppen, ermdglicht deren direkte Ein-
bindung und schafft damit eine héhere Marken-
bindung.

kompetenter:

Ein Magazin transportiert Know-how und Sach-
verstand. Selbst sehr komplexe Themen und
Sachverhalte lassen sich aus neuen Blick-
winkeln beleuchten und verstandlich erlautern.

wirksamer:

Ein Magazin kratzt nicht an der Oberflache,
sondern fuhrt den Leser tief in die Erlebniswelt
des Unternehmens. Der Leser erlebt die Marke
nicht nur informativ, sondern emotional.

nachhaltiger:

Ein Magazin hat eine weitaus héhere Verweil-
dauer als klassische Werbung. Das steigert die
Loyalitat des Lesers und wirkt sich bei Kunden-
magazinen auch positiv auf das Kaufverhalten aus.

+ vielfaltiger:
Ein Magazin bietet mehr Gestaltungsmdglich-
keiten und sorgt durch das breite Spektrum der
unterschiedlichen journalistischen Darstellungs-
formen auch inhaltlich fir mehr Abwechslung.

+ interessanter:
Ein Magazin erzahlt Geschichten, vermittelt Life-
style und bringt die Produkte und Leistungen
des Unternehmens in ein ansprechendes und
passendes Themenumfeld.

+ hochwertiger:
Ein Magazin besticht durch seine Haptik und
die verschiedenen Veredelungsmoéglichkeiten
beim Druck. Das schmeichelt dem Leser, gerade
im schnelllebigen digitalen Zeitalter.

+ weitreichender:
Ein Magazin kennt keinen Streuverlust, denn es
erreicht jeden gewlinschten Adressaten. Selbst
Mitarbeiter und Kunden, die gerade keinen
Zugang zu einem digitalen Medium haben.

+ individueller:
Ein Magazin ermdéglicht die personalisierte
Ansprache des Empfangers und kann durch
Wechselseitenkonzepte auch inhaltlich auf die
individuellen Anforderungen und Erwartungen
von verschiedenen Zielgruppen eingehen.



ZEIGEN SIE IHRER ZIELGRUPPE MEHR ALS NUR IHR AUSSERES.
ZEIGEN SIE IHR IHRE GANZE WELT.




UNSER REDAKT
CHT IN ENTFE
ITZERWELTEN ZU HAUSE.
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Viele Unternehmen haben zu geringe personelle Ressourcen oder zu wenig journalistisches

und redaktionelles Know-how, um ihre eigene Publikation flir Kunden oder Mitarbeiter umzusetzen.
Hinzu kommt oft die Scheu vor komplexen Themen und Zusammenhangen. In solchen

Fallen erweist sich der Industriemagazin Verlag als idealer Partner.

INDUSTRIEMAGAZIN VERLAG - DIE = PUNKTE:

UNSERE LEISTUNGEN SCHNELL
AUF DEN PUNKT GEBRACHT:

Full Service

bei der Erstellung von Kundenmagazinen,
Mitarbeiterzeitungen, Jubildumsschriften und
Newslettern.

Schulungen und Workshops
zur Optimierung bestehender Magazine und
deren Inhalte.

Journalismus-Seminare

fur Marketing- und PR-Mitarbeiter mit
wichtigen Tipps und Infos von erfahrenen
Blattmachern.

+ professionell und fachkundig:

Uber 20 Jahre Erfahrung mit B2B-Magazinen
verschiedenster Art machen uns zum idealen
Partner fur |hr Corporate Publishing Projekt.
Unser Wissen aus der Investitionsguterindustrie
sowie unser journalistisches Know-how be-
féahigen uns, auch héchst komplexe Themen fir
lhre Leser spannend aufzubereiten. Anders
gesagt: Wir kommen aus der Industrie. Wir
kennen die Industrie. Wir sprechen die Sprache
der Industrie. Kurzum: Wir sind Industrie.

leistungsstark und innovativ:

Wir verstehen uns als Full-Service-Dienstleister.
Das heiBt, wir denken fir Sie an alles: von der
Analyse der Zielgruppe lber die Konzeption
des Mediums bis hin zur Produktion. Je nach
Anforderung Ubernehmen wir dabei auch Teil-
aufgaben wie Redigierarbeit und Lektorat,
Adressmanagement oder Beratung beim Druck.
Um neue Leser zu gewinnen, kann lhr Magazin
auch in sdmtlichen Publikationen des Industrie-
magazin Verlages beigelegt oder in Form einer
digitalen App realisiert werden.

+ fordernd und beratend:

Unser Wissen im Bereich B2B-Journalismus
behalten wir nicht fiir uns, sondern geben es an
unsere Kunden weiter: mit einem umfassenden
Seminar- und Schulungsangebot. In Workshops
analysieren wir bestehende Magazine, starten
eine gemeinsame Neukonzeption und erarbei-
ten neue Themenzugénge. Bei Seminaren
lernen lhre Mitarbeiter von unseren erfahrenen
Blattmachern, wie ein Magazin konzipiert, jour-
nalistisch aufbereitet und perfekt organisiert
wird. Das steigert die Attraktivitat lhrer Botschaf-
ten — und halt die internen Prozesse schlank.



EIN KUNDENMAGAZIN SOLLTE DURCHDACHT SEIN.
DESHALB DENKEN WIR FUR SIE AN ALLES.




VIELE ANBIETER SPRECHEN
VON JOURNALISTISCHER
KOMPETENLZ.

WIR ZEIGEN

SIE.

Ob Bau-, Maschinen- oder Logistikbranche: Die Themen der Industrie sind meist komplex und

erklarungsbediirftig. Mit journalistischem Know-how bereiten wir diese Themen fiir lhre Zielgruppen

lesergerecht auf. So wird Komplexes ebenso einfach wie informativ und unterhaltsam.
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LOGISTIK
macht Schule

Thema: Uber die Geschichte und Vielfalt

des Papiers als Wissensspeicher und V N L
Verpackungsmaterial. Inhalt: Es gibt
wenige Materialien, die die Entwicklung
der menschlichen Zivilisation so stark
gepragt und so konsequent begleitet
haben wie das Papier. Zielgruppe: Alle,
die mit dem Material Papier zu tun haben.

Thema: Ziel der Publikation ist es,
Jugendlichen das breitgefacherte Themenfeld
der Logistik ndher zu bringen. Inhalte:

Neben der theoretischen Basisinformation
Uber die Grundlagen der Logistik, werden
spannende Beitrdge von Unternehmen und
deren Lésungen bei logistischen Problem-
stellungen gezeigt. Zielgruppe: Jugendliche,
die ihre berufliche Zukunft in der
Logistikbranche sehen.

Thema: Mitglieder-Magazin des Vereins
Netzwerk Logistik. Inhalt: Berichte

Uber die Trends und Entwicklungen aus

der Logistik-Branche aus unterschiedlichen
Perspektiven. Vorstellung von Unter-
nehmen und seinen Lésungen. Logistik als
Dienstleistung, Management- und
Gestaltungsaufgabe. Veranstaltungs-
berichte und Weiterbildungsangebote.
Zielgruppe: Alle, die mit Logistik zu tun haben.

STAHLEAU
AKTUELL

Vg

Thema: News und Hintergriinde iber
die Aktivitaten und Mitgliedsunternehmen
des Osterreichischen Stahlbauverbandes
(OSTV) Inhalt: Wie Stahlbauer aus Osterreich

internationale Projekte realisieren. Welche
Trends und Technologien die Branche beein-
flussen und bewegen. Zielgruppe: Mitglieder
des OSTV sowie branchennahe Untenehmen

wie Baufirmen und Architektenbliros.



UNSER AKTUELLES MAGAZIN-PORTFOLIO IM UBERBLICK:

Thema: Mitgliedermagazin des Fach-
verbands Maschinen- und Metallwaren-

Industrie. Inhalt: Branchenneuigkeiten,
Lageberichte und Konjunkturdaten sowie

Beschreibungen der Dienstleistungen
'_'_':-:f..':':':'.ﬂ".'“ — . i - und Ansprechpartner des Verbandes
e e i P flr seine Mitglieder. Zielgruppe: Unter-
[ e nehmen aus der Maschinen- und

e — Metallwaren-Industrie.

. e =
et

Thema: Veranstaltungszeitung

YO Tech 2011. Inhalt: Die Informations-
anstaltung soll Jugendlichen Orientierung
bei der Auswahl von technischen
usbildungsangeboten liefern. Die Zeitung
stellt hdhere technische Lehranstalten mit
ihren Schwerpunkten und technische
Berufsbilder vor. Zielgruppe: Technik-
begeisterte Jugendliche, die einen

Ausbildungsplatz suchen.
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Thema: Zweisprachiges Branchen-
M A c H I N E R Y & magazin der Maschinen- und Metallwaren-
= METALWARE
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Industrie. Inhalt: Berichte Giber Unter-
nehmen und Entwicklungen der dsterreich-
ischen Maschinen- und Metallwaren-
Industrie sowie des Fachverbands.
Zielgruppe: Unternehmen aus der
Maschinen- Anlagen- Stahlbaubranche.

Thema: Ausgewahlte und flhrungsweisende
Bauprojekte 6sterreichischer Unternehmen

im In- und Ausland aus dem Jahr 2011. B E S I D F
2 B =

Inhalt: Beschreibung und Zielsetzung der
Bauprojekte und deren Umsetzung. VORZEMGEFROJMEKTE [ER
Zielgruppe: Bauunternehmen, Architekten HEN BAUBRAMCHE 2011

und Baubranchen nahe Unternehmen.
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BEI EINEM MAGAZIN-
PROJEKT MUSS MAN ENG
LZUSAMMEN ARBEITEN.

»ES GIBT KEINE
GESCHICHTE, DIE ES NICHT
LOHNT, SPANNEND
ERZAHLT ZU WERDEN.“

»wJEDE GESCHICHTE IST
WIE EIN KLEINES THEATER-
STUCK. AM ENDE SOLLTE
DER LESER GANZ IN DIE
SZENERIE EINGETAUCHT
SEIN. UND ER HAT IMMER
EINEN LOGENPLATZ.*




Entscheidend fiir den Erfolg eines Magazin-Projekts sind die Menschen, die dahinter stehen.
Mit Engagement, Kénnen und Erfahrung ist unser Team fiir Sie im Einsatz — und bringt Sie damit in lhrer
Zielsetzung den entscheidenden Schritt nach vorne.

»MIT EINER PRODUKT-

BROSCHURE FINDET EINE
INNOVATION BEACHTUNG.
MIT EINEM MAGAZIN WIRD

DARAUS BEGEISTERUNG.“
\ »EIN AUSSAGEKRAFTIGES
MAGAZIN BRAUCHT
AUSGEBILDETE UND
ERFAHRENE HANDWERKER -
WIR HABEN SIE.“
»MAGAZINE ZU

PRODUZIEREN IST WIE
EIN ORCHESTER ZU
DIRIGIEREN. NUR WENN
ALLE IM RICHTIGEN TAKT
SPIELEN, WIRD DARAUS
AUCH EIN ERLEBNIS FUR
DAS PUBLIKUM.“

/

HERR
FRIEDRICH




ES GIBT VIELE WEGE ZU
IHRER UNTERNEHMENS-
PUBLIKATION.
WIR ZEIGEN IHNEN DEN
KURZESTEN.

Mit dem richtigen Partner an lhrer Seite, ist der Weg zur eigenen Unternehmenspublikation
gar nicht so lange, wie Sie vielleicht denken. Lassen Sie uns einfach gemeinsam den ersten Schritt gehen.
Und Sie werden sehen: Wir haben an alles gedacht.

IN VIER SCHRITTEN ZU IHREM KUNDENMAGAZIN:

O Bewertung:
Gemeinsam mit lhnen evaluieren wir entweder
die Optimierungspotenziale Ihres bereits be-
stehenden Magazins oder die zentralen inhalt-
lichen Erfordernisse eines neuen Mediums.

O Planung:
Binnen zwei Wochen haben Sie unsere Vor-
schlage auf dem Tisch. Sobald Sie sich fir eine
unserer Ideen entschieden haben, beginnen wir
mit der detaillierten inhaltlichen Planung.

O Design:
Nachdem wir gemeinsam die Inhalte bestimmt
haben, inszenieren wir ein maBgeschneidertes
Design fur Ihr Kundenmagazin und legen lhnen

UND SO KONNEN SIE UNS ERREICHEN:

INDUSTRIEMAGAZIN Verlag GmbH
Lindengasse 56

A-1070 Wien

Tel.: ++43-1-585 9000-17

Fax: ++43-1-585 9000-16

E-Mail: jens.fischer@industriemagazin.at

mehrere Konzepte auf den Tisch.

Umsetzung:

Nach Ihren thematischen Vorgaben entwickeln
wir die erste Ausgabe lhres Magazins. Dabei
nehmen wir Ihnen alles ab, was fir gewdhnlich
lhre Kapazitdten beansprucht: Vom Text Uber
das Layout bis zum Druck, dem Adressmanage-
ment und dem Vertrieb kdnnen Sie alle Schritte
ruhig uns Uberlassen.



WIR KENNEN DIE WELT DES JOURNALISMUS.
UND FUHREN SIE GERNE DARIN HERUM.




www.industriemagazin-verlag.at/cp



