
CP+ 
IHR KUNDENMAGAZIN AUS DEM 
INDUSTRIEMAGAZIN VERLAG. 
WIR SIND INDUSTRIE.



VIELE MARKETING-
MASSNAHMEN KRATZEN NUR 
AN DER OBERFLÄCHE.
EIN KUNDENMAGAZIN BRINGT 
IHRE ZIELGRUPPE 
TIEF IN IHRE MARKENWELT.
Markenbindung, Imagebildung, Verkaufsförderung und Interessentengewinnung: Ein Kundenmagazin 
aus dem Industriemagazin Verlag bietet Ihrem Unternehmen entscheidende Mehrwerte. Nutzen Sie unsere 
Kompetenz im Bereich Corporate Publishing.

IHR KUNDENMAGAZIN – DIE  
  

 PUNKTE:

	 glaubwürdiger: 
	 Ein Magazin klingt nicht nach Werbung, sondern 
	 folgt journalistischen Grundsätzen. Dadurch ver- 
	 mittelt es dem Leser mehr Objektivität und  
	 Realität in der Berichterstattung.

	 zielführender: 
	 Ein Magazin fördert den langfristigen Dialog mit  
	 den Zielgruppen, ermöglicht deren direkte Ein- 
	 bindung und schafft damit eine höhere Marken- 
	 bindung.

	 kompetenter: 
	 Ein Magazin transportiert Know-how und Sach- 
	 verstand. Selbst sehr komplexe Themen und 
 	 Sachverhalte lassen sich aus neuen Blick- 
	 winkeln beleuchten und verständlich erläutern.

	 wirksamer: 
	 Ein Magazin kratzt nicht an der Oberfläche,  
	 sondern führt den Leser tief in die Erlebniswelt  
	 des Unternehmens. Der Leser erlebt die Marke  
	 nicht nur informativ, sondern emotional.

	 nachhaltiger: 
	 Ein Magazin hat eine weitaus höhere Verweil- 
	 dauer als klassische Werbung. Das steigert die 
	 Loyalität des Lesers und wirkt sich bei Kunden- 
	 magazinen auch positiv auf das Kaufverhalten aus.

	 vielfältiger: 
	 Ein Magazin bietet mehr Gestaltungsmöglich- 
	 keiten und sorgt durch das breite Spektrum der 
	 unterschiedlichen journalistischen Darstellungs- 
	 formen auch inhaltlich für mehr Abwechslung.

	 interessanter: 
	 Ein Magazin erzählt Geschichten, vermittelt Life- 
	 style und bringt die Produkte und Leistungen 
	 des Unternehmens in ein ansprechendes und  
	 passendes Themenumfeld.

	 hochwertiger: 
	 Ein Magazin besticht durch seine Haptik und  
	 die verschiedenen Veredelungsmöglichkeiten  
	 beim Druck. Das schmeichelt dem Leser, gerade  
	 im schnelllebigen digitalen Zeitalter.

	 weitreichender: 
	 Ein Magazin kennt keinen Streuverlust, denn es 
	 erreicht jeden gewünschten Adressaten. Selbst 
	 Mitarbeiter und Kunden, die gerade keinen  
	 Zugang zu einem digitalen Medium haben.

	 individueller: 
	 Ein Magazin ermöglicht die personalisierte  
	 Ansprache des Empfängers und kann durch  
	 Wechselseitenkonzepte auch inhaltlich auf die  
	 individuellen Anforderungen und Erwartungen  
	 von verschiedenen Zielgruppen eingehen. 



ZEIGEN SIE IHRER ZIELGRUPPE MEHR ALS NUR IHR ÄUSSERES. 
ZEIGEN SIE IHR IHRE GANZE WELT.



UNSER REDAKTIONSTEAM IST 
NICHT IN ENTFERNTEN 
GLITZERWELTEN ZU HAUSE.
SONDERN IN DER WELT 
DER INDUSTRIE.
Viele Unternehmen haben zu geringe personelle Ressourcen oder zu wenig journalistisches 
und redaktionelles Know-how, um ihre eigene Publikation für Kunden oder Mitarbeiter umzusetzen. 
Hinzu kommt oft die Scheu vor komplexen Themen und Zusammenhängen. In solchen 
Fällen erweist sich der Industriemagazin Verlag als idealer Partner.

						                 INDUSTRIEMAGAZIN VERLAG – DIE  
  

 PUNKTE:

	 professionell und fachkundig:
	 Über 20 Jahre Erfahrung mit B2B-Magazinen  
	 verschiedenster Art machen uns zum idealen  
	 Partner für Ihr Corporate Publishing Projekt.  
	 Unser Wissen aus der Investitionsgüterindustrie  
	 sowie unser journalistisches Know-how be- 
	 fähigen uns, auch höchst komplexe Themen für  
	 Ihre Leser spannend aufzubereiten. Anders  
	 gesagt: Wir kommen aus der Industrie. Wir  
	 kennen die Industrie. Wir sprechen die Sprache  
	 der Industrie. Kurzum: Wir sind Industrie.  

	 leistungsstark und innovativ: 
	 Wir verstehen uns als Full-Service-Dienstleister.  
	 Das heißt, wir denken für Sie an alles: von der  
	 Analyse der Zielgruppe über die Konzeption  
	 des Mediums bis hin zur Produktion. Je nach  
	 Anforderung übernehmen wir dabei auch Teil- 
	 aufgaben wie Redigierarbeit und Lektorat,   
	 Adressmanagement oder Beratung beim Druck.  
	 Um neue Leser zu gewinnen, kann Ihr Magazin  
	 auch in sämtlichen Publikationen des Industrie- 
	 magazin Verlages beigelegt oder in Form einer  
	 digitalen App realisiert werden. 

	 fördernd und beratend:
	 Unser Wissen im Bereich B2B-Journalismus  
	 behalten wir nicht für uns, sondern geben es an 
	 unsere Kunden weiter: mit einem umfassenden 
	 Seminar- und Schulungsangebot. In Workshops 
 	 analysieren wir bestehende Magazine, starten 
 	 eine gemeinsame Neukonzeption und erarbei- 
	 ten neue Themenzugänge. Bei Seminaren  
	 lernen Ihre Mitarbeiter von unseren erfahrenen 
	 Blattmachern, wie ein Magazin konzipiert, jour- 
	 nalistisch aufbereitet und perfekt organisiert 
	 wird. Das steigert die Attraktivität Ihrer Botschaf- 
	 ten – und hält die internen Prozesse schlank.

UNSERE LEISTUNGEN SCHNELL 
AUF DEN PUNKT GEBRACHT:

	 Full Service 
	 bei der Erstellung von Kundenmagazinen, 
	 Mitarbeiterzeitungen, Jubiläumsschriften und 
	 Newslettern.

	 Schulungen und Workshops 
	 zur Optimierung bestehender Magazine und 
	 deren Inhalte.

	 Journalismus-Seminare  
	 für Marketing- und PR-Mitarbeiter mit 
	 wichtigen Tipps und Infos von erfahrenen 
	 Blattmachern.



EIN KUNDENMAGAZIN SOLLTE DURCHDACHT SEIN. 
DESHALB DENKEN WIR FÜR SIE AN ALLES.



VIELE ANBIETER SPRECHEN 
VON JOURNALISTISCHER 
KOMPETENZ.
WIR ZEIGEN SIE.
Ob Bau-, Maschinen- oder Logistikbranche: Die Themen der Industrie sind meist komplex und 
erklärungsbedürftig. Mit journalistischem Know-how bereiten wir diese Themen für Ihre Zielgruppen 
lesergerecht auf. So wird Komplexes ebenso einfach wie informativ und unterhaltsam.

PAPIERBUCH 09 
Thema: Über die Geschichte und Vielfalt 

des Papiers als Wissensspeicher und 

Verpackungsmaterial. Inhalt: Es gibt 

wenige Materialien, die die Entwicklung 

der menschlichen Zivilisation so stark 

geprägt und so konsequent begleitet 

haben wie das Papier. Zielgruppe: Alle, 

die mit dem Material Papier zu tun haben.

LOGISTIK MACHT SCHULE
Thema: Mitglieder-Magazin des Vereins 

Netzwerk Logistik. Inhalt: Berichte 

über die Trends und Entwicklungen aus 

der Logistik-Branche aus unterschiedlichen 

Perspektiven. Vorstellung von Unter-

nehmen und seinen Lösungen. Logistik als 

Dienstleistung, Management- und 

Gestaltungsaufgabe. Veranstaltungs-

berichte und Weiterbildungsangebote. 

Zielgruppe: Alle, die mit Logistik zu tun haben.

STAHLBAU AKTUELL
Thema: News und Hintergründe über 

die Aktivitäten und Mitgliedsunternehmen 

des Österreichischen Stahlbauverbandes 

(ÖSTV) Inhalt: Wie Stahlbauer aus Österreich 

internationale Projekte realisieren. Welche 

Trends und Technologien die Branche beein-

flussen und bewegen. Zielgruppe: Mitglieder 

des ÖSTV sowie branchennahe Untenehmen 

wie Baufirmen und Architektenbüros.

VNL 
VEREIN NETZWERK LOGISTIK

Thema: Ziel der Publikation ist es, 

Jugendlichen das breitgefächerte Themenfeld 

der Logistik näher zu bringen. Inhalte: 

Neben der theoretischen Basisinformation 

über die Grundlagen der Logistik, werden 

spannende Beiträge von Unternehmen und 

deren Lösungen bei logistischen Problem-

stellungen gezeigt. Zielgruppe: Jugendliche, 

die ihre berufliche Zukunft in der 

Logistikbranche sehen.



YO TECH
Thema: Veranstaltungszeitung 

YO Tech 2011. Inhalt: Die Informations-

veranstaltung soll Jugendlichen Orientierung 

bei der Auswahl von technischen 

Ausbildungsangeboten liefern. Die Zeitung 

stellt höhere technische Lehranstalten mit 

ihren Schwerpunkten und technische 

Berufsbilder vor. Zielgruppe: Technik-

begeisterte Jugendliche, die einen 

Ausbildungsplatz suchen.

SOLID JAHRBUCH 2011
Thema: Ausgewählte und führungsweisende 

Bauprojekte österreichischer Unternehmen 

im In- und Ausland aus dem Jahr 2011. 

Inhalt: Beschreibung und Zielsetzung der 

Bauprojekte und deren Umsetzung. 

Zielgruppe: Bauunternehmen, Architekten 

und Baubranchen nahe Unternehmen. 

UNSER AKTUELLES MAGAZIN-PORTFOLIO IM ÜBERBLICK:

MACHINERY & METALWARE
Thema: Zweisprachiges Branchen-

magazin der Maschinen- und Metallwaren-

Industrie. Inhalt: Berichte über Unter-

nehmen und Entwicklungen der österreich-

ischen Maschinen- und Metallwaren-

Industrie sowie des Fachverbands. 

Zielgruppe: Unternehmen aus der 

Maschinen- Anlagen- Stahlbaubranche.

INSIDE
Thema: Mitgliedermagazin des Fach-

verbands Maschinen- und Metallwaren-

Industrie. Inhalt: Branchenneuigkeiten, 

Lageberichte und Konjunkturdaten sowie 

Beschreibungen der Dienstleistungen 

und Ansprechpartner des Verbandes 

für seine Mitglieder. Zielgruppe: Unter-

nehmen aus der Maschinen- und 

Metallwaren-Industrie.



BEI EINEM MAGAZIN-
PROJEKT MUSS MAN ENG 
ZUSAMMEN ARBEITEN.
DESHALB SOLLTEN 
SIE UNSER TEAM VORHER 
KENNENLERNEN.

„JEDE GESCHICHTE IST 
WIE EIN KLEINES THEATER-
STÜCK. AM ENDE SOLLTE 
DER LESER GANZ IN DIE 
SZENERIE EINGETAUCHT 
SEIN. UND ER HAT IMMER 
EINEN LOGENPLATZ.“

Martin Schwarz ist Chef-
redakteur von 4c, Österreichs 
größtem Magazin für Druck 
und Design und hält regel-
mäßig Vorträge zu Presse –  
und Öffentlichkeitsarbeit. 
Seine Leidenschaft gilt der 
Inszenierung des Wortes in 
einem lesefreundlichen Design.

Martin Schwarz
Text und Gestaltung

„ES GIBT KEINE 
GESCHICHTE, DIE ES NICHT 
LOHNT, SPANNEND 
ERZÄHLT ZU WERDEN.“

Schon während seines 
Betriebswirtschaftsstudiums 
hat ihn die Entstehung der 
These mehr interessiert als 
die Theorie, die ihm letztlich 
vorgesetzt wurde. Seit 
15 Jahren schreibt er für 
diverse heimische Medien – 
seit drei Jahren als Chef-
redakteur für das  österreich-
ische  Industriemagazin.  
Das Leben ist voller spannen-
der Stories – er erzählt sie. 

Mag. Rudolf Loidl
Text



Entscheidend für den Erfolg eines Magazin-Projekts sind die Menschen, die dahinter stehen. 
Mit Engagement, Können und Erfahrung ist unser Team für Sie im Einsatz – und bringt Sie damit in Ihrer 
Zielsetzung den entscheidenden Schritt nach vorne.

UNSERE REDAKTIONSMITGLIEDER STELLEN SICH VOR:

„MAGAZINE ZU 
PRODUZIEREN IST WIE 
EIN ORCHESTER ZU 
DIRIGIEREN. NUR WENN 
ALLE IM RICHTIGEN TAKT 
SPIELEN, WIRD DARAUS 
AUCH EIN ERLEBNIS FÜR 
DAS PUBLIKUM.“

Nach zehn Jahren in der 
Werbung dirigiert sie seit 2011 
beim Industriemagazin Verlag 
die zahlreichen Magazin-
produktionen. Ob presto oder 
adagio, jedes Werk wird 
von ihr sorgfältig inszeniert – 
und sie freut sich über jedes 
neue Instrument im Orchester.

Beatrice Schmidt
Produktion

„MIT EINER PRODUKT-
BROSCHÜRE FINDET EINE 
INNOVATION BEACHTUNG. 
MIT EINEM MAGAZIN WIRD 
DARAUS BEGEISTERUNG.“

Hans F. Zangerl übernahm 
als jüngster Chefredakteur 
1998 die Leitung des Öster-
reichischen Industriemagazins. 
Heute  ist er Geschäftsführer 
und Mehrheitseigentümer des 
Verlages. Was ihn nicht daran 
hindert, auch selbst öfters in 
die Tasten zu greifen.  

Hans. F. Zangerl
Geschäftsführung

„EIN AUSSAGEKRÄFTIGES 
MAGAZIN BRAUCHT 
AUSGEBILDETE UND 
ERFAHRENE HANDWERKER – 
WIR HABEN SIE.“ 

Jens Fischer leitet seit 
Anfang 2012 den Corporate 
Publishing Bereich. Bevor 
er  beim  Industriemagazin 
Verlag anheuerte, beriet er 
weltweit Nachrichtenagenturen 
und ist seitdem dem Verlags-
wesen verfallen. 

Jens Fischer
Corporate Publishing

HERR 
FRIEDRICH

Assistent der 
Geschäftsführung



ES GIBT VIELE WEGE ZU 
IHRER UNTERNEHMENS-
PUBLIKATION.
WIR ZEIGEN IHNEN DEN 
KÜRZESTEN.
Mit dem richtigen Partner an Ihrer Seite, ist der Weg zur eigenen Unternehmenspublikation 
gar nicht so lange, wie Sie vielleicht denken. Lassen Sie uns einfach gemeinsam den ersten Schritt gehen. 
Und Sie werden sehen: Wir haben an alles gedacht.

						                 IN VIER SCHRITTEN ZU IHREM KUNDENMAGAZIN:

	 Bewertung:
	 Gemeinsam mit Ihnen evaluieren wir entweder  
	 die Optimierungspotenziale Ihres bereits be- 
	 stehenden Magazins oder die zentralen inhalt- 
	 lichen Erfordernisse eines neuen Mediums.

	 Planung: 
	 Binnen zwei Wochen haben Sie unsere Vor- 
	 schläge auf dem Tisch. Sobald Sie sich für eine 
	 unserer Ideen entschieden haben, beginnen wir  
	 mit der detaillierten inhaltlichen Planung.

	 Design:
	 Nachdem wir gemeinsam die Inhalte bestimmt  
	 haben, inszenieren wir ein maßgeschneidertes 
	 Design für Ihr Kundenmagazin und legen Ihnen 
	 mehrere Konzepte auf den Tisch.

	 Umsetzung:
	 Nach Ihren thematischen Vorgaben entwickeln 
	 wir die erste Ausgabe Ihres Magazins. Dabei 
	 nehmen wir Ihnen alles ab, was für gewöhnlich  
	 Ihre Kapazitäten beansprucht: Vom Text über  
	 das Layout bis zum Druck, dem Adressmanage- 
	 ment und dem Vertrieb können Sie alle Schritte  
	 ruhig uns überlassen.

UND SO KÖNNEN SIE UNS ERREICHEN:

INDUSTRIEMAGAZIN Verlag GmbH
Lindengasse 56
A-1070 Wien
Tel.: ++43-1-585 9000-17
Fax: ++43-1-585 9000-16
E-Mail: jens.fischer@industriemagazin.at



WIR KENNEN DIE WELT DES JOURNALISMUS. 
UND FÜHREN SIE GERNE DARIN HERUM.



www.industriemagazin-verlag.at/cp
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