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Yes we Gan

Zur person

Der promo-
st Grinder
und CEQ der Reichl und Partner
Communications Group
it eigenen Gesellschaften in
Osterreich, Deutschiand und
der Schweiz). Die im Jahr 1988
gegrindete Unternehmensgrup-
pe beschaftigt 165 fix ange-
stellte Mitarbeiter und zahit zu
den leistungsstarksten Agentur-

gruppen Osterreichs und zu den
fuhrenden inhabergefuhrten
Full-Service-Agenturen im
deutschsprachigen Raum.

WELTMEISTER. Dic Werbelowen von Cannes gelten als die wichtigste Auszeichnung der Branche.
Auch Stars wie Jamie Oliver, David Guetta oder Sarah Jessica Parker reisten in diesem Jahr an die Cote d’Azur

und teilten ihren Erfahrungsschatz mit der Créme de la Creme der internationalen Kreativszene.
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er richtige Rhythmus

kommt von David Guet-

ta, Jamie Oliver liefert

Rezepte fiir die geniale

Selbstvermarktung: Seit
62 Jahren trifft sich die kreative Elite der
Welt zum ,International Festival of
Creativity”, den Cannes Lions. Rund
13.000 Delegierte und 500 Veranstaltun-
gen untermauerten die Bedeutung des
Festivals. So richtig geht es in der fran-
zésischen Hafenstadt rund, wenn die
Lowen losgelassen, sprich, die begehrten
Trophéen verliehen werden. Insgesamt
wurden in diesern Jahr 40.133 Arbeiten
ins Rennen geschickt — einige Tausend
mehr als noch im Vorjahr. Osterreich ist

Beim Festival in
Cannes ist die krea-
tive Elite der Welt
mit 13.000 Delegier-
ten vertreten.

mit 110 Einreichungen vertreten, im Vor-
jahr waren es tibrigens noch 185. Reichl
und Partner konnte sich in der Kategorie
,Press* {iber einen Léwen aus Bronze
freuen. Die Auszeichnung ist beeindru-
ckend angesichts der Tatsache, dass die
Werbeagentur mit Niederlassungen in
Wien, Linz, Stuttgart und Ziirich in die-
sem Jahr lediglich drei Sujets eingereicht
hatte, die schlussendlich alle als Gesamt-
kampagne mit einem Lion gekiirt wur-
den. RESIST THE ORDINARY ist der
Slogan fiir List General Contractor, den
international erfolgreichen Interieur-Aus-
statter von Super-Jachten. CHEFINFO
bat Firmenchef Rainer Reichl zum Inter-
view iiber das Geheimnis des Erfolges.
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CHEFINFO: Was bedeutet der Erfolg
in Cannes fiir Sie persénlich und Ihre
Agentur?

Reichl: ,Meine Mitarbeiter und ich
sind stolz, unter den weltbesten Wer-
beagenturen vertreten zu sein. Fiir uns
ist dies ein Ansporn, noch mehr auf
unser Konzept einer Agentur zu set-
zen. Das neue Motto von Reichl und
Partner lautet daher: ,yes we cannes!'“

CHEFINFO: Haben Sie mit einem
Lowen als Auszeichnung gerechnet?
Reichl: ,Wir haben nur drei Sujets ein-
gereicht und uns schon sehr dariiber
gefreut, dass wir auf die Shortlist — also
in die engere Wahl — kamen. Mein Ziel
war es, bis 2017 in Cannes einen
Léwen einzufahren, dass es schon in
diesem Jahr geklappt hat, ist sensatio-
nell, aber es zeigt auch, was mit Mut,
Vision und Begeisterung moglich ist”

CHEFINFO: Wie sind die Reaktionen
der Kunden, hat IThnen der Léwe von
Cannes neue Auftrige eingebracht?

Reichl: ,Die Auszeichnung ist das
Beste, was uns passieren konnte. Das
Telefon lautet ununterbrochen und es
gibt auch jede Menge Anfragen. Als

www.matousek.at

Wir haben nur drei
Sujets an den Start
gebracht und wur-
den prompt mit
einem Lowen pra-
miert. Das ist bei
iiber 40.000 Einrei-
chungen ein sensa-
tioneller Erfolg.

inhabergefiihrte Agentur, die Full Ser-
vice anbietet, sind wir grof3 genug,
auch jeden Auftrag zu schaffen und
uns neuen Herausforderungen zu stel-
len, aber klein genug, um méglichst
nahe beim Kunden zu sein®

CHEFINFO: Was zeichnet Reichl
und Partner besonders aus, wo sehen
Sie Ihre Stirken?

Reichl: Kreativitat, Mut und ein tolles
Team mit 165 angestellten Mitarbei-
tern. Wir beschiftigen keine Freelan-
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Preisgekront.
ORF-Enterprise-
Geschaftsfiihrerin
Beatrice Cox-Rie-
senfelder gratuliert
Rainer Reichl zum
Léwen aus Bronze.
Es ist dies weltweit
eine der hdchsten
Auszeichnungen,
die eine Agentur
erhalten kann.

cer. Der Kunde bekommt bei uns von
klassischer Werbung iiber E-Marke-
ting, Mediaplanung, Social Media bis
zu PR-Strategien alles aus einer Hand.
Wir haben auf jedem Gebiet Experten,
die eng zusammenarbeiten. |
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Werbekonzepte
PR-/ Pressearbeit
Webdesign
Beschriftungen
Eventmanagement




