»OBSERVER«

Alcles werde letztendlich So-
ial Media werden, pro-
phezeit Reichl. Herkommliche
Werbeformen wiirden trotz-
dem weiter bestehen. Seine 10
Postulate fiir die Mediaagentur
der Zukunft:

1. Zusammenarbeit schligt
Briefings: Firmen entwickeln
Strategien, Konzepte und
teilweise komplett neue Ge-
schéftsmodelle in interdiszip-
lindren Teams.

2. Die Agentur der Zukunft
ist eine Fusion aus Know-
how in Marketing und
Technologie: Kreativitit wird
um die Nutzung technologi-
scher Moglichkeiten und der
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ZEIT IST DIE NEUE WAHRUNG

-

Analyse und zielgerichteten
Verwendung von userzentrier-
ten Daten erweitert.

3. Die Bewertungsmafisti-
be fiir Agenturen werden
neu definiert: Es gilt zu be-
urteilen, welchen messbaren
Nutzen eine Agentur fir ein
Unternehmen stiften kann.

4. Kein Fortschritt ohne Ex-
perimente: Ein Erfolgsfaktor
von Marken wird die Bereit-
schaft sein, kalkuliertes Risiko
in der Nutzung neuer Kommu-
nikationsformen einzugehen.
5. 100% Sichtbarkeit ist das
neue Dogma: Derzeit wird
nur ca. 50% der als geschaltet
verrechneten Onlinewerbung
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6. Zeitist die neue Wihrung:
Aktuelle Studien zeigen, dass
die Frequenz erheblich we-
niger relevant fiir das Lernen
einer Markenbotschaft ist als
optimale Betrachtungsdauer.
7. Coopetition, also Koope-
ration mit dem Mitbewerb
und zwischen Medien und
Auftraggebern: Die Agentur
der Zukunft ist interaktiv mit
den Medien vernetzt.

8. Neue Technologien er6ff-
nen neue Chancen fiir die
Kreativitat: ,Digital® kann
neue Markenerlebnisse schaf-
fen. Es ist Aufgabe der Krea-
tiven, sich mit Technologien

und deren kreativer Nutzung
auseinanderzusetzen.

9. Programmatische Krea-
tivitit schafft individuelle
Markenerlebnisse: In Zu-
kunft muss fiir jeden User zu
jedem Zeitpunkt die individu-
ell richtige Botschaft kommu-
niziert werden.

10. Der Marketingleiter
der Zukunft ist ein Marke-
tingtechnologie-Spezialist:
Die entscheidenden Chancen
bieten die Technologiefelder
der neuen Medien, der indivi-
dualisierten Werbemittelpro-
duktion, des Data Mining und
der individualisierten Online-
Schaltung. ®
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