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Reichl & Partner: die

Power der Kleineren
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Reiner Reichl wei3, wie die Media-
agentur der Zukunft aussieht.

Wien/Linz. Die Agentur Reichl
& Partner Media setzt auf die
Chancen, die sich durch die
Digitalisierung der Medien
bieten, und retissiert mit der
Integration klassischer Medien
wie Print und TV in ganzheit-
lich konzipierte Kommunika-
tionsstrategien. ,Wir kénnen
auf Verdnderungen schneller
und kreativer reagieren, weil
wir kleiner sind als die inter-
nationalen Netzwerkagenturen
und unsere Mediaagentur Teil
eines 165-k&pfigen Teams von
bestens ausgebildeten und er-
fahrenen, fix angestellten Spe-
zialisten und Generalisten aus
allen Bereichen der Kommuni-
kation ist”, so Geschéaftsfiihrer
Rainer Reichl. Fiir ihn sind die
Social Media die Zukunft. ,Alles
wird interaktiv und vernetzt
sein. Das gilt flir alle Medien
—egal, ob Outdoor, Print, TV,
Digital. Sie werden direkt (digi-
tale Medien) oder indirekt tiber
digitale Plattformen (klassische
Medien) geliked, geteilt, weiter-
empfohlen, kommentiert oder
gepostet werden”, so Reichl.
Auf Print, Outdoor, Direct
Marketing oder TV werde man
aber nicht verzichten miissen.
+Aber die Bedeutung der klas-
sischen Medien hat sich ver-
dndert. Und wir miissen auch
mit klassischen Medien anders
umgehen lernen.” (red)
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