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Beim 62. Cannes Lions International Festival holten Jung von Matt/Donau je drei
und Reichl und Partner einen bronzenen Léwen nach Osterreich: Die Ausbeute fiel
—~ im Vergleich zu vergangenen Jahren - etwas bescheidener aus. Dafiir sammelte
ein Osterreichisches Magazin mit einer Schweizer Agentur gleich acht Lowen ein.

Nach einem Bronze-Lowen bei den Press-
Lions punktete die ,,Smart for Two"-Kampa-
gne von Jung von Matt/Donau auch bei den
Qutdoor-Lions: Mit den Sujets ,,Smart for
Two Snake", ,,Smart for Two Yoko" und
»Smart for Two Jackie" setzte sich die Wie-
ner Agentur in den Sub-Kategorien Bill-
board & Street Posters und Indoor Posters
jeweils im Segment ,Cars & Automotive
Services" durch. Somit erhielt Jung von
Matt/Donau beim 62. Cannes Lions Inter-
national Festival of Creativity drei Bronze-
Lowen.

Und in der Kategorie Press konnte Reichl
und Partner in der Subkategorie Photogra-
phy fur List General Contractor mit den Su-
jets ,Explore Your Dreams", ,Be The Tailor
Of Your Dreams” und ,,Be The Painter Of
Your Dreams* einen bronzenen Léwen nach
Osterreich holen.

Beim diesjahrigen Festival der Kreativitat
an der franzosischen Riviera gab es 110
Einreichungen aus Osterreich - dass da-
von in nur zwei Kategorien lediglich zwei
Kampagnen mit Edelmetall belohnt wurden
(und ausschlieBlich mit Bronze), ist ein klei-
ner Wermutstropfen, denn im vergangenen
Jahr etwa wanderten noch elf Lowen - da-
runter ein goldener und zwei silberne - in
den Kategorien Media, Outdoor, Cyber, De-
sign und Press nach Osterreich.

Insgesamt verzeichnete das Cannes Lions
International Festival of Creativity mit
40.133 Einreichungen (Vergleich 2014:
37.427 Einreichungen) eine Rekordquote.

Osterreichs Agenturen reichten dabei in fol-
genden Kategorien ein: Branded Content &
Entertainment (2 Einreichungen), Cyber
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(5), Design (6), Direct (5), Film (4), Film
Craft (2), Innovation (1), Media (16), Mobile
(1), Qutdoor (17), PR (5), Press (12), Pro-
duct Design (1), Promo & Activation (14),
Radio (18), Titanium & Integrated Lions (1).
AuBerdem gab es jeweils eine Einreichung
beim Lions Health Festival und beim Lions
Innovation Festival.

Die Einreichungen stammen u. a. von Adspi-
red Technologies, Demner, Merlicek & Berg-
mann, DNS Vienna, E2 Communications,
Great — Werbung & Design QG, Jung van
Matt/Donau, Ketchum Publico, Lowe GGK,
MediaCom, Ogilvy & Mather, Onemanagen-
cy, PK_E’ BBDO, Red Bull Creative, Reichl und
Partner, Super-Fi, Traktor Wien, Wien Nord,
Y&R Vienna und Zeughaus.

Allerdings gab es noch weitere Lowen fiir
Osterreich - jedoch nicht auf Agenturen-,
sondern auf Kunden-Seite: Das 6sterrei-
chische Ménner-Magazin ,Vangardist",
das von Raffaele Arturo kommunikativ un-
terstutzt wird, hatte im April eine limitierte
Sonderausgabe in Kooperation mit Saatchi
& Saatchi Schweiz publiziert — diese wurde
mit einer Mischung aus Druckerfarbe und
Blut von HIV-positiven Menschen gedruckt,
und weltweit berichteten tber 300 Medien
Uber die Aktion.

Mit der Kampagne gelang es, die verdrang-
te Stigmatisierung von Menschen mit HIV
wieder in die Schlagzeilen zu bringen -
Cannes war dies einen goldenen, vier silber-
ne und drei bronzene Léwen in den Katego-
rien Direct Response Print, Gesundheit
sowie PR und Media wert.
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