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Eskimo spricht wienerisch

Die Unilever-Marke Eskimo ist mit der groBten Kampagne, die es je fiir Jolly, Twinni und Co. gab, on air gegangen. Der Fokus der
Werbeoffensive liegt auf Wien, geworben wird vor allem mittels AuBenwerbung und via Social Media

Text von
Lana Gricenko

Parallel zur Funktion als nationaler
Sponsor des Eurovision Song Contest
hat Eskimo vergangene Woche die
grofite Kampagne gestartet, die es je
fiir die Eskimo-Eiskreationen gab. Be-
sonders aufmerksamkeitsstark pra-
sentiert sich die Unilever-Marke in
der Wiener U-Bahn-Station Ste-
phansplatz, wo 109 Digital-Screens
des Aufienwerbers Gewista im Ein-
satz sind. Hinzu kommt flichende-
ckende Folierung - alles in allem um-
fasst die werbliche Inszenierung laut
Andrea Groh, Director of Sales Ge-
wista, mehr als 500 Quadratmeter. Ein
Highlight der Kampagne ist das
»Digital-Out-of-Home - Wettertarge-
ting". Dazu schalten etwa 194 digitale
Screens bei Temperaturen ab 25 Grad
aufwarts in hoch frequentierten U-
Bahn-Stationen auf Eskimo. Zusdtz-
lich werden City Lights in ganz Wien
mitzehn verschiedenen Sujets belegt,
es sind Titelseiten-Anzeigen in der
Zeitung Heute geplant und die Liefer-
fahrzeuge werden mit den Kampag-
nensujets gebrandet.

,Ciao Alltag’

Die verbindende Klammer der Kam-
pagne ist laut Gunnar Widhalm, dem
fiir die Kampagne verantwortlichen

Eskimo Category Manager (OOH), der
Gedanke, dass man mit der Eismarke
den Alltag auch kurz mal Alltag sein
lassenkann - deshalb der Claim ,Ciao
Alltag” Neu ist auch die ungewshn-
liche Ansprache, die der Marke An-
ziehungskraft und mehr Relevanz
bringen soll: Jolly, Twinni, Cornetto,
Plattfuf’ und Co. sprechen ndmlichim
Wiener Dialekt. Wie Rebecca Widerin,
Strategische Leitung Bereich Ice
Cream bei Unilever Austria, im Ge-
sprach mit HORIZONT erklért, ist die
Kampagnenidee an eine &hnliche
Unilever-Kampagne angelehnt, die
im Vorjahr in London zu sehen war.

»Es ist zwar eine internationale Idee,
aber sie bietet viele Moglichkeiten, auf
lokale Gegebenheiten einzugehen
und Wortwitz einzubauen’, so Wide-
rin. Die Werbeoffensive sei bewusst
nur auf Wien ausgelegt worden, da
man die Chance nutzen wollte, in der
Sprache derer zu kommunizieren, die
damitkonfrontiert sind. Ihr zufolge ist
eine Ausweitung auf weitere Bundes-
lander aber durchaus denkbar. Be-
sonders wichtig war auch, dass Jolly,
Twinni und Co. unterwegs sichtbar
werden. ,Deshalb ist die Kampagne
sehr outdoor- und sehr frequenzori-
entiert’, so Widerin. Auf die Frage

Andrea Groh (Gewista), Margot
Sandtner (Mindshare), Jiirgen Hof-
stitter (Gewista), Rebecca Widerin,
Gunnar Widhalm (beide Eskimo),
Christina Janisch und Barbara
Kepp (beide Mindshare). e cewista(z)

nach dér Budget-Gr6f8e meint sie:
»Die Kampagne ist mit einem soliden
nationalen Auftritt vergleichbar.

Stark in Social Media

Mit der Werbe-Offensive wurde auch
ein neuer Instagram-Auftritt ins
Leben gerufen und die Spriiche im
Wiener Dialekt werden auch via
Facebook eingesetzt. Roland Trnik,
Managing Partner von Spinnwerk, der
umsetzenden New-Media-Agentur:
»Damit haben wir ein ideales, strin-
gentes Kampagnenthema, innerhalb
dessen wir Real Time Marketing, wie
es uns als Agentur und den Fans der

Marke so richtig Spafl macht, betrei-
ben kénnen. Ob Wetter, tagesaktuelle
TV Ereignisse oder Sager von Politi-
kern, nichts und niemand ist vor un-
seren frechen Eis-Charakteren si-
cher’ Die Real-Time-Marketing-Maf3-
nahmen erstrecken sich aber iiber
Facebook hinaus. Im Rahmen des
Station Branding der U-Bahn-Station
Stephansplatz wird es ebenfalls mog-
lich sein, die Spriiche nahezu in Echt-
zeit auf die Screens zu bringen.

Konsequent vernetzt

In der Kampagnenfiihrung dachte die
Mediaagentur Mindshare in allen
Bereichen des Marketing-Oko-
systems - Paid, Owned, Earned und
Contextual. ,,Unser Ansatz demon-
striert als Real-Time-Advertising-Pro-
jekt, welches Potenzial grofie Events
fiir Marken er6ffnen, die sich fiir ad-
aptives Marketing offen zeigen‘, er-
Klart Mindshare-CEO Friederike Miil-
ler-Wernhart. ,Wir liefern damit ei-
nen konsequent vernetzten Case und
ermdglichen ein enormes Wirkungs-
potenzial, wenn Marken in ihrer
Interaktion mit den Usern spontan
und witzig daraufreagieren. .

Auftraggeber: Eskimo/Unilever Aus-
tria Mediaagentur: Mindshare OOH:
Gewista New Media: Spinnwerk PR/
Eskimo: BuzzDriver
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