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Die gro3e Reprise

1.111 KommunikationsgréBen wurden beim Branchenranking 2014 gereiht. Ausge-
wahilte Platzierte kommentieren und resiimieren.

Christoph Dichand
Kronen Zeitung
belegte Platz 1

Interessante Wahl! Mir gefillt die Zweit-
platzierte sehr gut. Gerade in unserer
Branche kommt so eine Wahl gut an.
Zu meinem Platz 1: Den hat die Kro-
nen Zeijtung errungen und die miiss-
te eigentlich immer der Sieger sein.
Denn einmal mehr hat sie Themenfiih-
rerschaft bewiesen und in wichtigen
Fragen zur allgemeinen Diskussion
aufgerufen. Ich erinnere an TTIP, auch
an kleinere Themen, wie den Gender-
Wahn, die Bildungsfrage, die kritischen
Fragen zur Vermogenssteuer, bis hin
zum Thema Gesundheit und Ernéh-
rung, wo wir in lingeren Serien Maf3-
stibe gesetzt haben,

Eva Dichand
Heute
belegte Platz 2

Es freut mich sehr, dass mein Mann
zum ersten Mal den ExtraDiEnsT-Kom-
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munikator gewinnen konnte. Da gebe
ich mich als Vorjahressiegerin gerne
mit dem zweiten Platz zufrieden. Und
bei den Detailauswertungen konn-
te ich ,zum Trost“ doch gleich zwei
erste Platze verbuchen: Zum einen in
der Kategorie ,Die 50 bestplatzierten
Frauen“, zum anderen — auch nicht
schlecht — in der Kategorie ,Die 50 Ein-
flussreichsten®,

Insgesamt ist das Kommunikator-Ran-
king fiir mich von so hoher Bedeutung,
weil Kommunikation immer wichtiger
wird. Und das nicht nur in den klassi-
schen Medien, sondern auch bei den
neuen Kommunikationsformen. Dass
ich auch bei Letzteren Erfolge erziele,
zeigt schon die extrem hohe Anzahl
meiner Followers.

Richard Grasl
ORF
belegle Platz 3

Der Dichand-Doppelsieg ist schon ein
Statement. Und dass der ORF gleich
zwei Mal unter den Top drei ist eben-
S0.

Kommunikation wird ein immer wich-
tigeres Management-Tool. Daher ist

Von Wolfgang Wassner

eine gute Platzierung sicher eine Aus-
zeichnung - auch wenn man solche
Rankings nicht allzu ernst nehmen
sollte. Die Zahlen der ORF-Bilanz sind
mii wichtiger. Man soll bei solchen
Rankings nicht einzelne Positionen
auf die Waagschale legen — Trends ge-
ben sie aber meist schon wieder.

Helmut
Brandstétter
Kurier

belegte Platz 6

Ich freue mich iiber meine eigene
Platzierung. Doch: Die digitale Welt
vergisst nicht, sie ist aber auch sehr
fliichtig.

Gerhard Riedler
Mediaprint
belegte Platz 9

Unsere (Marketing)-Welt ist voll von
Rekorden und Rankings: die schéns-
ten Frauen, die besten Manager, die
kompetentesten Arzte. Votings sind
volatil und verginglich. Aber: Bewer-
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tungen driicken — trotz oder gerade
wegen ihrer Subjektivitit — immer
auch Wertschitzung aus. Daher freue
ich mich tber die Bestnote ftir Chris-
toph Dichand und iber mein eigenes
Ergebnis.

Thomas Kralinger
Kurier/Mediaprint/
vOZ

belegte Platz 10

Das Ergebnis zeigt, dass die Osterrei-
chische Medien- und Werbelandschaft
iiber viele grofdartige Kommunikato-
rINNEN verfiigt, das kleine Land Os-
terreich ist hier sehr ,reich“ an enga-
gierten Top-Leuten.

Mein erneutes Top-Ten-Ergebnis
ist eine grofle Freude und Ehfe und
spricht eindeutig fur die erfolgreiche
Arbeit innerhalb des Kurier-Medien-
hauses. Wir haben sehr gute Erfolge zu
verzeichnen und kommunizieren eben
gerne dartiber.

Resiimee: Eine bunte Vielfalt an Per-
sonlichkeiten aus der heimischen
Kommunikationslandschaft, die es alle
verdienen, ausgezeichnet zu werden.
Gerade innerhalb unserer Branche ist
es so wichtig, dass wir uns auch als
Welthewerber gegenseitig Respekt zol-
len und gute Offentlichkeitsarbeit zu-
kommen lassen. Das hilft uns enorm,
in diesem so turbulenten und dynami-
schen Markt erfolgreich zu sein.

Christian Rainer
profil
belegte Platz 12

Acht Printleute unter den ersten zehn
— Print ist definitiv tot. Als dieses Foto
gemacht wurde, war ich auch schon
auf Platz 12. Eine Frau unter den ersten
25 — jetzt weif} ich, warum Sie ,Kom-
munikator nicht gendern.
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Rudolf Kobza
Lowe GGK
belegte Platz 13

Das Ranking hat wieder die wesent-
lichen Player der Branche abgebildet
und spiegelt vor allem Bestindigkeit
und langjihrige Professionalitidt der
Ausgezeichneten.

Ich personlich freue mich sehr, dass ich
von den Juroren erstmals zur Nummer
eins bei den Werbern gewihlt wurde.
Gleichzeitig bin ich mir bewusst, dass
dies nur ein Wimpernschlag im Wandel
der gesamten Branche ist.

Ich gratuliere Christoph Dichand zum
ersten Platz, ebenso wie allen anderen
Top-Platzierten.

Markus Mair
Styria Media Group
AG

belegte Platz 16

Meine Platzierung hat fiir mich eine
grofde Bedeutung.

Das Ranking insgesamt ermoglicht
teilweise sehr interessante Interpreta-
tionen.

Walter Zinggl
1P Osterreich
belegte Platz 16

Generell Uberrascht mich nach bald
34 Jahren in der Kommunikationsin-
dustrie nur mehr wenig. Ich gratulie-
re vor allem den Platzierten — jedes
Ranking ist ein Spiegel, der einem
vorgehalten wird. Moge jeder daraus
die richtigen Schlusse ziehen. Ganz
besonders gratuliere ich den Aufstei-
gern, also Helmut Brandstitter und
Klaus Schweighofer. Und natiirlich

dem ,Riickkehrer” Horst Pirker!

Ich freue mich — auch wenn ich mir
immer vorsage, dass dies nur ein Aus-
druck der geborgten Macht ist: Natur-
gemifs werden eher Funktionen im
Markt und weniger die individuelle
Personlichkeit bewertet. Ich nehme
diesen Ranking-Platz daher gerne fur
die TP Osterreich und deren Bedeu-
tung am Markt.

Resiimee: Nach dem Ranking ist vor
dem Ranking — das Leben birgt immer
Uberraschungen.,

Horst Pirker
Verlagsgruppe
News (VGN)
belegte Platz 20

Zu Rankings habe ich ein entspanntes
Verhiltnis, wie itberhaupt ich hoffe,
Eitelkeiten aller Art hinter mir gelas-
sen zu haben. Ich gratuliere also al-
len, die vor mir gereiht sind und freue
mich mit ihnen,

Martin Gastinger
ATV, ATV 2
belegte Platz 23

Die Branche ist klein, die Jury breit auf-
gestellt, das Ranking umfangreich — da
sollte sich doch irgendwie jeder drin
finden. Und seien wir uns chrlich: Das
ist ja auch der Sinn solch eines Ran-
kings. Es dient als Impuls, das Heft in
die Hand zu nehmen, und das ist dem
ExtraDienst wieder gelungen.

Die ,Groflen 10“ mit den Doppelnen-
nungen pro Medium oder Familie zei-
gen, dass wir ein kleines Medienland
sind.

Die Top-Leute sind schon lange im
Geschift, die Branche alteingesessen.
Alles Vollprofis, keine groRen Uberra-
schungen dabei.
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Peter
Lammerhuber
GroupM Austria
belegte Platz 23

Ich hab es gelesen, zur Kenntnis ge-
nommen und mich still gefreut.

Armin Thurnher
Falter
belegte Platz 25

2012 habe ich mit einer Gegenfrage
geantwortet: Warum ist Wolfgang
Fellner nicht Nummer 1? Und Oliver
Voigt nicht Nummer 2? Diese Fragen
sind nun beantwortet, ich bin zufrie-
den.

Meine eigene Platzierung stimmt
mich froh, denn ich riicke still und
leise jedes Jahr ein paar Plitzchen
nach vorn. Das wird wahrscheinlich
deswegen so sein, weil die Kollegen
vorne wegsterben.

Resiimee, um wieder eine Frage zu
stellen: Wie lange wird das alles noch
so weitergehen?

Oliver Stribl
PID
belegte Platz 26

Die Ergebnisse sind wie immer ein
perfekter Mix aus Professionalitit
und Koketterie mit der Uberraschung.
Das tut der Branche gut. Das Ranking
spiegelt die Vielfalt — in jeder Hin-
sicht — der dsterreichischen Medien-
und Kommunikationsbranche ausge-
zeichnet wider. Das sollte ja auch der
Sinn sein.

Zu meiner Platzierung: Nihil petere,
nihil recusare. (Ubersetzung: Nichts
anstreben, nichts ausschlagen.)
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Petra Hauser
Media.at/OmniMe-
dia/MediaSelect/
MediaAustria Inter-
national

belegte Platz 27

Mit Helmut Brandstitter und Oliver
Voigt sind zwei Printgréfien in die
,Groflen 10" eingezogen, damit stellt
Print 8 von 10 Nominierten. Da soll
noch einer sagen, die Bedeutung von
Print schwindet ...

Als zweitbestplatzierte Frau im Ran-
king zu erscheinen, das hat mich au-
Berordentlich gefreut und sehe ich
als grofle Ehre an. Daher spreche ich
an dieser Stelle meinen besonderen
Dank an alle aus, die mit ihrem Vo-
ting zu diesem Stockerlplatz beigetra-
gen haben.

P.S.: Nur zehn Prozent Frauen unter
den Top 50 sind deutlich zu wenig!

Helmut A.
Gansterer
Biiro Helmut A.
Gansterer
belegte Platz 31

Als Ranking wie immer viel interessan-
ter als ,Die schonsten Frauen Oster-
reichs”.

Anders als die dortigen Botox-Beautys
haben sich alle hier Genannten durch
gute Arbeit ausgezeichnet.

Die eigene Platzierung hat eine grofSe
Bedeutung fiir mich. Ich habe immer
auf den eigenen Rang geblickt.

Man wird ja nicht Kommunikator, ohne
auffallen zu wollen. Zihle seit jeher
gliicklich zu den gut Rezensierten.
Platz 20 im Vorjahr war eine Renais-
sance, allerdings durch den Sonder-
faktor der 15-teiligen TV-Sendung
sGansterer zur Geisterstunde”. Heuer,
allein mit den Monats-Essays, ist Platz
31 ehrenvoll, aber ein bissl fad. He,
Leute, ich bin erst knapp 70, da misste
mehr drin sein. Wird Zeit, wieder Gas
zu geben.

Restimee: Wertschitzung aller Ran-
king-Kollegen. Sie arbeiten in der
momentan hirtesten Branche. Fazit
fir die eigene Arbeit: noch mehr
eigene Themen, noch mehr Skep-
sis vor Mainstream-Meinung, noch
mehr Liebe zur Jugend, weiterhin
Heiterkeit und Selbstironie, soweit
sie aufrichtig sinnvoll sind.

Kai Mitterlechner
Sky Osterreich
belegte Platz 35

Ehre wem Ehre gebuhrt! Von Platz 5
auf Platz 1 und die eigene Erfolgs-
gattin iberholt verdient Beachtung.
Fir mich zihlt klar das Konzern-
ergebnis. Sky gehort zu den Top
5-Medienunternehmen von Oster-
reich und wichst kontinuierlich
im Umfang wie kein anderes Me-
dienunternehmen in Osterreich. So
kann es weitergehen.

Rudolf Andreas
Cuturi

OO Nachrichten
belegte Platz 37

Ich glaube, dass fur viele Kollegen
aus der Werbeszene dieses Ran-
king eine gewisse Bedeutung hat.
Die Ergebnisse will ich aber nicht
kommentieren. Uberraschen kann
mich in meinem Alter sehr wenig.
Da ich keine Erwartungen hatte,
kann ich tber die Ergebnisse we-
der gliicklich noch unglicklich
sein.

Mein Restiimee: Die Menschen
scheinen an Rankings aller Art
Interesse zu haben. Manche Ran-
kings sind sinnvoll, manche weni-
ger. Dieses Ranking scheint sinn-
voll zu sein. Zumindest fir den
Mucha Verlag.
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Uschi Pittler-
Fellner
Bundeslinderin-
nen/look!
belegte Platz 39

Die Ergebnisse des Rankings sind im-
mer spannend, weil immer unbere-
chenbar. Motto: Mal der Gigerl, mal
der Gogerl.

Friederike
Miiller-Wernhart
MindShare
belegte Platz 42

Die ersten zehn Plitze der Top 50 zei-
gen verdient und liickenlos die Ver-
treter der wichtigsten Medien-Macher
Osterreichs. Meine Erwartungshaltung
ist damit auf jeden Fall erfiillt, da es die
Medien sind, die Qualitit und Reich-
weite verantworten und die Inhalte
produzieren, die Osterreichs Kommu-
nikation ausmachen. Ohne sie kénn-
ten wir unsere Arbeit als Media-Agen-
tur nicht machen.

Das Ranking ist ein interessanter Ein-
blick in den Markt und auf jeden Fall
hilfreich.

Helmut Hanusch
Verlagsgruppe
News (VGN)
belegte Platz 43

Generell entsprechen die Ergebnisse
- insbesondere wenn man Verschie-
bungen um ein paar Plitze nicht un-
gerechtfertigterweise als Erdbeben
sehen mochte — meinen Erwartun-
gen. Allen Top-Platzierten gratuliere
ich herzlich, ebenso allen erstmals
in diesem Ranking Genannten: Will-
kommen in der Sichtbarkeit.

Ich fithle mich in meinem Platzierungs-
umfeld zwischen Branchenkollegen,
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die ich groftenteils persdnlich kenne
und schitze, seit Jahren ausgespro-
chen wohl.

Restimee: Das Kommunikator-Ran-
king ist alle Jahre wieder spannend
und auch unterhaltend. Im Grunde
genommen, wenn man nicht unbe-
dingt der - sicherlich falschen — Mei-
nung ist, dass die Verinderung um
ein paar Stufen Debakel oder Jubel-
grund bedeutet, ein ziemlich gutes
Orientierungstool fir und tiber eine
im Groflen und Ganzen iiberhaupt
nicht eitle Branche.

Konrad
Mayr-Pernek
mediaedge:cia
belegte Platz 43

Was mir auffallt: Friends and Famity
wohin man schaut:

1. und 2. Platz: Dichand & Dichand
3.und 3. Platz: ORF und ORF

5.und 6. Platz: Osterreich gegen Kurier
7.und 8. Platz: Rosa Saft & Rosa Blatt
(Anm.: Mateschitz & Bronner)

9.und 10. Platz: MediaMediaPrintPrint
(Anm.: Riedler & Kralinger)

Zu meiner Platzierung: Unaufhaltsam
am Weg zur Spitze, so ca. mit 78 miisst
ich’s dann geschafft haben.

Rainer Reichl
Reichl und Partner
belegte Platz 47

Man sollte sich aus derartigen Bewer-
tungen nicht zu viel machen, sind sie
doch subjektiv und nicht reprisenta-
tiv. Aber dennoch ist es interessant zu
sehen, welche Personen den Wettbe-
werb der Wahrnehmungen gewinnen
und hervorstechen.

So gesehen ist eine gute Platzierung
auch eine Auszeichnung fir die ei-

gene Arbeit. Ich war iiber meinen
vierten Platz bei den Werbern sehr
tberrascht und habe mich dartiber
gefreut.

Restimee: Ich wiirde die Ergebnisse
mit einem Augenzwinkern betrach-
ten. Schon fur alle, die gute Bewer-
tungen erzielen konnten, kein Prob-
lem fiir alle, die weiter hinten gereiht
wurden.

Andreas Lampl
Format/Trend
belegte Platz 57

Die Ergebnisse entsprechen meinen
Erwartungen: Je grofler das Medium,
umso einflussreicher.

Erfreulich ist fiir mich die groRe Dich-
te an Print-Leuten im Vorderfeld.
Positiv Giberrascht bin ich von meiner
substanziellen Rang-Verbesserung ge-
geniiber dem Vorjahr.

Das ED-Ranking ist zur Institution ge-
worden. Namedropping erzeugt im-
mer Interesse.

Andreas Weber
Format/Trend
belegte Platz 65

Meine Erwartungen wurden wie bej
jedem Ranking weit iibertroffen.

Zu meiner Platzierung méchte ich
feststellen: Ich bin an Niederlagen ge-
wohnt, gemifs dem Motto: Erfolg ist
die Fihigkeit, von einem Misserfolg
zum anderen zu gehen, ohne seine
Begeisterung zu verlieren (Winston
Churchill).

P.S.: Warum hat der ExtraDIENST mei-
ne dringende Empfehlung aus dem
letzten Jahr, mich zumindest unter
die Top Ten, wenn nicht unter die
Top Drei Zu reihen, so gar nicht be-
ricksichtigt?
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Martin Kubesch
freizeit/Kurier
belegte Platz 82

Ich freue mich natiirlich sehr iber mei-
ne tolle Platzierung.

Sie zeigt einmal mehr, was fiir einen
herausragenden Stellenwert die Ku-
rier-freizeit in der heimischen Maga-
zin- und Zeitungslandschaft einnimmt
und geniefit. '

Maurizio Berlini
Goldbach Media
belegte Platz 96

Das Ranking ist immer wieder inter-
essant, es gibt aber keine wirklichen
Uberraschungen.

Frauen-Power ist immer noch stark un-
terreprisentiert. ‘

Ich freue mich, unter den Top 100 zu
sein. Danke an die jury!

Restimee: Print dominiert weiterhin die

Top 10, es folgen TV und Agenturen.
Angenehm: so viele bekannte, vertrau-
te Gesichter.

Hans Metzger
Tele
belegte Platz 96

Rankings sind wie sie sind.

Natirlich ist die Dominanz Dichand
und ORF unlustig. Aber sie beherr-
schen mit den zwei grofiten Zeitun-
gen und den immer noch reichwei-
tenstidrksten TV-Sendern nun mal die
Szene.

Restimee: Flir mich ist das Ranking im-
mer wieder ein interessantes Who is
Who und eine gute Checkliste fiir ei-
gene Kontakte.
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Manfred
Oschounig
OBB Werbung
belegte Platz 96

Rudi Kobza als erster Werber auf dem
13. Platz, umringt von Medienprofis.
Das ist ein klarer Auftrag an mich: Auf-
fallend auffillig die Werbetrommel zu
rithren, um ihm kiinftig Gesellschaft zu
leisten.

Unter Osterreichs Top 100-Kommu-
nikatoren und innerhalb eines Jahres
um mehr als 60 Plitze verbessert — da
ist 2015 wieder viel Bewegung reinge-
kommen.

Restimee: Ich kann jedem empfeh-
len, ab und zu einen Hauptbahnhof
zu er6ffnen. Das geschieht ohnehin
viel zu selten, und man sieht, dass
solche Ereignisse schéne Schatten
werfen.

Peter Aigner
Aigner PR
belegte Platz 110

Uberraschend ist sicher, dass Chris-
toph Dichand auf Platz eins gelandet
ist und seine Frau Eva, die weit mehr
in der Offentlichkeit steht und tiber
ein ausgeprigteres Macher-Image
verfiigt, auf den zweiten Rang ver-
wiesen hat. Was das Beurteilungs-
Kriterium ,Einfluss“ betrifft, ist das
fiir mich noch einigermafen nach-
vollziehbar, aber die Jurorinnen und
Juroren werden sich etwas gedacht
haben dabei. Der veritable Riickfall
von Mariusz Jan Demner (aus den
Top Ten auf Rang 16) zeigt hingegen
- neben den aktuellen personellen
Turbulenzen in der Agentur, die da
sicher auch ausschlaggebend waren
— dass die Krise inzwischen auch bei
den ganz Grofien der Agenturbran-
che angekommen ist. Sonst ist eigent-

lich alles beim Alten, die Wichtigen
sind vorn mit marginalen Verinde-
rungen zum Vorjahr.

Ich bewege mich seit Jahren konstant
rund um Platz 100 — mal knapp drunter,
mal knapp dritber. Das ist unter 1.111
Gereihten, denke ich, sehr respekta-
bel. Als inhabergefiihrte PR-Agentur
im Konzert der grofSen Agenturen, Me-
dienhiuser und Konzerne mitzuspie-
len, macht Spafd und erfillt mich und
mein Team - bei aller Bescheidenheit
— auch mit ein bissl Stolz. Und auRer-
dem: Hinter Wolfgang Rosam bereits
mehrfach der zweitbekannteste PR-
Mann der gesamten Kommunikations-
Branche zu sein (heuer ex aequo und
punktgleich mit Dietmar Ecker), ist ja
auch etwas Schones.

Ich sage es jedes Jahr, aber wiederho-
le mich gerne: das ,Kommunikator”-
Ranking des ExTraDiensT ist die hir-
teste Wihrung der Branche: Keine
Eigenangaben, keine Online-Um-
fragen mit undurchsichtigen Panels,
sondern 43 hochkaritige, unbestech-
liche Spitzenmanager der Kommuni-
kations-Branche. Was die sagen, das
zdhlt. Wie die voten, das hat Gewicht.

Gerd Babits
St. Stephen’s
belegte Platz 110

Die Ergebnisse waren zu erwarten —
aufer meiner eigenen Platzierung im
vorderen Feld.

Restimee: Das war sicher eine Riesen-
arbeit fir alle Beteiligten.

Franz Solta
Infoscreen
belegte Platz 110

Uberraschend am Ergebnis ist vor al-
lem, dass mit Eva Dichand und Petra
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Hauser nur zwei Frauen unter den Top
30 gelandet sind. Das wird aus meiner
Sicht der groflen Bedeutung von Frau-
en in der Kommunikationsbranche
nicht gerecht.

Weniger Uberraschend ist freilich, dass
Vertreter der grofiten Medienkonzerne
des Landes die vorderen Plitze beherr-
schen - wie so oft scheinen auch dabei
die Bundeslinder ein wenig unterre-
présentiert zu sein.

Ich finde mich mit meiner Platzie-
rung in hervorragender Gesellschaft
von erstklassigen Chefredakteurln-
nen, GrinderInnen hervorragender
Kreativ- und PR-Agentur sowie von
Medienmachern mit Pioniergeist. Da-
mit kann ich nur hochzufrieden sein.
Restimee: Das Ranking zeigt vor allen
auf, wie vielfiltig die Osterreichische
Kommunikationsbranche ist und wie
stabil diese entgegen anders lautenden
Prophezeiungen tiber die Jahre ist.

Eduard Bohler
Wien Nord
belegte Platz 126

Aufmerksamkeit ist nur eine Seite
der Medaille, ein interessanter Spie-
gel unserer Branche. Aber natiirlich
muss man sich immer fragen: Was
steht inhaltlich hinter dieser Auf-
merksamkeit?

Mir ist wichtig, woftir ich stehe. Ich hof-
fe, dass hier ein konstruktiver Beitrag
zum Miteinander in der Branche wahr-
genommen wird.

Sebastian Bayer
Young & Rubicam
' belegte Platz 132

Das Ranking halte ich insofern ftir
interessant, da eine sehr breite Jury
fiir die Reprisentativitit der Ergeb-
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nisse sorgt. Meine eigene Platzierung
wiirde ich nicht iiberbewerten — auch
wenn man natiirlich interessiert ist,
wie man abgeschnitten hat.

Ralf Kober
Springer Jacoby
Osterreich
belegte Platz 145

s

In den Top 10 scheinen mir die Vertre-
ter der Printmedien iiberreprisentiert,
was eventuell am veranstaltenden Me-
dium liegt.

Ich personlich fihle mich ein bisschen
wie der Felix Neureuther unter den
Werbern: Bester Deutscher unter vie-
len Osterreichern. Fiir das nichste Jahr
rechne ich fix mit einem Platz in der
ersten Startgruppe.

Johannes
Newrkla
Bluetango
belegte Platz 145

Man kann nicht ,nicht kommunizie-
ren®, schrieb Paul Watzlawick.

Und er hatte recht: Denn Leute wie
Christoph Dichand oder Didi Mate-
schitz, die vermutlich behaupten,
nicht zu kommunizieren, landen
ganz vorne. Leute, die ihr Gesicht in
jede Kamera stecken, haben heuer
Miihe, vorne zu landen.

Zu meinem 25. Platz unter den Top-
Werbern mochte ich sagen: Na ja,
man kann sich zwar drum nichts
kaufen, aber wenn’s meine Kunden
freut, freut's mich auch. Ansonsten:
I couldn’t care less!

Mein Reslimee: Was wird heute noch
nicht gerankt? Egal was, jeder rankt
jeden.

Und ob die Macht bei uns ist — wie es
auf dem ExtraDienst-Titel heifdt: Ich
vermisse die tatsichlich Michtigen in
diesem Ranking.

Klaus Fessel
Focus Marketing
Research

belegte Platz 180

Die Familie Dichand an den Top-
Positionen tberrascht mich keines-
wegs, vertritt diese doch einerseits
die grofite Tageszeitung des Landes
und andererseits die erfolgreichste
Tageszeitung der letzten Jahre. Es ist
jedoch auffallend, dass sich unter den
Top Ten acht Persénlichkeiten aus
dem Printbereich befinden, die zwar
personlich als starke Kommunikato-
ren wahrgenommen werden, aber
werblich nicht zum Erfolg des Me-
diums beitragen kénnen. Print wird
seit einiger Zeit von der werbetrei-
benden Wirtschaft etwas in Eck ge-
stellt, und ich denke, dass Print unter
seinem Wert geschlagen wird. Das
Ranking auf dem relativ kleinen 6s-
terreichischen Markt bringt von Jahr
zu Jahr nur geringe Verinderungen.
Vertreter der Medien stehen erwar-
tungsgemaf an vorderster Front, und
bedingt durch die hohe Medienkon-
zentration in Osterreich findet man
hier auch immer wieder die gleichen
bekannten Namen. Mit meiner Plat-
zierung bin ich mehr als zufrieden,
stehen doch bei uns die Informatio-
nen mehr im Vordergrund als die Per-
sonen. Gelegentlich kann es jedoch
vorkommen, dass Informationen ei-
nen zusitzlichen Erklirungsbedarf
haben, der es notwendig macht, auch
personlich etwas mehr in der Offent-
lichkeit aufzutreten.

Markus Mazuran
Wien Nord
belegte Platz 186

Was uns bewegt, Dichand macht’s zum
Thema. Die Nummer eins ist dem-
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gemif eine mehr als wiirdige. Ansons-
ten findet man die iblichen Verdich-
tigen auf den vorderen Plitzen, also
keine grofe Uberraschung.

Die Bedeutung der eigenen Platzierung
hilt sich in Grenzen, aber sie beschif-
tigt einen. Ganz unbedeutend ist sie
anscheinend doch wieder nicht.
Restimee: Mucha hat’s wieder einmal
geschafft, dass sich jeder in der Branche
mit dem ExrraDienst auseinandersetzt,

Harald Betke
BETKE
belegte Platz 191

Print und Fernsehen, so die weithin
akzeptierte These, sind Auslaufmo-
delle. Uberraschend, dass hier Reali-
titen abgebildet werden, nicht Fan-
tasien. Sieben Print-Persdnlichkeiten
unter den ersten zehn. Dazu mit Ale-
xander Wrabetz und Richard Grasl
Player mit Multiscreen-Strategie,
aber mit Schwerpunkt Fernsehen.
Komplettiert mit einem Marketing-
unternchmer, dessen Medienimpe-
rium eindeutig Print- und TV-lastig
ist. Noch immer sind in Osterreich
die klassischen Medien marktbeherr-
schend, so betrachtet ist das Ergebnis
doch wieder erwartungsgemifs.

Das Reslimee ist, dass offensichtlich in
Osterreich die Macher der klassischen
Medien vieles richtig gemacht haben.
Die Welt ist digital - aber nicht nur.

Heimo Hammer
Kraftwerk
belegte Platz 220

Wenn man sich die Top Ten ansieht,
war klar, dass der negative Merli-
cek-Effekt sich auswirkt. ,Doppel
Dichand“ auf den Plitzen eins und
zwei und Riedler auf Platz neun be-

S 126 extradienst

deutet drei Mal Krone unter den Top
Ten. Die eigene Platzierung bedeutet
mir alles! Im Gesamtranking nur 220,
und im Werberranking nur 41. sind
eine bittere Enttiuschung.

Mein Restimee: Die Kombination von
Werbung und Internet sollte mehr be-
lohnt werden. Im Ranking wird die Dy-
namik vom Markt nicht richtig wiederge-
geben. Manche Leute im Ranking haben
zwar einen grofien Namen, sind aber
eigentlich weg vom Fenster.

Thomas Strachota
VWZ Zeitschrif-
tenverlag

belegte Plarz 232

Ich ertappe mich selbst dabei, die Listen
durchzuschauen, obwohl ich immer be-
tone, mich nicht fir derartige Listen zu
interessieren. Deshalb: Kompliment, gut
gemacht!

Es ist fein, gelistet worden zu sein. Als
232. unter den bedeutendsten Kommu-
nikatoren Osterreichs scheint es somit
noch Luft nach oben zu geben. Gut ist
jedoch, dass ihr tiber 1.000 Kommunika-
toren in der Liste angefiihrt habt.
Reslimee: Macht weiter so, und beson-
ders spafig finde ich die Erklirungen
und Kommentare zu einigen wesentli-
chen heimischen Kommunikatoren.

Felix Josef
Triconsult Wirt-
schaftsanalytische
Forschung
belegte Platz 273

Auffallend hocti ist die Dichte der Ver-
markter in den Spitzenpositionen. Es
sind nicht nur die Edelfedern, die Top-
Journalistinnen und -Journalisten. Es sind
auch die, die das Geld herbeischaffen, in
der Wahrnehmung prominent. Ist das
nur Ausdruck der Ertragsproblematik der
Medien oder bereits der Ausdruck eines
neuen Organisationsmodells?

Sigrid Neureiter
Dr. Neureiter-PR
belegte Platz 273

Die Ergebnisse bicten einen guten
Ubeiblick tiber die aktuellen Player in
der Branche. Platz eins fiir Christoph
Dichand im Gesamtranking beweist, dass
nicht immer nur die Lauten stark sind. Ich
freue mich sehr dartiber, dass ich unter
den finfzig bestplatzierten Frauen bin.
Restimee: Auch in diesem Jahr lie-
fert der ExTraDiENsT wieder eine gute
Orientierungshilfe fiir und tiber die Me-
dienbranche.

Axel Zuschmann
Ecker & Pattner
belegte Platz 273

Bei den Ergebnissen gibt es fiir mich kei-
ne grofen Uberraschungen. Meine Plat-
zierung halte ich fiir angemessen. Das
Ranking insgesamt ist ein schoner Uber-
blick tiber die Branche.

Sabine Unterweger
comunicative
belegte Platz 307

Als Geschiftsfithrerin einer eher kleine-
ren PR-Agentur freut es mich, auch im
Jahr 2014 wieder unter den Kommuni-
katoren gelistet zu sein. Den Sprung von
Platz 318 auf Platz 307 sehe ich als An-
erkennung der Leistungen von comuni-
cative public relations und als Ansporn,
die Arbeit in Richtung Qualitit und Kre-
ativitit fortzusetzen. Das traditionelle
Branchenranking bringt jedes Jahr inte-
ressante Platzierungen sowie spannende
Kommentare der Autoren und der Plat-
zierten mit sich.
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