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Preiswiirdig Initiativ Exzellent und kreativ
Der Media Award 2015 Der Media Award Mediaagenturen geben
in Gold, Silber und hat acht groBziigige Einblick in ihre Welt
Bronze wurde vergeben | Medienpartner und aktuelle Trends
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,LDenk® ,Luftpost’ im ,Scary Shelter’ schenkt ,mud

Text von
Birgit Schaller

,Die Cases werden immer spannen-
der - da bringt auch die Nutzung digi-
taler Medien Pep rein’, findet Media-
Award-Organisatorin Tina Kasperer.
Auch heueriiberzeugten die 14 nomi-
nierten Arbeiten und sieben von der
Hauptjury ausgewahlte Siegerkam-
pagnen in drei Kategorien. Im festli-
chen Rahmen wurden die Preistrdger
aus sechs Mediaagenturen und ein
Medium am 29. Mai erstmals im Kur-
salon geehrt. Gold gab es fiir eine Ex-
zellente Media-Strategie von Minds-
hare unter der Verantwortung von
Geschéftsfiihrerin Friederike Miiller-
Wernhart fiir den Kunden Uniqa. Die
Idee der Denkanstdfle war kaum zu
ubersehen und iiberhéren, da sie als
voll integrierte Kampagne alle klassi-
schen Medien bereicherte und auch
online iiberzeugte. Die Inhalte der
,Denk“-Kampagne wurden etwa auf
Facebook um 46 Prozent hiufiger ge-
teilt als andere Inhalte der Uniqa.
»Denk unverhofft kommt gerne. und
»sDenk was stoppt dich eigentlich?”
waren Spriiche, die beim Konsumen-
ten hingen blieben.

Ebenso vergoldet wurde beim Me-
dia Award 2015 die Kreative Media-

Idee von Samsung, die mit ,Power
Sleep” einem wohltitigen Zweck
diente. Die vielfach ungenutzte
nichtliche-Prozessorleistung von
Samsung-Mobiltelefonen konnte im
Zuge der Kampagne in Form einer
App vom Nutzer bewusst dem Projekt
SIMAP zur Verfiigung gestellt wer-
den. SIMAP ist eine Datenbank der
Uni Wien, die Proteinsequenzen be-
rechnet - Informationen, die wichtige
Fragen in der Biologie und Medizin
beantworten. Mittels der App stellten
Menschen ihre Handyleistung somit
einem guten Zweck zur Verfiigung
und Samsung positionierte sich als
soziale Marke. Wert: 250.000 App-
Downloads, Earned Media im Wert
von 4,5 Millionen Euro, 800.000 You-
Tube-Views und mehr als eine Million
Megabyte an Proteinkalkulationen
mittels rund 21.000 Ndchte-App-Un-
terstiitzungen. Ausfithrende Agentu-
ren: Starcom/VivaKi Group.
Abermals konnten Opel und Carat
Austria mit einer Fake-Idee zum VW-
Treffen am Worthersee {iberzeugen -
diesmal erschreckten Tauben, die, so
wurde via Video angekiindigt, aus-
schliefllich auf VW-Autos ihr Ge-
schift verrichten, VW-Fans. Anstelle
der gefahrvollen Vbégel, kiindeten
zum. Event weifie Tauben von einem

Auf-
merk-

samkeit und

Risikoreduktion.

Schliefllich wurde von
Moderatorin Bettina Kersch-
baumer die UM PanMedia fiir ihre

kreative City-Light-Umsetzung von
MediaCom und Gewista fiir Sky Os-
terreich. Letztere ging in Form eines
erfolgreichen YouTube-Videos auch
viral um die Welt: 14 Millionen Views,
85.000-Likes, und 320.000 Mal wurde
das Video zu ,Scary Shelter” geteilt. «

in der Umsetzung einmalig: Um die
Unfallgefahr Sekundenschlaf unter
Lkw-Lenkern zu reduzieren, wurde
der in den Lastwégen eingebaute CB-
Funk fiir eine entsprechende Durch-
sage der Wiener Stadtischen genutzt.
Media-Kosten: null Euro - der Effekt:

Die Kampagnen von Mind-
share, (GroupM]}, Starcom
(VivaKi Group) und Carat

Austiria (DAN) wurden mit

goldenen Pyramiden ausge-
zeichnet. © Media Award
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