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Austria.com/plus mit
deutschen Portalen

Wien. Austria.com/plus baut
sein Vermarktungsportfolio

um den Osterreich-Traffic fiih-
render deutscher Newsportale
Handelsblatt Online, Wirt-
schaftsWoche Online und Zeit
Online. Durch eine Zusammen-
arbeit mit der in Diisseldorf
anséssigen iq digital media
marketing gmbh zeichnet der
Premium-Onlinevermarkter
kiinftig fir die Vermarktung
des Gsterreichischen Traffics
von flihrenden Portalen verant-
wortlich. {red)

ghost.company mit
Relaunch & Kampagne

ghostcompany.com zeigt sich auf
und von seiner neuen Seite.

Wien. Das, was man seinen
Kunden ,predigt”, muss man
natiirlich auch selbst in die Tat
umsetzen. Daher hat sich auch
die Agentur ghost.company
einen neuen Webauftritt im
responsivne Design samt Eigen-
kampagne verpasst.

Zudem wurde ein neuer
Agenturblog etabliert, auf dem
kiinftig nicht nur die Agentur-
news, sondern auch Trends
und Entwicklungen der Bran-
che publiziert und diskutiert
werden. (red)

Sky: Eventsender
fiir das groBe Finale

Wien. Anlisslich des Endspiels
der UEFA Champions League
startet Sky nidchste Woche den
Eventsender Sky Champions
HD. Sky zeigt Klassiker aus
mehreren Jahrzehnten Champi-
ons League und den Sky Cham-
pions Talk.

Der Sky Champions Talk
eroffnet am Finaltag auch die
mehrstiindige Berichterstat-
tung rund um das Endspiel
zwischen Barcelona und Ju-
ventus. Sdmtliche Inhalte sind
auch mobil via Sky Go verfug- .
bar. (red)

Goldbach Audience
vermarktet radio.at

Der Onlinevermarkter erweitert sein
Portfolio um eine Radioplattform.

Wien. Der Experte fiir Online,
Video, Mobile und Performance
Marketing erweitert sein reich-
weitenstarkes Netz um die
Radioplattform radio.at. Ab
sofort stehen jene rund 200.000
Umq'ue Clients m1t 737 000 Vi-
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Beste Media-Leistung Sieben Projekte aus 87 Einreichungen holten die begehrten Trophaen beim Media Award

‘Media Award: Mindshare,
Starcom & Carat mit Gold

Trendthemen: Dialog und Interaktion, Offline als Basis, Abstimmung der Medien sowie Bewegtbild.

Wien. Sieben strahlende Sieger
brachte der diesjahrige Media
Award 2015, der herausragende
Leistungen in den Kategorien ,Ex-
zellente Mediastrategie”, ,Kreative
Media-Idee” und ,Sonderpreis Jun-
ge Zielgruppe” pramiert.
Mindshare mit der Kreativ-
agentur Springer & Jacoby holte
fiir den Kunden Uniqga die héchste
Auszeichnung in Gold in Sachen
exzellenter Media-Strategie. Bei
der kreativen Media-Idee ging
das hochste Edelmetall an Star-
com Austria mit der Kreativagen-
tur Cheil Austria fiir das Projekt
~Power Sleep” fiir Samsung Elec-
tronics Austria. Und im Bereich
junge Media-Strategie jubeln durf-
te Carat Austria gemeinsam mit
den Kreativen von Wien Nord fiir
die ,Luftpost fiir Volkswagen” fiir
den Kunden Opel Osterreich. Alle

Gewinner siehe Infobox — die 21,

Nominierungen finden sich unter
http://www.mediaaward.at

. Insgesamt 87 Einreichungen
stellten sich im heurigen Durch-
lauf der Wahl einer Fachjury. Die-
se wihlte in einem zweistufigen
Prozess die Gewinner fiir den dies-
Jjéhrigen Bewerb. In den Kategorien

2015 wird der Media Award von den
Initiatoren Epamedia, Gewista, Goldbach
Austria, Kleine Zeitung, Kronen Zeitung, ORF-
Enterprise, RMS (Radio Marketing Services)
und Verfagsgruppe News unterstiitzt.

* Die Initiative Media Award ist eine Ko-
operation der Mediengruppen und versteht
sich als ein Service und als Anerkennung
fiir die Bemiihungen der Werbekunden und
Agenturen, den Bereich Mediaplanung und
Medienkommunikation voranzutreiben sowie
die Qualitat der Arbeit der Mediaexperten in
den Vordergrund zu riicken.

Der Media Award wird seit 2004 vergeben.

@ Christoph H, Breneis

~Exzellente Mediastrategie”, ,Krea-
tive Media-Idee” und ,Sonderpreis
Junge Zielgruppe” schafften es je-
weils sieben Projekte auf die Liste
der Nominees, sieben Trophéen
wurden vergeben.

Zweistufiger Prozess

In der ersten Jurystufe begutach-
teten 56 Experten aus Media-agen-
turen, dem Kreis der Initiatoren,
der werbetreibenden Wirtschaft
sowie Studenten der Fachhoch-
schule St. Polten die eingereichten
Cases. So wurde eine Vorauswahl

getroffen, die dann der 21kdpfigen

Hauptjury prisentiert wurde. Die-
se wihlte schlieRlich die Gewin-
ner, die am 29. Mai bei der Media
Award Gala ausgezeichnet wur-

den. Die Trends der, eingereichten
Medienprojekte laut den Organi-
satoren: Dialog und Interaktion
sind online selbstverstdndlich und
werden auch offline immer wich-
tiger, z.B. auf Events im direkten
Kontakt mit der Zielgruppe. Offline-
Medien bleiben die Basis, sehr oft
in kreativer und tUberraschender
Umsetzung, Online liefert Anlésse
und Special Content. Die exakte
und messbare Abstimmung der

_ Einzelmedien im Medieneinsatz

ist selbstverstédndlich und wird in
hoher planerischer Qualitéit von
den Mediaagenturen geleistet. Und
zuletzt: Bewegtbild wird schon
bei der Kampagnenplanung mit

gedacht. Dadurch wird auch die -

Qualitét der Videobeitrdage zu den
Einreichungen immer besser. (red)

Strahlende Medla-Sleger in drei Kategorien in Gold, Silber und Bronze beim dleS|ahr|gen Medla Award.

Kaleuone Exzellente Media Strategle
Gold Uniga, ,Denk", Mindshare / Springer &
Jacoby Silber Technisches Museum. Wign;
»von A nach B*, MediaCom / Wien Nord
Bronze Hutchison Drei Austria, ,Regionaler
Roll Out*, UM PanMedia

Kategorie Kreative Media Idee: Gold
Samsung Electronics Austria, ,Power Sleep”,
Starcom Austria / Cheil Austria Silber Wie-
ner Stadtische Versicherung, ,Der miide
Trucker”, Demner, Merlicek & Bergmann
Bronze Sky Osterreich, , Scary Shefter”, Me-
diaCom / move121

Kategorie Junge Media-Strategie: Gold
Opel Osterreich, General Motors Austria
.Luftpost fir Volkswagen“, Carat Austria /
Wien Nord.

Ergebnisse Konsumentenstudie des ésterreichischen Werberats zeigt Zustimmung der Bevolkerung zur Werbung

Wien. ,Die absolute Mehrheit der
Konsumenten nimmt Werbung als
unverzichtbaren Wirtschaftsfaktor
wahr”, stellte Roswitha Hasslin-
ger, Vizeprisidentin des Osterrei-
chischen Werberats OWR, bei der
Prisentation der Konsumentenstu-
die Gber die ,Einstellung von Wer-
bung in der Bevélkerung in Oster-
reich” fest. Damit wolle man der
Osterreichischen Werbewirtschaft
umfassende Daten und Fakten

vorgelegen, was Konsumenten an
Werbung schétzen, was sie akzep-
tabel finden und was sie stort. Da-
riiber hinaus wurden die Bekannt-
heit und das Selbstverstidndnis von
Selbstregulierung erfragt.

In drei groRe Themenbereiche
gegliedert, liefert die Studie detail-
lierte Marktforschungsergebnisse
und l&sst weiterfithrende Analysen
zu. Werbung wird laut der Studie
von Konsumenten als wichtiger

Bestandteil der Wirtschaft wahr-
genommen. Die Konsumenten
verstehen Werbung als wichtige
Orientierungshilfe, die auf neue
Produkte und Aktionen aufmerk-
sam macht und die iiber Angebote
informiert. ,Dennoch, der XKonsu-
ment von heute ldsst sich nichts
vormachen. Eine durchwegs rea-
listische, aber nicht ablehnende
Einschétzung ldsst den Schluss
offen, dass wir es prinzipiell mit
miindigen Konsumenten zu tun
haben, die sich von werblicher
Ubertreibung nicht beeindrucken
lassen®, analysiert OWR-Président
Michael Straberger.

~Ja” zur Werbung

Besonders spannend sei die Fra-
ge nach der direkten Konsequenz
von nicht akzeptablen Gestal-
tungsfaktoren in der Werbung,
schlagen sich diese doch unmit-
telbar in der Kaufbereitschaft von

'Werbung als wichtige Orientierungshilfe

als ,aggressiv“(46%) wahrgenom-
men wird. Ist Werbung Spiegel
oder Verursacher von Werten ei-
ner Gesellschaft? Die Konsumen-
tensicht liefert jedoch keine ein-
deutige Antwort — wenngleich eine
Tendenz Richtung Verursacher zu
erkennen ist.

Fiir die Einhaltung dieser Spiel-
regeln - sowohl hinsichtlich ethi-
scher und moralischer Regeln als
auch Gesetze — soll jedenfalls der
Osterreichische Werberat verant-
wortlich zeichnen. OWR-Kenner
schreiben dem Werberat eine be-
sonders hohe Kompetenz zu (71%).
Entsprechend der hohen Kompe-
tenzzuordnung ist auch die Erwar-
tungshaltung an den Osterreichi-
schen Werberat hoch. ,Wir wollen
die positiven Faktoren bestérken,
die so klar fiur Wirtschaftswer-
bung sprechen, in ihrem eigenen
wirtschaftlichen Handeln zu nut-
zen und auch als ,gute Botschaft'’
fiar den wichtigen Wirtschafts-



