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Gehen EM-Sponsoren als Sieger vom Platz?
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Welche Marken oder Unternehmen verbinden
Sie mit der FuBball-EM 20127

Top 5 Marken-Kategorien

EM-Sponsor
Coca-Cola 21% 20% a Sportartikel
Adidas 3 23% a Softdrinks
uce o - g
McDonald s 3 | 4% a Auto - 13%
Puma - ™ Technik - 1 0%

= Spontanassoziation Erste Nennung » Top Kategorien

Quelle: Mincshare MindMinutes, N=263, E 15-50, Oniine Interviews, Feldzet KW 22/2012

EM-begeistert? Werbetreibende auf alle Fdlle. Kaum eine Kampagne kommt dieser Tage ohne

FuRballhelden oder EM-Bezug aus. Das geht aus den aktuellen Mindshare ,MindMinutes®, der
Momentaufnahmen-Studie der Mediaagentur Mindshare, hervor.

Immerhin durchschnittlich 1,6 Marken werden mit der FuBball-Europameisterschaft 2012 in Verbindung
gebracht. Das Ranking der Spontanassoziationen wird mit 29 Prozent von Coca Cola, einem der EM-Sponsoren
angefuhrt. An zweiter Stelle folgt Ausruster Adidas als offizieller Partner des FuBball-Spektakels. Jedoch bereits
an dritter Stelle steht mit Nike ein Nicht-Sponsor knapp vor McDonalds als offizieller EM-Partner und eroffnet
damit das Match der Spontanassoziationen. Unter den Top 20 genannten Marken befinden sich insgesamt 15
Marken, die keine EM-Sponsoren sind. ,Diese profitieren von den Produktkategorien, die mit der EM assoziiert
werden, wie etwa Sportartikel, Soft-Drinks, Automarken, Bier, Telekommunikation, Technik und

Wettanbieter”, erklart MindMinutes-Studienleiter Helmut Prattes, Leitung Werbeforschung bei Mindshare.
,Damit ist bewiesen, dass sich eine Werbeprasenz im Rahmen der Spiele jedenfalls auszahlt.”

EM-Effekt mittels interaktiven Moglichkeiten ausschopfen

Mehr als die Halfte der Befragten will sich das eine oder andere Spiel live ansehen. Jeder Dritte davon mochte
das Public Viewing-Angebot nutzen und jeder Fiinfte wird Live Ticker via Smartphones, Apps oder Online
abfragen, um sich am Laufenden zu halten. ,Werbetreibenden bieten sich interaktiv zahlreiche Moglichkeiten,
um die positiven Emotionen der Euro 2012 fir den optimalen Markenauftritt zu nutzen und den Konsumenten
uber unter-schiedliche Kanale mit Werbebotschaften zu erreichen®, so der Werbeforscher. ,Wenn man bedenkt,
dass in Amerika bereits jeder Zweite Live-Spiele liber Apps ansieht, dann wird dies ein weites und erfolgreiches
Feld fir mobile Werbung. Fur effiziente Mediaplanung ein wichtiger Schritt.”

Momentaufnahmen neu 14-tdgig mit Mindshare MindMinutes

Praktisch alle 14 Tage neu liefert die Momentaufnahmen-Studie MindMinutes Stimmungen und Zahlen fir
aufkommende Trends, die fiir die Mediaplanung von Bedeutung sind. Dafiir werden 250 Osterreicher im Alter

von 15 - 59 Jahren online befragt.
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