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Marketing, das aus dem Alltag holt

Pop-up-Stores. Um sich in die Képfe der Konsumenten zu setzen, lassen Marketer ihre Fantasie spielen

Geistreiches Marketing: Grey Goose versteckt in Berlin eine Bar in einer Bickerel, Louis Vuitton stellte Stiicke in einem Koffer in Moskau aus, adidas stelite kiirzlich einen Testschuh-Automaten am Donaukanal auf
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VON SANDRA BAIERL (BERLIN)
UND ANDREA HLINKA

Berlin, Friedrichstrafie 124:
Seit Dienstag irritiert hier
einneuesLokal. Einetraditio-
nelle franziisische Backerei,
niichtern eingerichtet, mit
Grey Goose gebrandet. Erst
hinter einer Geheimtiir gibt
es die Auflosung: Eine noble
Bar mit Kronleuchter, De-
ckenmalerei, geschliffenen

‘Was vor Jahren in Japan
seinen Ausgang nahm, wird
in Europa weiter gefeiert.
Kaum eine Marke, die etwas
auf sich hilt, hat den Trend
derPop-up-Stores ansichvor-
bei ziehen lassen - von Louis
Vuittonbisadidas, von MecDo-
nald's bis illy. Ob bei Mode,
Kosmetik oder Lebensmittel,
Pop-up-Stores scheinen fiir
alle Produkte zu passen. Frie-
derike Miiller-Wernhart,

zur Online-Shopping-Welt.
Grofte Marken oder speziel-
les Design finden ihre Mar-
ken-Inszenierungen in urba-
nen Bereichen, die auf linge-
re Sicht nicht leisthar wiren.
Esistauchein Saisongeschéft
mit voriibergehendem fes-
ten Wohnsitz.” In erster Linie
wiirden sie Umsatz bringen,
jedoch kénne man Marken
mit dieser Inszenierung
auch auf Zeitgeist-Niveau

UdoWagnerhatdenLehr-
stuhl fiir Marketing an der
Universitit Wien inne. Pop-
up-Stores wiirden Produkte
emotionalisieren und ihnen
mitder besonderen Inszenie-
rung eine exklusive Note ge-
ben. ,0b es das Produkt tat-
séchlich nur dort gibt, ist ne-
bensiichlich. Die Menschen
wollen abgelenkt, ein wenig
aus dem Alltag gerissen wer-
den*, sagt Wagner. Dashaben

Ein kurzes Gastspiel in der
Berliner Barszene

Berlin, Mitten in Berlin hat

Grey Goose monatelang um-
gebaut, um aus einer alten
Gaststiitte eine franzisische
Bickerei zu machen. Blaues
Portal, innen niichtern, nicht
viel Brot, aber mit einer Tiirin
eine andere Welt: Im Hinter-

Man darf am Kosten-Nut-
zen-Faktor der Aktion durch-
aus zweifeln: Zahlen werden
zwar nicht genannt, aber die
Kosten eines Komplettumba-
us fiir nur vier Tage sind be-
trichtlich. Was mit der Loca-
tiondanach passiert, dariiber



