Mindshare Shift 2015 | werbeplanung.at | werbeplanung.at http://werbeplanung.at/news/commerce/mindshare-shift-2015/104.075

Werbe

Guide Events Q

DIGITAL-MARKETING IN OSTERREICH

Mindshare Shift 2015: Wie
beeinflussen Wearables unser
Leben?

Die Studie hinterfragt, wie Menschen Wearables in Zukunft nutzen und mit
diesen interagieren werden. Die Untersuchung wurde von Mindshare
gemeinsam mit dem Goldsmiths College der University of London

28.07.2015 durchgefihrt
Manuel Stenger

Why wearables?
Consumer need states

<ﬂ FERFE}RHANEE>

/

REFLECTIOM
SELF
EXPRESSION
e

Nach ein paar Tagen bemerkten viele Studienteilnehmer laut den Ergebnissen, dass ihr Leben
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durch die Wearables erleichtert wurde. Dies bedeutet, der eigene Lebensstil erfolgte flieRender

- ein besserer ,Flow” entstand, wie es die Studie ausdruckt. © Werbeplanung.at

Wie werden Menschen in Zukunft Wearables nutzen und mit diesen interagieren?
Diese Frage stellt sich die , die sich mit Wearables,
dem Internet der Dinge und dem ,,connected self” beschaftigt. Die Untersuchung
wurde von gemeinsam mit dem Goldsmiths College der University of
London durchgefuhrt. Sie soll die Beweggrinde von Menschen zeigen, warum

diese Wearable Technologien verwenden.

Wearables fordern den ,,Flow"”

Dies sind die Eckpfeiler der Studie: 14 Partizipierende zwischen 16 und 40 Jahren
wurden vier Wochen lang im Rahmen von zwei Workshops in die Welt der
Wearables eingefuhrt. Dabei konnten die Studienteilnehmer Smart Watches,
Fitnessbander, tragbare Kameras und andere Tools benutzen, um die Rolle von
Wearables zu begreifen. Hinterfragt wurde, welchen Einfluss Wearables etwa auf
Faktoren wie Selbstverwirklichung, Selbstreflexion oder auch dem Austausch von
Erfahrungen haben. Ebenfalls wurde die Frage gestellt: Inwiefern machen
Wearables das Leben besser? Im Zuge der Untersuchung stellten die Teilnehmer

oft folgende Fragen: Verbessern Wearables meinen Lifestyle? Werden dadurch
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Dinge erleichtert? Kbnnen Wearables mein Leben verbessern? Nach ein paar Tagen
bemerkten viele Studienteilnehmer laut den Ergebnissen, dass ihr Leben durch die
Wearables erleichtert wurde. Dies bedeutet, der eigene Lebensstil erfolgte
flieBender - ein besserer ,Flow" entstand, wie es die Studie ausdruckt. Besonders
bei Transaktionen, dem ,connected home* und in der Kommunikation wurden

Vorteile der Wearables von den Teilnehmern beobachtet.

Weiters wurden Fuhrungspersonen aus der Industrie sowie Berichterstatter von
CNET und Wired magazine befragt. Damit wollten die Studieninitiatoren die
Langzeitperspektive fur Wearables auf dem Markt erforschen. Ebenfalls wurde eine

Umfrage unter 841 reprasentativen Smartphone Nutzern durchgefuhrt.

Werbemaoglichkeiten auf Wearables

In weiterer Folge wurden die Moglichkeiten fur die Werbeindustrie auf Wearables
durch die Studie aufgezeigt. Laut der Untersuchung stellt Werbung

mittels Wearables eine Herausforderung dar, da der Platz auf dem Screen fur
Messages oftmals sehr gering ist. Eine Moglichkeit fur Werbung auf dem Wearable
stellen etwa Push Notifications dar. Auf Smart Watches kdnnten Laufer zum

Beispiel mit Angeboten fur einen Sportdrink oder Vitaminpillen gelockt werden.

Die detaillierten Ergebnisse der Studie konnen Sie unter einsehen.

Ebenfalls wurde die Untersuchung von einem Kamerateam begleitet, der Ablauf

wurde in einem kurzen Video zusammengefasst.

Wearable technology-Long version
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Virtual Identity setzt Digitalkampagne fuir
Wien Energie um

Ein intelligenter Banner hilft Usern dabei, Energie zu sparen

skysportaustria.at: 80 Prozent der Zugriffe
uber Social Media

Das Sportportal wird mittlerweile in der OWA ausgewiesen

Werbeplanun%at sucht die
Onliner des Jahres 2015

Fachverlag sucht einmal mehr die Helden der Arbeit der
heimischen Digital-Branche

Flimmit startet mit neuem Angebot in die
Feiertage

Die Online-Videothek bietet 30 neue Titel und ein Facebook-
Gewinnspiel

ADEG setzt auf Food Bloggerin Alexandra
Palla

Auf landundleut.at finden die User Rezeptideen und ein
Gewinnspiel

Mobile Marketing: Hochste Zeit,
loszulegen!

Am mobilen Werbemarkt herrscht eine Kluft zwischen Angebot
und Nachfrage. Woran das liegt, erlautern Experten im Gesprach
mit Werbeplanung....

Studie: Mehr als ein Drittel der
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Osterreicher shoppen Mobil!

Martin Lingnau, holzhuber impaction:
Mobile Livestreaming als
Beziehungstool

Johannes Falck, Criteo: ,Vieles spricht
fir eine App“

Alexander Miuhr, THX TIM: ,,Mobile
Marketing heit, Relevanz zu schaffen”

Aus iamwoman.at wird iamfemme.at

Wegen einer Unterlassungsaufforderung des NEWS Verlages
wird die Plattform umbenannt

Designer Outlet Parndorf ist Nummer eins
unter den Einkaufszentren im Social Web

Eine Analyse der Social Media-Marktforscher von BuzzValue
zeigt: Designer Outlet Parndorf und Shopping City Sud sind die
beliebtesten ...

e-dialog betreut billareisen.at im
Programmatic Display Advertising

Die Spezialagentur entwickelt ein RTA-Kampagnenkonzept mit
userspezifischem Targeting fur die Reiseplattform

Studio71 Vienna wachst mit Krappi

Der Webstar ist der sterreichische Neuzugang mit 300.000
Abonnenten

Altere Beitrage >
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