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Lust nach Information Treiber fur Real Time
Marketing

Veroffentlicht am: 23rd April 2015 / Kategorie News

Informationskanale
Juingere informieren sich online, Altere starker tiber TV

Uber welche Kanile informieren Sie sich zumindest gelegentlich (iber das tagesaktuelle Geschehen?
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Praktisch minutlich aktuell informiert und sofort haben, das bewegt die Konsumenten. Alleine vier
Medienkanadle werden im Schnitt fur die Lust nach Information genutzt, wobei das Internet am haufigsten dafir
verwendet wird. Und das nicht nur mehr stationar, sondern stark tiber mobile Devices wie Smartphone und
Tablet. Aktuelle Zahlen der Momentaufnahmen ,MindMinutes“ von Mindshare belegen diese fast unersattliche
Informationslust. Befragt wurden online dazu 512 6sterreichische User im Alter von 15 bis 59 Jahre.
Insbesondere in der jliingeren Zielgruppe dominiert das Internet und libersteigt auch die Relevanz des
Fernsehens zu Informationszwecken. Bei den 30- bis 59-Jdhrigen informieren sich jeweils 82 Prozent via
Fernsehen und Internet Uiber das aktuelle Tagesgeschehen, wohingegen bereits 92 Prozent der 15- bis 29-
Jahrigen das Internet als Informationsquelle niitzen. 71 Prozent der jlingeren Zielgruppe setzen dabei auf das
Smartphone. Das zeigt die beachtliche Bedeutung vom mobilem Internet bei den jungen Usern. Im Vergleich
dazu sind es bei den Alteren immerhin 46 Prozent.

Die digitale Welt ist mobil, Multiscreen und Real Time

Die Menschen bewegen sich in einer always-on-Welt. Sie ist mobil, Multiscreen und Realtime. In der Gruppe der
15- bis 29-Jahrigen informiert sich bereits jeder Flinfte mobil Gber den Kauf. ,Fir Real Time Marketing ist diese
nicht zu stillende Informationslust ein einziges groRes Feld zur Kampagnen-Steuerung im jungen Zielgruppen-
Segment der bis 40jahrigen”, erklart Sabine Auer, Business Planning Director Mindshare. ,Spannend wird die
Antwort auf die Frage flr die Werbetreibenden und uns Mediaplaner, was wird in welchem Kanal wie fur welche
Zielgruppe dargestellt." Das Ziel ist dabei immer dasselbe: Dem Kunden eine nahtlose Multi-Channel-

Kommunikation zu ermoglichen.

FILTERS

> News

TEILEN

000



http://www.mindshareworld.com/austria/about/privacy-policy
http://www.mindshareworld.com/austria/about/terms-conditions
http://www.mindshareworld.com/austria/site-map
http://www.mindshareworld.com/austria/about/legal-notice
http://www.mindshareworld.com/austria/mindminutes
http://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A%2F%2Fwww.mindshareworld.com%2Fde%2Fr%2F4869
http://www.twitter.com/intent/tweet?text=Lust+nach+Information+Treiber+f%C3%BCr+Real+Time+Marketing+http%3A%2F%2Fwww.mindshareworld.com%2Fde%2Fr%2F4869
http://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A%2F%2Fwww.mindshareworld.com%2Fde%2Fr%2F4869&title=Lust+nach+Information+Treiber+f%C3%BCr+Real+Time+Marketing
http://www.mindshareworld.com/austria/mindminutes
http://www.mindshareworld.com/austria/
http://www.mindshareworld.com/austria/about
http://www.mindshareworld.com/austria/work
http://www.mindshareworld.com/austria/jobs
http://www.mindshareworld.com/austria/contacts/wien
http://www.mindshareworld.com/austria/news/realtimemarketinginformationflood#page-language

