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Das Gesetz der
ftinfzehn Sekunden

In Kooperation mit update wollte die Mediaagentur Mindshare von Usern
wissen, wie Video-Ads angenommen werden und wie sich das Bewegtbild
weiter entwickelt. Fur die reprasentative Erhebung wurden 259 Userim

Die Halfte der 15- bis F;?-Jéhrigen kennt Pre-Rolls,
Sitebar Videos, Billboard Videos und Overlay Ads. Je
jinger die Befragten, desto hoher ist die Bekanntheit
der Werbeformen. Bestnoten gibt es fiir Pre-, Mid- und
Post-Rolls. Diese sind im Vergleich zu den anderen
Video-Ads besonders geeignet, um neugierig auf die
Marke zu machen und iiber Produktneuheiten zu infor-
mieren. Besonders aufnahmebereit ist dafiir die jlingere
Zietgruppe, wenn die Werbung thematisch zum Umfeld
passt. Aus diesem Grund ist Targeting ein wichtiger
Erfolgsindikator in der Mediaplanung.

Das Gesetz der 15 Sekunden

Pre-Rolls sollten sich an das ..Gesetz der 15 Sekunden”
halten, wenn es nach der Mehrheit der Befragten geht.
.Eine Herausforderung fiir das Branding und die Werbe-
botschaft, aber der Impact ist umso wirkungsvoller,
wenn man sich daran halt”, verweist Sabine Auer, Busi-
ness Planning Director Mindshare, auf die attraktiven
Kontaktmaglichkeiten von Bewegtbildwerbung. .Wenn
TV-Kampagnen zwischen zwei und flinf Kontakten be-
notigen, um ,durch’ zu sein, dann genligt bei Bewegtbild
ein Kontakt.” Bei kurzen Videos wie auf YouTube sollte
maximal ein Spot zu sehen sein. Bei langeren Videos
dirfen es hdchstens drei sein. Detail am Rande: Die
Uberspringméglichkeit der Werbespots auf YouTube ist
der Mehrheit der Befragten bereits aufgefallen. Werbung
wird am ehesteninvoller Lange gesehen, wenn der User
lustige, spannende und neue Werbung sieht.
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. . Sabine Auer, Leiterinder
Alter von 15 bis 59 Jahren online befragt. von Maximilian Mondel Werbeforschungsunit
Business Planning bei
Mindshare in Wien: ,Be-
wegtbildwerbung im Web
ber eignet sich auch fur kom-
plexe Werbehotschaften.”

Smart-TV und Second Screens als Trei-

Weitere Erkenntnis: Die Bewegthildnutzung gewinnt
weiter an Relevanz. Vermarkter und Medienhduser  Erwiinschte Betrachtungs-

erwarten fiir 2015 eine Steigerungsrate der Bewegtbild- ~ dauer von Pre-, Mid- und
Post-Rolls
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umsatze von 50 Prozent. Das liegt einerseits daran,
dass TV-Technologien den digitalen Markt aufberei- 55—
ten. Video-on-Demand-Anbieter wie Flimmit, Netflix
oder Amazon Prime und die Verbreitung von Smart-TV
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erhohen die Bewegtbildnutzung. Und andererseits
wachst das Bedirfnis der Konsumenten, zeitlich und
ortlich unabhangig Videos sehen zu konnen. Trotz der

Flexibilitat wird Bewegtbild Giberwiegend zur Primetime
konsumiert. Das - so Sabine Auer von Mindshare - sei
mit ein Grund, warum sich die User verstarkt am Abend
inden sozialen Netzwerken und Facebook austauschen. m (AT \id-Rolls
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Bewegtbildwerbung und die Meinung der Konsumenten
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