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webAd

Der IAB

webAd

als

dreizehntes
Fest fur die
Onliner

Der 13. webAd des IAB Austria: ,Best in
Show* fiir Kreativ an Opel/Wien Nord/
Carat, fiir Media an T-Mobile/Media-
Com/Tunnel23 — 50 Auszeichnungen in
20 Kategorien vergeben

Textvon
Herwig Stindl

Der Einreichrekord von 2014 mit 243
Einreichungen wurde beim 13. IAB
webAd zwar verfehlt - aber aus den
184 Einreichungen setzte die Jury mit
74 Arbeiten gleich zehn mehr auf die
Shortlist als im letzten Jahr. Schlief3-
lich wurden am 8. Oktober in einer
vollen Bank-Austria-Gasometer-
Halle zweimal , Best in Show*, zehn-
mal Gold, fiinfzehnmal Silber und 22
Mal Bronze in 19 Kategorien verge-
ben; zwei Nachwuchstalente werden
extra geehrt und fahren auf Einla-
dung der ORF-Enterprise - Niklas
Wiesauer von Mindshare (Kategorie

Media) und Markus Wildzeiss von
Tunnel23 (Kategorie Kreativ) - als
Vertreter Osterreichs zur Young Crea-
tive Competition beim Eurobest Fes-
tival of Creativity im Dezember nach
Antwerpen. Meistdekorierte Agentur
des Abends ist die MediaCom mit sie-
ben Trophien.

Von der Media-Jury unter Vorsitz
von Mindshare-CEO Friederike
Miiller-Wernhart wurde als Best in
Show die Arbeit ,T-Mobile - wie ich
will/Juhu” von MediaCom und Tun-
nel23 mitder héchsten Punktezahl be-
sonders hervorgehoben. In der Kate-
gorie Kreativ-Jury unter Vorsitz von
Michael Katzlberger (Geschéftsfithrer
Tunnel23) erreichte die héchste

ANZEIGENFLACHE: 275 x 89

EUR 2.510,00

EXKL. STEUERN

!
E BEST IN sy

i
|
|

AUSTRIA

|AB

INTERNET ADVERTISING BUREAU

EST IN SHOW

el

—aa

Die Trophéen zeichnen , disruptive Kommunikationsphéinomene*“
und ,,Experimentierfreudigkeit” und ,Leidenschaft“ aus. o ne

Punktzahl und damit ein ,Best in
Show" die Arbeit , Luftpost fiir Volks-
wagen” fiir Opel von Wien Nord und
Carat. Zu den Preistrdgern in Gold, Sil-
ber und Bronze mit Kurzbeschreibung
der Arbeiten siehe Seiten 41 bis 48.

Kreativ: 28 Trophien

»Wir wollten vor allem Leidenschaft
fiir die Materie und Experimentier-
freudigkeit sehen’, umreifit Kreativ-
Vorsitzender Katzlberger die Krite-
rien fiir die Vergabe von 28 Trophéen
in zwolf Kategorien der Kreativ-Jury.

Media: 21 Trophéen
»Disruptive Kommunikationsphino-
mene‘, beschreibt Media-Jury-Vorsit-

zende Miiller-Wernhart, ,sind heute
die Basis fiir eine zukunftsorientierte
Kommunikation. Der Anteil der digi-
talen Kampagnen und Billings steigt
weiter und kommt in die Masse. Das
machtden IAB-Award so wertvoll, weil
damit ein Leistungsnachweis erbracht
wird". Die Media-Jury vergab 21 Tro-
phéen in neun Kategorien.

Resiimee von IAB-Prasidentin
Martina Zadina: ,Es ist beeindru-
ckend, wie viel Potential und Innova-
tionskraftin der 6sterreichischen On-
line-Werbebranche steckt. Wer einen
IAB-webAd-Pokal nach Hause neh-
men darf, kann sich sicher sein, zur
absoluten Spitzenklasse der Branche
zu gehdren” °

EIN GRUND MEHR, AUF DIGITALEN MARKENAUFBAU ZU SETZEN. WWW.AGENTUR-LOOP.COM

,Online‘ im
Juroren-Spiegel

Glosse von
Herwig Stindl

Esistnur eines der Verdienste des IAB
Internet Advertising Bureau Austria,
zum nunmehr 13. Mal herausragende
Werbeauftritte in der Online Welt mit
dem webAd auszuzeichnen - und mit
den zwei Jurys fiir Kreation und Media
auch den zwei unabdingbaren Kom-
ponenten fiir erfolgreiche Werbung -
nicht nur in der Online-Welt - Rech-
nung zu tragen: Taugt die kreative
Aussagen, das Sujet nix, dann hilft
auch die beste Medialeistung wenig -
aber auch die beste Kampagnenidee
lauft ins Leere, wenn Media die Sujets
und damit Botschaften nicht an die
richtige Zielgruppe bringt.

Ein Verdienst des aktuellen Jahr-
gangs ist allerdings einer Erweiterung
der Kategorien geschuldet, und die er-
zdhlen in den Augen des Autors eine
ganz andere Geschichte: Die nunmehr
sieben Kategorien fiir Media - die
digitale, mobile, integrierte, Multi-
Screen-Media-, Social-Media-, Data-
Insight- und Digital-Research-Kam-
pagne - sowie zehn Kategorien fiir
Kreation - Websites & Microsites, On-
line & Mobile Werbung, Online-Video,
Apps & Mobile Websites, Branded
Content, Contests & Spiele, Einsatz
von Social Media, beste Kampagne
mit digitalem Schwerpunkt, Innova-
tion und Craft (Handwerk) - erzihlen
namlich vor allem, dass Online
respektive Digital ein iiberbreites
Spektrum sehr unterschiedlicher
(werblicher) Kommunikationsmafi-
nahmen- und -strategien entfaltet.
Warum das nicht unwesentlich ist?
Online ist eben kein Medium, sondern
ein Transporteur, ein Kanal. Wiirde
Marshall McLuhans , The medium is
the message” sich auch auf das Digi-
tale beziehen? Wenn aber Online kein
Medium par excellence ist, was wire
denn dann die ,Message“? Vorschlige
bitte an h.stindl@manstein.at.




Preistrdger

Wie-ich-will/
Juhu!

@ Best in Show

® Gold
Kategorie: Beste integrierte

Kampagne (Crossmedia)

Jury: Media
Kunde: T-Mobile Austria GmbH
Mediaagentur: MediaCom
Kreativagentur: Tunnel23

Die mediale Umsetzung der Rebran-
dingkampagne unterstiitzte durch
ihre Einzigartigkeit die Neupositio-
nierung der Marke T-Mobile. In einer
360°-Kampagne mit besonders star-
ker Onlinekomponente wurde zu-
néchst das ,Wie-Ich-Will-Prinzip“ als

Opel

Luftpost fiir
Volkswagen

@ Best in Show
Kategorie: Social Media &
Branded Content
Jury: Kreativ

® Gold
Kategorie: Beste digitale
Kampagne
Jury: Media

® Gold

Kategorie: Branded Content

Jury: Kreativ

® Gold

Kategorie: Einsatz von Social

Media
Jury: Kreativ

Markenvision etabliert und in weite-
rer Folge das Produkt , Juhu” (Jahrlich
unkompliziert Handy upgraden)
breit gestreut. Eindrucksvolle For-
mate, impactstarke Platzierungen
und Targetings sowie kreativ gestal-
tete Werbemittel schafften Aufmerk-
samkeit und Reichweite fiir das Re-
branding. Die gesamte Bandbreite
der Onlineaktivierung umfasste Site-
brandings, Multiscreen-Ausspielung
(inklusive Smart TV First Mover) und
auflergewdhnliche Targetings wie:
Mobile Second Screen Targeting (auf
Basis TV-Streuplan), Wettertargeting
(zum Beispiel ,Juhu! Sonnenschein!“
und , Wetter-wie-ich-will“), Shazam
Treffertargeting (,Juhu! Zwar kein
Treffer, dafiir gibt’s ein tolles Ange-
bot!“), Runtastic (,Juhu! - Laufer-
folg!“), Game Apps (,Juhu! Level up“)
sowie Retargeting auf YouTube.

SATURN MUSS KOMMUNIKATION

EemE Kommunikation in Echtzeit
! i Verschmelzung virtueller
oo und realsr Welten.

iBeacon meets
CRM

® Gold
Kategorie: Beste Data Insight
Kampagne
Jury: Media

Kunde: Saturn
Kreativagentur: Dialogschmiede

Aufgabenstellung: Mittels Vernet-
zung von Online/Mobile/Offline-
CRM sollen neue Kundeninsights ge-
wonnen, neue Kundendaten erfasst
und Umsatzsteigerungen erzielt wer-
den. Mittels Kundenvorteilstool in

OPELS LUFTPOST FUR VOLKSWAGEN.

Kunde: Opel Osterreich General

Motors Austria GmbH

Mediaagentur: Carat Austria
Kreativagentur: Wien Nord

Kommunikationsziele: Maximale
Berichterstattung in Social-Media-
Kanilen und klassischen Medien er-
reichen, um eine sofort wirksame
Steigerung der ,brand considera-
tion“ von Opel zu erreichen, Word-
of-Mouth fiir die Marke generieren
und damit Opel in den Vordergrund

bei Kaufentscheidungen stellen. Zu-
sdtzlich emotionaler Mehrwert fiir
Kauferwédger und ,Umparken im
Kopf"“-Effekt fiir Fahrer anderer Mar-
ken - Den Hauptmitbewerber VW in
puncto Sympathie und Emotionali-
tét ,alt aussehen zu lassen”. Konkrete
Kaufentscheidungen zugunsten von
Opelbeeinflussen - Opel soll als eine
mutige, kraftvolle und relevante
Marke wahrgenommen werden.

Idee: Ein einprdgsames und unter-
haltsames Medien-Experiment, das
verschiedenste Kanile nutzt und zu
einer Kampagne verbindet. Es wurde
in sozialen Medien sowie unzihligen
VW-Fan-Communitys ein absurdes
Geriicht gestreut: Opel trainiert Tau-
ben, ihr Geschift ausschliefllich auf
VW-Modellen zu verrichten und
plant, sie zum GTI-Treffen am Wor-
thersee zu schicken.

Form mobiler Tablets wurde durch
Verkaufsmitarbeiter ein aktives Opt-
in des Kunden generiert. Durch einen
,Klick” im ersten Newsletter wurde
das Tracking des Surfverhaltens auf
der Website aktiviert. Parallel zum
Online-Tracking wurde der Kunde
auch in der Offline-Welt, im Markt,
durch iBeacons erfasst. Auch die
Anbindung an das Kassasystem war
gegeben. Erstmals konnten zwei Wel-
ten - virtuelle und reale Welt - mitei-
nander verschmolzen werden. Zu-
sdtzlich wurden dabei auch Daten
generiert. Auf Basis des Kundenver-
haltens wurden Botschaften in Echt-
zeit angepasst und individualisierte
Angebote und Dienstleistungen in
Echtzeit, basierend auf dem Kunden-
verhalten, aufs Handy geschickt.
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How Big is
the Biggest

® Gold
Kategorie: Beste mobile

Kampagne
Jury: Media
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TEENEHMES

Kunde: Kelly’ s)

Kreativ- und Mediaagentur:
MAP | Mediabrands
Audience Platform &
UM PanMedia

Ziel war es, bei der méannlichen Ziel-
gruppeden neuen Flavour der ,It’s Big
Man* Riffle Chips sowie den Grofien-
USP, namlich XXL Riffle Chips, in in-
novativer und interaktiver Weise zu
bewerben. Im Einklang mit dem Pro-
duktnamen, der Gréfle der Riffles so-
wie auch dem Bediirfnis von Minnern
stets das grofite Auto, Biiro, Wohnung
et cetera zu besitzen, wurde die Idee

»How Big is the Biggest“ ins Leben ge-
rufen. Die Kampagnen-Idee war es
Ménner den grofiten Riffle Chip fin-
den zu lassen und dafiir zu belohnen.
Das einzige Werkzeug, das die Manner
dazubendtigten, war die Kampagnen-
Mobile-App. Mithilfe dieser konnte im
Zuge des Fotografierens eines Riffles
automatisch dessen Gréfle eruiert
werden. So wurde der User zum klei-
nen Prinz, Schlumpf oder King ge-
kront. Die Bewerbung in ménneraffi-
nen Umfeldern erfolgte durch eine
Synchronisation von Web TV/TV und
Social Media (Mobile Install Ads, Dark
Post Ads, Page Post Ads et cetera).
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BMW 2er Gran Tourer
Travel Banner
@® Gold

Kategorie: Online & Mobile
Werbung
Jury: Kreativ

Kunde: BMW Austria

Kreativagentur: Demner, Merlicek
& Bergmann

Mediaagentur: Initiative Media

Kommunikationsziel, -idee und Um-
setzung: Der neue BMW 2er Gran
Tourer spricht mit seinen sieben Sitz-
platzen und seinem grofizligigen
Stauraum zwei vollig unterschiedli-
che Zielgruppen an. Aktive Familien

Murstn slan U 2ar Loimge Do

mit mehreren Kindern sowie aben-
teuerlustige junge Erwachsene, die
gerne mit vielen Freunden unterwegs
sind. Der BMW 2er Gran Tourer sollte
fir diese Zielgruppen als idealer
Reisebegleiter beworben werden. Die
Idee: Wir holen die Zielgruppe da ab,
wo sie ihre néchste Reise planen und
zeigen ihnen ganz individuell, dass
der BMW 2er Gran Tourer der per-
fekte Gefahrte fiir sie ist. Die Umset-
zung: Auf der Seite des beliebtesten
osterreichischen Reiseportals wurde
die Eingabemaske mit unserem Ban-
ner synchronisiert. Wollte der User
also beispielsweise mit noch einem
Erwachsenen und drei Kindern ver-
reisen, wurden diese gleichzeitig mit
der Eingabe in den BMW 2er Active
Tourer gesetzt.

® Gold
Kategorie: Online & Mobile
Werbung
Jury: Kreativ

@ Silber
Kategorie: Craft (Handwerk)
Jury: Kreativ

Kunde: T-Mobile Austria
Kreativagentur: Tunnel23
Mediaagentur: MediaCom

Ziel war es, fiir den Markenrelaunch
von T-Mobile eine ungewo6hnliche
Onlineidee zu entwickeln, die véllig
neue Wege geht, und die die neue
Unternehmensphilosophie, das so-
genannte ,Wie-ich-will-Prinzip‘, er-
lebbar macht. Dazu passend ent-
stand die Idee, den User an einem
Tag auch sein Onlinenachrichten-
portal derstandard.at komplett auf
seine Vorlieben hin formatieren zu
lassen. Farbe, Schrift und Schriftstil
wurden iiber einen Sidebar-Banner
verdndert - programmiertechnisch
wurde dafiir direkt auf den Code von
derstandard.at zugegriffen. Der In-
halt der Seite blieb allerdings unan-
getastet, lediglich die Ausspielung
wurde eben ,,wie ich will“ angepasst.
Das neue Unternehmensmotto, das
auf Selbstbestimmung setzt, konnte
dadurch eins zu eins erlebbar ge-
macht werden.

Erste Bank

Produktlaunch

George. Das
modernste

Banking

Osterreichs

@ Silber

Kategorie: Beste integrierte
Kampagne (Crossmedia)

Jury: Media

Kunde: Erste Bank und Sparkassen
Kreativagentur: Jung von Matt/365

-+ Und Inhaits zum Varileben

NIVEA Rejuvenation Activation

#abinsblaue

@® Silber

Kategorie: Beste integrierte
Kampagne (Crossmedia)
Jury: Media

T-Mobile

Lifeball
Sponsoring

@ Silber
Kategorie: Beste digitale
Kampagne
Jury: Media

® Silber
Kategorie: Beste mobile
Kampagne
Jury: Media

Kunde: T-Mobile Austria

Kreativagentur: Jung von Matt/
Donau

Mediaagentur: MediaCom

Extra fiir den Life Ball wurden ,Life-
Moticons* kreiert. T-Mobile spendete
fiirjeden Download dieser Emoticon-
Tastatur an die Aids Hilfe. Getargetet
wurde auf Fans der Testimonials
(zum Beispiel Boy George, Elton
John) - Second-Screen-Targeting bei
der gesponsorten Liveiibertragung.

Mediaagentur: MEC

Der Launch von Netbanking George
wurde in zwei Phasen (Neugier we-
cken, zum Test aufrufen) mitder Kom-
bination aller digitalen Disziplinen
Display, Mobile, Performance, Search,
Content Marketing und Social bewor-
ben.

Kunde: Beiersdorf
Kreativagentur: MMC
Mediaagentur: OMD

Mit #abinsblaue checken sich Konsu-
menten flir eine unbekannte Abenteu-
erreise ein und miissen bis dahin Vor-
bereitungen treffen und Rétsel 16sen.
Im Zentrum steht die personalisierte
‘Website mit Check-in und Reiseinhal-
ten. Mediamix: Boomerang Cards, als
Boarding-Pisse designte Flyer bei Pro-
duktsamplings, Tiirhdnger in Studen-
tenheimen, FM4-Kalender-Anzeige,
Szenelight-Indoor-Poster, 3rd-Party
Newsletter und Performance-Kampa-
gne via Social Media.
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Drei

Drei-Licht

@® Silber
Kategorie: Beste mobile
Kampagne
Jury: Media

Kunde: Drei
Kreativagentur: Dialogschmiede

Mit der ,MeinLichtHilft“-App wur-
den mobile Kerzen zum Leuchten
gebracht, indem man in Social Me-
dia eine/n Freund/in mit brennen-

Post
#missionsusi

® Silber
Kategorie: Beste Social Media
Kampagne
Jury: Media

Kunde: (sterreichische Post AG

Kreativagentur: Dirnberger de
Felice Griiber

Mediaagentur: pilot@media.at

Ein 43-stiindiger Staffellauf eines Post-
Pakets wurde durchgehend livege-

T-Mobile

LTE Netz -
Weltrekord im
Dauer-Gaming

@ Silber
Kategorie: Branded Content
Jury: Kreativ

Kunde: T-Mobile Austria
Kreativagentur: Warda Network
Mediaagentur: Jung von Matt

Um die Qualitidt des T-Mobile-LTE-
Netzes zu demonstrieren, wurde der
»longest videogame marathon on a

Osterreich Werbung

my.austria.info

® Silber
Kategorie: Websites & Microsites
Jury: Kreativ

Kunde: Osterreich Werbung
Kreativ- und Mediaagentur: Agentur
Loop New Media GmbH

Microsite mit Erlebnis-Videos aus der
Ego-Perspektive, die den User an
Sommergliicksmomenten teilhaben
lassen. Mittels Navigationskompass

der Kerze fand. Licht war auch im
3Shop erhiltlich. Fiir jede Kerze
spendete Drei an Licht ins Dunkel.
Bewerbung: Banner, Newsletter,
Facebook, Microsite.

streamt und crossmedial {iber TV, Print
und Online beworben. Anfeuernde der
Post-Mitarbeiter auf Facebook nah-
men an einem Gewinnspiel teil.

Pro Evolution Soccer game” gebro-
chen. Vier Teilnehmer spielten 40
Stunden lang im Online-Modus, was
iiber Livestream gezeigt wurde.

gelangt der User zu unterschiedli-
chen Destinationen in ganz Oster-
reich. Userfotos mit #myAustria wer-
denim Social Hub abgebildet.

S-BUDGET Brot & Geback
I'V-Sync

@ Silber
Kategorie: Beste Multi Screen
Media Kampagne
Jury: Media

Kunde: Spar
Kreativagentur: Wirz
Mediaagentur: MediaCom und Wirz

Via TV-Sync-Bilderkennung wurde
Onlinewerbung synchron zu gesende-
ten TV-Spots ausgeliefert. Onlinewer-

bung ,verldngerte“ TV. Zum Beispiel:
das S-Budget Baguette, das aus dem
TV hinausflog, tauchte passend am
Tablet wieder auf, um weitere Infos zu
liefern.

Jeep® Renegade
Mission Austria

@ Silber
Kategorie: Beste Kampagne (mit
digitalem Schwerpunkt)
Jury: Kreativ

@ Silber
Kategorie: Branded Content
Jury: Kreativ

Kunde: Fiat Chrysler Automobiles
Austria
Kreativagentur: VICE Austria

Open Launch

@ Siltber
Kategorie: Branded Content
Jury: Kreativ

@ Silber
Kategorie: Einsatz von Social
Media
Jury: Kreativ

Kunde: BMW Austria
Kreativagentur: Demner, Merlicek
& Bergmann

T-Mobile

Website
Relaunch

® Silber
Kategorie: Websites &
Microsites
Jury: Kreativ

® Nachwuchstalent
Kategorie:
Nachwuchstalent / Markus
Wildzeiss
Jury: Kreativ

Kunde: T-Mobile Austria
Kreativagentur: Tunnel23

Mediaagentur: Maxus

Eine rein digitale ,Mission Austria“
Pre-Launch Kampagne zum Verkauf
von Autos noch vor der tatsdchlichen
Markteinfiihrung.

Ein Produkt-Launch im Freien: Hier
konnte jeder den BMW X4 nach sei-
nem Geschmack gestalten, mit ihm
posieren und die Bilder in sozialen
Netzwerken teilen.

Neue T-Mobile-Site mit reduziertem
Design und unkonventionellem Sei-
tenaufbau. Neuprogrammierung von
einfacher Navigation, Shop, Self-Ser-
vice-Bereich, Scrolleffekten, Einbin-
dung von Social-Media-Kanilen in
Echtzeit, HMTL5-animierte, wandel-
bare Online-Assistentin.
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Volvo

Gesamt-
strategie

® Bronze
Kategorie: Beste integrierte
Kampagne (Crossmedia)
Jury: Media

Kunde: Volvo
Kreativagentur: Fuel Austria
Mediaagentur: Mindshare

Nissan eNV200

Die nachste
Generation
von Content
Marketing

@ Bronze
Kategorie: Beste Data Insight

Kampagne
Jury: Media

Kunde: Nissan (sterreich
Kreativagentur: Content Garden
Mediaagentur: OMD

Dunkin’ Donuts

Eroffnungs-
kampagne

@® Bronze
Kategorie: Beste Social Media

Kampagne
Jury: Media

Kunde: Dunkin’ Donuts
Kreativagentur: Young & Rubicam
Mediaagentur: Mindshare

Iglo Foodie erfolgreich M mit Social Media

Iglo @ Bronze
= ¢ Kategorie: Beste Social Media
y FOOdle Kampagne

Jury: Media
Pop-up-
Kunde: Iglo Austria
R eSta u ra nt Kreativagentur: Havas Worldwide /
Division 4
Mediaagentur: Havas Media/Media
Planning Group

Sony Xperia Z1 Compact

Sony | Change

® Bronze
Kategorie: Beste digitale
Kampagne
Jury: Media
Kunde: Sony Mobile
Coca-Cola Kreativagentur: Blink
S h a re a Ki SS Mediaagentur: MediaCom
@ Bronze
Kategorie: Beste mobile
Kampagne
Jury: Media

Kunde: Coca-Cola

Kreativagentur: [kju:] Digitale
Promotionen

Mediaagentur: MediaCom

Mazda 2 und CX-3
Launch

® Bronze
Kategorie: Beste Multi Screen
Media Kampagne
Jury: Media

Kunde: Mazda Austria
Kreativagentur: Young & Rubicam
Mediaagentur: Mindshare

Global 2000

Bienen-Check
App

MAM Babyartikel

Baby

@ Bronze
Kategorie: Apps & Mobile
Websites
Jury: Kreativ

Kunde: Global 2000
Kreativ- und Medidagentur:
Digitalsunray Media

Tagebuch

@ Bronze
Kategorie: Apps & Mobile
Websites
Jury: Kreativ

Kunde: MAM Babyartikel
Kreativagentur: Blue Monkeys

BIG DATA
ALS WAHLPROGNOSE

Big Data als
Wahlprognose

@ Bronze
Kategorie: Beste Data Insight

Kampagne
Jury: Media

@ Nachwuchstalent
Kategorie: Nachwuchstalent /
Niklas Wiesauer
Jury: Media

Kunde: Volvo Car Austria
Mediaagentur: Mindshare Austria
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Vegavita

heute mal
vegan

@ Bronze
Kategorie: Beste Kampagne (mit
digitalem Schwerpunkt)
Jury: Kreativ

Kunde: Delikatessa

Kreativagentur: Demner, Merlicek
& Bergmann

Mediaagentur: OMD

PAX

® Bronze
Kategorie: Online & Mobile Werbung
Jury: Kreativ

Mercedes CLA Shooting Brake

Secret of 99

@ Bronze

Kategorie: Contests & Spiele &
Einsatz von Social Media

Jury: Kreativ

Kunde: Mercedes-Benz Osterreich
Kreativ- und Mediaagentur:

Pulpmedia

WienTourismus

Vienna Ring View

@® Bronze

Hofer Reisen

Messe-
Gewinnspiel

@ Bronze
Kategorie: Einsatz von Social
Media
Jury: Kreativ

Kunde: Hofer Reisen
Kreativ- und Mediaagentur:
Pulpmedia

WienTourismus

Visions of
Vienna

@ Bronze
Kategorie: Branded Content
Jury: Kreativ

Kunde: WienTourismus
Kreativagentur: Digital Affairs
Mediaagentur: MEC

EXPERIENGE VIENNA
YOURSELF

TRAVEL IN COMFORT WITH

Kategorie: Beste Kampagne (mit EMlRATEi AIRLINE

digitalem Schwerpunkt) & Websites &

Microsites
Jury: Kreativ

Kunde: WienTourismus

Kreativagentur: Jung von Matt

Mediaagentur: MEC

Kunde: IKEA Austria

Kreativagentur: Tunnel23
Mediaagentur: MediaCom

Daredevil -
derStandard.at
Site Mutation

@ Bronze
Kategorie: Online &
Mobile Werbung
Jury: Kreativ

Kunde: Netflix
Kreativagentur: Kolle Rebbe
Mediaagentur: MEC

Durchleuchten Sie lhre Zielgruppe.
Mit HEROLD MDOnline Conversion.

HEROLD dialog

Mit HEROLD MDOnline Conversion konnen Sie die eigene Zjelgruppe noch besser kennenlernen.
Uber einen Code, der auf lhrer Website bzw. Landingpage eingebaut wird, gewinnen Sie wichtige Erkenntnisse
darliber, aus welchen Branchen und aus wie groBen Unternehmen jene Menschen kommen, die sich flir

Ihre Produkte interessieren. Durch diese Profilierung kénnen Sie eine Zielgruppe selektieren, fir die sich Ihre
Marketing- und Sales-Aktivitten wirklich auszahlen.

Mehr Infos unter: https://at.mdonline.eu/ oder Tel. 02236 401-38161
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Samsung Galaxy S6 edge
Scroll Banner

® Bronze
Kategorie: Online & Mobile
Werbung
Jury: Kreativ

SAMSUNG

SAMSUNG

Kunde: Samsung Electronics
Austria

Kreativagentur: Cheil Austria

Mediaagentur: Starcom Austria

Samsung SUHD TV

[ ,Re-

FLYER, DIE e

@ Bronze

EINDRUCK MACHEN.

hm ; '21 Kunde: Samsung
“ - Electronics Austria
' Kreativagentur: Cheil
Austria
Mediaagentur: Starcom
Austria

SEND MONEY
TO THE PHILIPPINE
FROM O* FEE

Money Transfer

PAIIEDT :] ] -

1 " Mother’s

DAUERTIEFPR 1 ZU Pride - vom
- FLYER denkbar
I 1.000sT0ckNUR 16,90 € gréBten

INKL. MWST UND STANDARDVERSAND Liebes-
y 135 g/m? Bilderdruckpapier / beidseitig vierfarbig bedruckt (4/4) beweis

Jetzt bestellen auf onlineprinters.at
® Bronze

Kategorie: Websites &
Microsites
Jury: Kreativ

Kunde: Western Union
Kreativ- und Mediaagentur:
Robin des Bois

DRUCKACHEN EINFACH ONLINE ESTELLEN! | | .EE: Dnlineprintersaiﬁ



