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Kleine Schritte mit
grofler Wirkung

Fir die Lebenshilfe Wien hat pjure isobar eine beriihrende Kampagne
umgesetzt, die auf Plakaten, im Radio und online prisent ist

Der erste Job, die erste eigene Woh-
nung - das sind per se schon grofie
Schritte. Flir Menschen mit intellek-
tueller Beeintrachtigung sind damit
allerdings noch mehr Herausforde-

Philipp S, landet in
seiner ersten Wohnung

Philipp S., eines der Kam-
pagnen-Gesichter. e Lesensnife

rungen und Hiirden verbunden. Um
dies zu visualisieren und die Osterrei-
cher zum Spenden fiir die Lebens-
hilfe Wien zu bewegen, hat die Agen-
tur pjure isobar fiir den Kunden eine
neue Kampagne konzipiert und um-
gesetzt. Sie zeigt in der Optik der
Mondlandung, wie die Testimonials
Johanna O. und Philipp S. alltdgliche,
aber doch bedeutende Schritte ma-
chen. ,21. Juli 2016: Philipp S. landet
in seiner ersten Wohnung. Ein grofier
Schritt fiir Philipp S., ein kleiner
Schritt fiir Sie. Jetzt spenden auf lan-
den.at” - so und so dhnlich lauten die
Spendenaufrufe, die in der ersten
Kampagnenwelle auf Plakaten, im
Radio sowie online zu lesen und zu
horen sind. Eines der beiden Testi-
monals, Johanna O., ist iibrigens
schon im Dentsu Aegis Network, zu
dem pjure isobar gehort, gelandet.
»Ich hatte bei der Kampagnenpra-
sentation durch die Agentur eine
Ginsehaut. Ich glaube, hier ist ein

IAB webAD
verlangert Deadline

Noch bis zum 4. August ist Zeit, Arbeiten fiir den
TIAB webAD ins Rennen zu schicken

Wer eine Chance daraufhabenwill, am
8. Oktober einen der begehrten IAB
webADs in Empfang zu nehmen, hat
noch bis zum 4. August Zeit, einzurei-
chen - denn die Frist wurde nun offizi-
ell verldngert. ,Dann ist aber wirklich
Schluss” ldsst IAB-Austria-Geschafts-
fithrerin Lilian Meyer-Janzek wissen.

Zum webAD konnen Arbeiten in
acht Mediakategorien und elf Kreativ-
kategorien ins Rennen geschickt wer-
den. Zwei Fachjurys erstellen dann via
Online-Voting eine Shortlist, ehe im
Rahmen einer persdnlichen Jurysit-
zung am 18. August die besten Projekte
gekiirt werden. Friederike Miller-
Wernhart, CEO Mindshare, steht der
Media-Jury vor, Michael Katzlberger,
Griinder und Geschéftsfiithrer der Digi-
talagentur Tunnel23, ist heuer Prisi-
dent der Kreativ-Jury.

,Kreativitdt im Auffinden der
Touchpoints fiir die Zielgruppen ist
zur neuen Meisterschaft von Media
geworden“ hebt Miiller-Wernhart
den strategischen Aspekt hervor - auf
diesen wird sie im Rahmen der Be-
wertung verstédrkt achten. Sie betont
aber auch die Notwendigkeit von Kre-
ativitdt der Werbemittel - vor allem
im Bereich Mobile: ,,Aus Media-Sicht
hat Mobile eigene Gesetze, die plaka-
tive und unpersénliche Werbung so-
fort bestrafen.” In der Bewertung der
IAB-webAD-Einreichungen will sie
sich aber nicht von Kreation blenden
lassen, sondern ihr Hauptaugenmerk
auf die Wirkung von Media legen.

Katzlberger als Vorsitzender der
Kreativ-Jury wiederum freut sich ge-

#

nau auf die Kreativleistung - idealer-
weise im Zusammenspiel mit Innova-
tion. ,Ich will Leidenschaft fiir die
Materie sehen, disruptive Ansitze,
neue Anwendungsszenarien, frische
Ideen und Experimentierfreudigkeit.
In Zeiten wie diesen, in denen die
Amerikaner technologisch nicht
mehr einzuholen sind, missen wir
Européer unsere grofite Stdrke aus-
spielen. Und das ist kulturbedingt
nun mal unsere Kreativitat.”
Zusitzlich zu den Hauptkategorien
werden in den Bereichen Kreativ und
Media auch die ,Nachwuchstalente
des Jahres” gekiirt - die beiden Gewin-
ner bilden dann ein Team und werden
gemeinsam bei der Young Creatives
Competition beim Eurobest Festival of
Creativity teilnehmen. gg
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grofer Wurf gelungen, der fiir Auf-
merksamkeit sorgen und unser Anlie-
gen optimal unterstiitzen wird', zeigt
sich Bernhard Schmid, Generalsek-
retdr Lebenshilfe Wien, tiberzeugt.
Wolfgang Kindermann, Creative Di-
rector pjure isobar, iiber das Konzept:
,Der Gedanke vom grofSen Schritt,
der fiir Spender ein kleiner ist, bringt
die Leistung der Lebenshilfe und ih-
rer Unterstiitzer auf den Punkt. Der
Call-to-Action entstammt direkt der
Kampagnenidee.” 8g
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Game on fur
Ecker & Partner

Die Agentur steht den Organisatoren der Game City
im Wiener Rathaus kommunikativ zur Seite

Fiir viele Gaming-Begeisterte ist die
Game City im Wiener Rathaus ein
jahrliches Pflichtprogramm - von 2.
bis 4. Oktober findet das Computer-
und Konsolenspiel-Event heuer zum
neunten Mal statt.

Die Game City ist eine Kombina-
tion aus einer Ausstellung und dem
Ausprobieren aktueller Spieletitel, er-
génzt durch Diskussionen und Bera-
tung rund um den Umgang mit Com-
puterspielen und Medienkompetenz.
Soistauch die Fachtagung FROG (Fu-
ture and Reality of Gaming) mit inter-
nationalen Experten Teil des Events
im Rathaus.

Die Agentur Ecker & Partner unter-
stiitzt dabei die Organisatoren von
klassischer Medienarbeit im Print-
und Onlinebereich {iber Medien-
kooperationen bis zur Organisation
von Pressekonferenzen. ,Mit einem
Besucherrekord von 69.000 Besu-
chern im Jahr 2014 erfreut sich die
Game City einer stetig steigenden Be-
liebtheit. Mit der Expertise und Krea-
tivitdt von Ecker & Partner wollen wir

Die Game City findet im
Oktober im Wiener Rathaus
statt. o came City

die immer gréfier werdende Gaming-
Community iiber die verschiedenen
Facetten des Themas begeistern’, er-
kidrt Paul Pitzer, Stellvertreter der ge-
schiftsfithrenden Vorsitzenden von
wienXtra. Anna Harmer, Unit-Leiterin
bei Ecker & Partner, ergdnzt dazu:
»Die Game City ist eine der groéfiten
Jugend- und Familienveranstaltun-
gen im Wiener Rathaus. Wir freuen
uns, dieses einmalige Event kom-
munikativ begleiten zu diirfen und
unsere Ideen zu realisieren.” 88

Wir unterstitzen , Greenpeace” mit dieser Gratiseinschaltung

PESTIZIDE!

Pestizide machen Bienen krank.
Sterben die Bienen aus, sind
auch wir Menschen in Gefahr.

Jetzt Petition gegen
Pestizide unterzeichnen:

SMS MIT ,,BIENEN*
AN 0664 660 30 30°




