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Gemeinsam stark Das neue Fiihrungsduo der RMA hat bereits zahlreiche Anderungen in der Struktur und Aufgabenverteilung der Gruppe vollzogen

Fokus bleibt auf Gratisblattern

129 Gratistitel versorgen die Osterreicher regelmaBig mit Nachrichten.

Wien. Die aktuellen Auflagenzahlen
der Bsterreichischen Auflagenkon-
trolle (OAK) weisen den Regional-
medien Austria mit ihren Koopera-
tionspartnern fiir das zweite Halb-
jahr 2014 eine verbreitete Auflage

- von durchschnittlich 3.338.181 Ex-

emplaren aus.

Die Wochenzeitungen der Regi-
onalmedien Austria werden wo-
chentlich gratis an 3,3 Millionen
Haushalte in allen Regionen Oster-
reichs zugestellt.

Erfolg mit Regionalitit

»In mehr als 80 lokalen Redak-
tionen produzieren unsere Mitar-
beiter Woche fiir Woche insgesamt
129 Zeitungen. Wir leben unsere
Néahe zu den Menschen in der Regi-
on und erreichen auf diese Weise in
ganz Osterreich mehr als 3,7 Milli-
onen Leserinnen und Leser — das
macht uns zur klaren Nummer 1
am heimischen Zeitungsmarkt”,

Neu Erstmals ePaper

Digitale News

Wien. ,Die Zahlen der OAK sind
wichtige Kennziffern fir die Me-
dienempfehlungen der Mediaagen-
turen, und bei manchen Medien,
die nicht in der Media-Analyse ver-
treten sind, die einzige Quelle”, er-
klarte Friederike Miiller-Wernhart,
Geschiéftsfithrerin Mindshare, im
Rahmen der Prisentation der OAK-
Ergebnisse des 2. Halbjahres 2014.

Erstmals weist die Osterrei-
chische Auflagenkontrolle auch
ePaper von aktuell zehn Zeitungs-
und zwei Magazintiteln aus; fiir die
Prisidentin der OAK, Sibylle Calla-
gy, ist das einen Meilenstein.

Deutsches Vorbild

»Wir sind noch nicht am Ende
unserer Aufgabe angelangt, aber
die Devise war, machen wir es doch
endlich”, freut sich Callagy. Orien-
tiert habe man sich am deutschen
IVW, der ePaper schon seit zehn
Jahren ausweist. Richtlinie zur
Ausweisung, so OAK-Geschifts-

, fihrerin Alexandra Beier-Cizek,
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war, dass das ePaper die gleichen
Anzeigen vorweist wie die Papier-
ausgabe.

Die gefiihlte Erosion bei Print
wird durch ein verdndertes Verhal-
ten im Nachrichtenkonsum wieder
teilweise aufgehoben — und das ist
nun auch in der OAK sichtbar.

Die Kleine Zeitung wies dabei
5.866 verkaufte digitale Exemplare
aus, Die Presse 4.365, die Vorar-
Iberger Nachrichten 3.512, der
Standard 2.722, das Wirtschafts-
Blatt 2.215, der Kurier 1.885, die
Oberdsterreichischen Nachrichten
1.077, und die Tiroler Tageszeitung
695, Heute meldete 5.765 Unique
Clients und die RMA 8.165 Unique
Clients. (red)

Sibylle Callagy (OAK), Friederike
Mdiller-Wernhart (CEO Mindshare).

kommentieren die RMA-Vorstdnde
Georg Doppelhofer und Stefan
Lassnig.

Online-Plattformen

«Das Bediirfnis nach Regionali-
tdt ist in den letzten Jahren ver-
stiarkt thematisiert worden, mit-
unter auch als Reaktion auf die
zunehmende Globalisierung. Fiir
die Medien der RMA war Regiona-
litdt jedoch von Beginn an ein we-
sentliche Wert”, ergénzt Wolfgang
Unterhuber, ab Mitte Mérz neuer
RMA-Chefredakteur.

Die RMA vereint unter ihrem

Dach unter anderem die bz-Wiener

Bezirkszeitung, die Bezirksbldt-
ter Burgenland, Niederdsterreich,
Salzburg und Tirol, meine Woche
Kdrnten und Steiermark, der Ko-
operationspartner Bezirksrund-
schau Oberdsterreich und Regi-
onalzeitungen Vorarlberg sowie
acht Zeitungen der Karntner Regi-
onalmedien und den Grazer.

Weiters bieten die Internet-Por-
tale meinbezirk.at, woche.at und
grazer.at auch im digitalen Bereich
lokale und regionale Inhalte.

Der auflagenstérkste Titel ist ge-
miR der aktuelle OAK mit 691.096
Stiick das Bezirksblatt Niederioster-
reich, gefolgt von bz-Wiener Be-
zirkszeitung (640.521). (red)

unzertrennlich.

© Andreas Kolarik/RMA

Y Ifw; f’

Die Vorstande der Regionalmedien Austria AG: Georg Doppelhofer und
Stefan Lassnig zeigen sich stolz Gber die 3,3 Millionen verbreiteten Exemplare.

nachrichten.at

‘Einfach

AEICHL UND PARTNER

OO0 und seine Zeitung.

Seit 150 Jahren versorgen die
OONachrichten ihre Abonnenten téglich
mit allem, was ihnen am Herzen liegt: gut
recherchierte Berichte, Hintergrundwissen,
Regionalinfos und topaktueller Sport.
Denn wer interessant bleiben will,

muss sich auch verkaufen konnen.

Und das tun wir, taglich 106.181* mal.

*Quelle: OAK, 2. HJ 2014, verkaufte Auflage, Mo - Sa




