IAB >+

INTERNET ADVERTISING BUREAU
AUSTRIA

presented by Sﬂ M S “ N G peco-r

AB webAD: Lucky

Am 08.10. wurden die besten Osterreichischen
number 13

Online-Werbekampagnen in Wien pramiert
Der 13. IAB webAD brachte viele Gliickskinder hervor. Die ‘sonst

RockgréBen aus aller Welt beherbergende Bank Austria Halle des
Gasometers war auch heuer wieder Schauplatz des rennomiertesten
Online-Werbepreises Osterreichs: Aus 183 Einreichungen wurden die
Besten mit 50 Pokalen in 20 Kategorien ausgezeichnet. Die stolzen
Gewinnerinnen und Gewinner auf der Bldhne zu sehen, war auch far
IAB-Préasidentin Martina Zadina ein besonderer Moment: Es ist jedes
Jahr aufs Neue beeindruckend, wie viel Potential und Innovationskraft
in der &sterreichischen Online-Werbebranche steckt. Wer einen IAB
-webAD-Pokal mit nach Hause nehmen darf, kann sich sicher sein, zur
absoluten Spitzenklasse der Branche zu gehéren.*

Die Qual der Wahl

Die Media-Jury. unter der Leitung von Friederike
Muller-Wernhart (Mindshare) und die Kreativ-
Jury unter der Leitung von Michael Katzlberger
(TUNNEL23) hatten es ob der hohen Qualitét der
Kampagnen nicht leicht, eine Entscheiduﬁg zZu
fallen. Sie wahiten schlussendlich 74 Einreichun-
gen auf die Shortlist. Da Projekte in verschiedenen
Kategorien eingereicht werden kdnnen, handelt es
sich dabei in Summe um 54 verschiedene Arbei-
ten. Zwar hatte sich die Anzahl der Einreichungen
im Vergleich zum Vorjahr verringert, in dem der Re-
kord von 243 Einreichungen das noch nie dagewe-
sene All-time High darstellte, daftr gab es mehr
Shortlist-Platzierungen (2014: 67 Platzierungen).
Das spricht auch fur die Qualitat der Einreichungen.

MediaCom staubt ab

Zum Abrdumer des Abends zahlte MediaCom
mit sieben Troph&en. Unter ihnen auch die
far Best in Show Media. Die gemeinsam mit

Wie-ich-will/lJUHU!* punktete in der Media-Jury am hoéchsten. Aus
den Kreativeinreichungen ragte die von WIEN NORD eingereichte
Opel-Kampagne ,Luftpost fur Volkswagen“ hervor und wurde unter
anderem mit der Auszeichnung Best in Show Kreativ geehrt.

Zwei Tickets zum Eurobest Festival
Erstmals wurde aus den Kategorien Media und Kreativ jeweils
ein Nachwuchstalent unter 28 Jahren gekurt. Diese persénliche
Ehrung wurde Niklas Wiesauer von Mindshare (Media) und
Markus Wildzeiss von TUNNEL23 (Kreativ) zuteil. Ihr auBerordentli-
cher Einsatz wurde aber nicht nur bei der IAB-webAD-Gala geehrt:
Sie bilden ein Team und vertreten Osterreich bei der Young
Creatives Competition beim Eurobest Festival of Creativity
(1. bis 3. Dezember 2015 in Antwerpen), eingeladen von der
ORF-Enterprise, dem Osterreichischern

- = -"’é’i ‘] Eurobest-Festivalreprasentanten.
Sy
-. Und jetzt das Publikum, bitte!

< . Beim IAB webAD 2015 wurden heu-

L0 er auch die Gala-Gaste um ihr Votum
9;;? gebeten. Mit dem eigens fir den IAB
> webAD programmierten Voting-Tool von
o, ; Atos wahlte das Publikum den Liebling

aus allen Shortlistplatzierten. ,Die
Besucherinnen und Besucher des [AB
webAD sind Connaisseurinnen und
Connaisseure  digitaler  Werbung.
Da interessiert uns natlrlich sehr, wel-
che Einreichung sie am meisten Uber-
zeugt®, freut sich IAB-Geschéaftsfuhrerin
Lilian Meyer-Janzek Uber das Mehr
an Interaktivitat am IAB webAD 2015.
Unter allen Mitstimmenden wurde ein
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Keine leichte
Entscheidung
fur die Jury

14 Jurorinnen und Juroren trafen Mitte
August die entscheidende Wahl.

Jurorin bzw. Juror beim IAB webAD zu sein erfordert neben profunder
Expertise und einem Auge fur das Besondere auch Durchhaltevermo-
gen. Uber funf Stunden berieten sich die Mitglieder des neunkdpfigen
Kreativ-Teams sowie des sechskdpfigen Media-Teams, um trans-
parente und faire Urteile zu fallen, nachdem sie mittels Online-Too!
bereits eine Vorwahl aus den 183 Einreichungen getroffen hatten.
,Disruptive Kommunikationsphanomene sind heute die Basis flr eine
zukunftsorientierte Kommunikation. Der Anteil der digitalen Kampag-
nen und Billings steigt weiter und kommt in die Masse. Das macht den
Award auch so wertvoll, weil der Leistungsnachvveis erbracht wird*,
ist Media-Juryprasidentin Friederike Muller-Wernhart .(Mindshare)
Uberzeugt. Insgesamt 21 Troph&en in neun Kategorien wurden von
der Media-Jury 2015 vergeben.

Die Kreativ-Jury zeichnete 28 Projekte mit Preisen in zwolf Kategorien
aus. Die im Vorfeld von Kreativ-Juryprasident Michael Katzlberger
erwarteten neuen Anwendungsszenarien und frischen Ideen wurden
von den Einreicherinnen und Einreichern nur allzu gut erflllt. Beson-
ders beeindruckt zeigte er sich vom internationalen Niveau der dster-
reichischen Einreichungen.

Content
Connectlons

Find out more:

Die Kreativ-dury (oben) und die Media-Jury (unten) tagten am 18. August,

Vielfalt der Einreichungen erfordert zwei Jurys

Neun Media- und zwdlf Kreativkategorien gibt es mittlerweile beim
IAB webAD. Diese Vielzahl an Kategorien sowie die Vielfalt der
Einreichungen haben auch heuer wieder zwei Jurys erfordert. Da-
bei legte die Media-Jury ihr Hauptaugenmerk auf die Wirkung der
Media und suchte vor allem nach interessanten Technologien in der
Consumer Journey, Uberraschenden Elementen sowie Nachvoll-
ziehbarkeit der Ergebnisse und Glaubwurdigkeit. Die Kreativ-Jury
legte ihren Fokus unter anderem auf die innovative und kreative
Art der Kampagnenumsetzung. ,Ich will vor allem Leidenschaft flr
die Materie und Experimentierfreudigkeit sehen®, erklarte Michael
Katzlberger seine Entscheidungsgrundlagen.

ek

MEDIACOM




Hochkarétiges Jury-Team

Hohe Kompetenz! Die Einreichungen zum IAB webAD werden von
zwei unterschiedlichen Experten- und Expertinnengremien getrennt
nach Media- und Kreativkategorieﬁ bewertet. Die Koordination
der Kreativ-dury Gbernahm Stefan Rasch, Managing Director und

Team Kreativ-Jury

Michael Katzlberger
Juryprasident, Geschaftsfihrer
TUNNEL23
TUNNEL23 zahlt zu den fuhrenden
unabhangigen Agenturen fur digi-
tale Werbung in Osterreich. Nach der
Grindung 2001 entwickelte Katzlberger
das Unternehmen auf mittlerweile 15 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter und spezialisierte sich auf digitale
Sonderwerbeformen aller Art. Seit den 90er Jahren be-
schéftigt er sich in erster Linie mit innovativen Projekten
zur Weiterentwicklung digitaler Werbeformen.

Robert Dassel

Creative Director Demner,
Merlicek & Bergmann

Nach Stationen bei Super-Fi/VICE
und PKP BBDO kam Dassel 2013
zu Demner, Merlicek & Bergamnn,
betreute viele nationale und inter-
nationale Kunden und wurde fUr seine Arbeit mehr-
fach ausgezeichnet u. a. mit Cannes Lions, Eurobest,
Epica, Golden Drum, CCA, webAD. Dassel ist Mitglied
des Creativ Club Austria (CCA) und wurde 2015 in die

Cannes-Lions-Jury ,Cyber" einberufen.

Judith Denkmayr
Geschéftsfiihrerin Digital Affairs
Denkmayr berdt Medien- und
Finanzunternehmen wie ATV, W24
und Erste Bank sowie offentliche
Institutionen wie die Wiener Linien
und das AuBenministerium im Bereich
der Social-Media-Kommunikation und Contentstrategie.
Zuvor war sie Uber zehn Jahre in der Medienbranche
tatig. Seit 2014 ist Digital Affairs auch Teil der Vice-CEE-
Gruppe.

Albert Exergian
Art Director Exergian Graphic
Design
Exergian arbeitet seit 1998 als
freier Art Director und Designer
mit Schwerpunkt in den Bereichen
Corporate Design, Editorial Design und
[llustration. In seinem Portfolio finden sich sowohl Arbei-
ten fr lokale Unternehmen wie LIBRO und Telekom Aus-
tria Group als auch Projekte fUr internationale Kunden
wie z. B. den franzdsischen Fernsehsender Canal Plus
Series.

Thomas Niederdorfer

_T Geschdftsfiihrung von We Make
Die Agentur We Make startete im
Marz 2015 mit den Kunden Bene
AG, 'Niederosterreich Tourismus,
Caritas und AllesWirdGut Architektur.
Zuvor war Niederdorfer Executive

Creative Director bei Jung von Matt/365 und Creative
Director bei Jung von Matt/Donau. Thomas Niederdorfer
ist Mitglied des Creativclub Austria und gewann in seiner
Laufbahn Gber 170 nationale und internationale Awards.

Dieter Rappold
Geschiiftsfilhrung von knallgrau
new media solutions
2001 grindete Rappold die Agentur

> knallgrau new media solutions und

betreute in dieser Zeit zahlreiche

nationale und internationale Kunden, u. a.

BMW, Opel, 02, Manner, HVB, McDonalds, OBB, Puls4

und SPAR. Als Teil der deutschen Virtual Identity AG ist

vi knallgrau am Standort Wien fUhrende Digitalagentur

des Landes, wo Rappold die Business Unit ,,Consumer

Brands" als Managing Director verantwortet.

Grinder der Agentur Screenagers. Fir die Koordination der
Media-Jury war Susanne Ostertag, Microsoft Country Manager
A & O Austria, zustandig. Erfahren Sie in folgendem Uberblick mehr
Details zu jedem einzelnen Jurymitglied.

Gerda Reichl-Schebesta
Executive Creative Director TBWA\
WIEN
Reichl-Schebesta arbeitet seit Uber
20 Jahren ftr Kunden in Osterreich,

Zentral- und Osteuropa, u. a. fur

VERBUND, AK, VICHY, Cafissimo und

BMW. Reichl-Schebestaist Mit-Initiatorin der Texterklasse,

engagiert sich im Vorstand des CCA und juriert bei

nationalen und internationalen Awards wie CCA, ADC

Europe, Cannes Lions, CRESTA, NYF und Clio (2015).

Dian Warsosumarto

Creative Director Cheil Austria
Warsosumarto  startete  seine
Karriere bei Young & Rubicam.
Es folgten Stationen bei Jung von
> P MatyDonau, DDB Tribal Vienna, wo
er u. a. Kunden wie Mercedes-Benz,
T-Mobile und McDonalds betreute. Bis 2013 arbeitete er
far diverse &sterreichische Agenturen als Freelance Cre-
ative Director. Fur Cheil Austria ist er maBgeblich flr die

Kommunikation von Samsung Austria verantwortlich.

Bernd Wilfinger

Creative Director WIEN NORD
Wilfinger betreut u. a. die Kunden
K - Opel, Technisches Museum Wien
und clever. Davor war er Texter bei
Jung von Matt/Donau, ist Mitglied
des CCA und jurierte u. a. bei Eurobest,
ADC Europe, Golden Drum, New York Festivals und CCA.
Er wurde mit zahlreichen nationalen und internationalen
Awards wie dem Qutdoor Grand Prix beim Eurobest

Festival ausgezeichnet.

Team Media Jury

Friederike Muller-Wernhart
Juryprasidentin, Chief Executive
Officer Mindshare
Muller-Wernhart ist seit 2000 Ge-
schéftsfuhrerin - von  Mindshare,
einer der groBten Mediaagenturen
Osterreichs. Zuvor war sie bei ORF und
ORF-Enterprise als Mitglied der Geschéfts-
fuhrung flr Werbezeitenverkauf, Disposition und das
Key Account Management verantwortlich. Sie startete
ihre Karriere bei Unilever und war danach bei AGRANA
Marketing Managerin. Seit 2001 forciert sie digitale
Werbung bei Mindshare.

Michael Gols
Chief Executive Officer HAVAS
Media Group
Media-Profi Gols verfugt Uber 15
Jahre Berufserfahrung in namhaften
Unternehmen wie Omnicom und eini-
gen anderen WPP-Agenturen in Oster-
reich. Seine Erfahrungen im Bereich der Mediaplanung
gibt er etwa als Lektor an der FHWien weiter. Als CEO der
HAVAS Media Group ist er u. a. fir das Business Develop-
ment, Marketing und das International Client Leadership
zustandig sowie auch fur digitale Produkte und Tools.

Daniela Gullner
Strategische Beratung PKP BBDO
Guliner ist seit 2011 bei PKP
BBDO ' im Bereich strategische
Beratung tétig und betreute bis-
her sowohl nationale als auch inter-
nationale Kunden. Nach Abschluss des
Bachelorstudiengangs Kommunikationswirtschaft an der
FHWien WKW gehtsie derzeitberufsbegleitend einemFH-
Masterstudium in Unternehmensfiihrung SO-
wie einem Magisterstudium der Kommunikati-
onswissenschaften an der Universitdt Wien nach.

Y

Thomas Kicker
Chief Commercial Officer TMobile
Austria
Kicker zahlt als Chief Commercial
Officer zum Fuhrungsteam, das die
Agenden von T-Mobile Austria lei-
tet. Zuerst im Management Consulting,
dann rund zehn Jahre selbst in verschiedenen Top-Ma-
nagement-Positionen bei T-Mobile und tele.ring, baute er
neue Geschéftsfelder und -strategien auf. Als Executive
Vice President von tele.ring fiihrte er u. a. die Werbefigur
Lder Inder* ein.

Tina Pl6tzeneder

Chief Executive Officer UM

Panmedia

Pldtzeneder war sechs Jahre die

Medialeiterin der damals QroB-
ten &sterreichischen Agentur Lowe
. GGK. AnschlieBend wurde sie Head
of Strategic and Marketing Planning bei UM Panmedia
und Ubernahm dort fUr viele Jahre die Geschéftsleitung.
Seit 2014 ist sie Geschéftsthrerin der UM Panmedia und
seit Juli 2015 Geschéftsfihrerin der neuen Mediabrands
Audience Platform.

Andrea Wieseke

Director Search and Digital

Analytics OmnicomMediaGroup

Austria

Seit 2011 ist Wieseke als Director
Search and Digital Analytics bei der
OmnicomMediaGroup Austria, wo sie
die Leitung und strategische Betreuung des Perfor-
mance-Geschéfts Ubernommen hat. Uber Stationen
als Account Manager und spater als Strategic
Business Planner im Agentur-Team in Dublin, San
Francisco und Hamburg war sie vor ihrem Einstieg bei
der OmnicomMediaGroup Head of Sales bei QUISMA.

Impressum | Medieneigentiimer, Herausgeber und Verleger: IAB BetriebsgmbH, Mariahilfer StraBe 123/3, 1060 Wien, Geschéftsfithrung: Dr. Lilian Meyer-Janzek,
¢ |AB-Prasidentin: Martina Zadina, Chefredaktion: Christian Scherl, Grafik: Kerstin Bauer (sd one), Hersteller: Druck Styria GmbH & Co KG, Graz



Alle Nominierten
auf einen Blick

19 Kategorien — 74 Nominierte — 2 x Best in Show — 10 x Gold — 15 x Silber — 22 x Bronze

Alle Shortlist-Projekte werden auf www.webad.at detailliert vorgestelit.

Mediakategorien

Best il'i Show Media presented by KURIER

BestinShow _: TMobile Austria aCom & TUNNEL23 - Wie-ichwillJUHU! - MediaCom "~ "~
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MEDIEN

Beste mtegrlerte Kampagne (Crossmedla) presented by RM A

T TMoblle Austna *
Belersdorf e OoMD
Erste Bank der ésterreichischen MEC =

i Sparkassen

Volvo Car Austria ¢

;__Gold
;_‘Sllber

e s iOGETSIE Banking Osterreichs M=
i Bonze Mindshare

Robin des Bois

nominiert Bank Austria Unicreditgroup Robin des Bois

! Delikatessa Lebensmittel  : Demner, Merlicek & Bergmann

{ nominiert

chibo Black'N White

 Eduscho Austria

: nominiert ‘ Initiative Media
Jugend Spassbox— Homeist - Kiodiad

nominiert : Osterreichische Volksbanken : Demner, Merlicek & Bergmann
ProSiebenSat.1

presented by ol PULS4

Beste Multi-Screen- Medla-Kampagne
(Sioer  SPAR
Bronze - MazdaAustia

nominiert | GPulsd

MediaCom ‘ MediaCom und WIRZ
Mindshare

“viknaligrau

Beste Social-Media-Kampagne presented by hﬂ'p(‘\ )I

......................................................................................................................................................
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- Bronze | Dunkin Donuts - Mindshare CTIPHDEInGES (E ol e ¢ Mindshare
: ; i - i A

Bronze IGLO Austria Havas Media Austria / MPG : Iglo ,Foodie" Pop-up-Restaurant : Group

RoughCutMed|a AMA Food Blog AWARD RoughCutMed:a

nominiert AMA-Marketing :

nominiert Sony Electronics : MediaCom Sony Electronics Music Legacy

i MediaCom

nominiert : Sony Mobile Communications ~ : MedlaCom ony 48 Hours # |Can #Xperia MedlaCom

H Somal Songcontest :
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. Dialogschmiede
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presented by

Gold Medla Saturn S
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- NISSAN eNV200: Die néchste .
. Generation von Content
s e tarketing.
Mindshare .. Big Data als Wahlprognose g

Bronze Nissan Osterreich : OMD 5: OMD

CBronze " Voivo Car Austria
Best Digital Research

presented by meinungsr‘aumca‘b

Nachwuchstalent Media presented by  /medien & wirtschaft

! Gold

Volvo Car Austria Niklas Wiesauer : Big Data als Wahlprognose Mindshare
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viknaligrau
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: Young & Rubicam

© Tempero: Social Media
- Management
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" CONTENT GARDEN

Mindshare . Minds

Mindshare
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. Apps & Mobile Websites presented by

Kreatlvkategonen

Best in Show Kreativ presentedby hAad LA/
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 Bronze E Netflix | MEC

' Bronze SAMSUNG Electronics Austria CHEIL Austria
nominiert BMW Austria Demner, Merlicek & Bergmann

nominiert SAMSUNG Electronics Austria CHEIL Austria

Beste Kampagne (mit digitalem Schwerpunkt) presented by
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Austria
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S e e
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Opel Osterrelch e _i:_WtEN NOHD
BMW Austna Demner Merhcek & Bergmann

Fiat Chrysler Automobiles
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Silber

Silber T-Mobile Austria WARDA NETWORK

WienTourismus

: WienTourismus

You

Bronze SAMSUNG Electronics Austria CHEIL Austria
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Onllne-Vldeo presented by

Dellkatessa Lebensmﬂtel ) :é:'Demner Merllcek & Bergmann

: Fiat Chrysler Automobiles : VICE
T e R

¢ nominiert :

i nominiert

i nominiert Wlener Portraits ;' Mindshare
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 nominiert IKEA Austria - TUNNEL23

nominiert SAMSUNG Electronics Austria CHEIL Austria

nominiert " FMobie Ausiia T TUNNEL2S T
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Die HOochstdekorierten der
|JAB-webAD-Gala 2015

Kreativ: Best in Show

Media: Gold Beste digitale Kampagne
| - Kreativ: Gold Branded Content
‘ Kreativ: Gold Einsatz von Social Media
;‘ ' Kunde: Opel
Einreicher: Wien Nord
Kreativagentur: Wien Nord
‘ Mediaagentur: Carat

Per Medien kundigte Opel einen gezielten VW-Golf-Taubenangriff wahrend des ,heiligen* GTl-Treffens an. ,Diese
Kampagne von Opel ist eine besonders kreative Idee, die keinen Aufwand scheut®, befand die Jury. Mit Humor, Spannung
und Interaktion mit der Social Community erreichte die Kampagne ,Opels Luftpost fur Volkswagen® ihr Ziel, sich in den
Kopfen der VW-Fans festzusetzen: als Friedensangebot an VW. Mit der umfangreichen Berichterstattung in Social-
Media-Kanalen und klassischen Medien wurde umgehend eine wirksame Steigerung der Brand Consideration von Opel

erzielt.

Media: Best in Show

Media: Gold Beste integrierte Kampagne ;
- Media: Shortlist  Beste mobile Kampagne

Kunde: T-Mobile

Einreicher: MediaCom/ TUNNEL23
Kreativagentur: TUNNEL23
Mediaagentur: MediaCom

Extrem hoherWiedererkennungsfékr

Mit der medialen Umsetzung der Rebranding-Kampagne , T-Mobile — Wie-ich-will/lJUHU!* gelang es, ein Alleinstellungs-
merkmal fur die Marke T-Mobile zu schaffen. Jede mobile Platzierung war media- und kreativseitig speziell auf JUHU abge-
stimmt, was zu einem wirkungsvollen Uberraschungsmoment bei den Userinnen und Usern filhrte, wie z. B. Werbung in Ga-
me-Apps nach einem erreichten Level. Zur Verwendung kamen u. a. mobile Sonderwerbeformen, interaktiv und mit Video,
HTML5-Animationenfir Smartphone undTablet, sowie divefrse mobile Formate. Diedurymeinte:, Die gesamte Bandbreite des
Onlineuniversums wird gekonnt orchestriert.”

Erstmals Nachwuchstalente

Sowohl in der Kategorie Media als auch Kreativ wurden Nachwuchs-Awards vergeben

Media: Niklas Wiesauer . Kreativ: Markus Wildzeiss

Projekt: Big Data als Wahlprognose Projekt: T-Mobile — Website Relaunch
Kunde: Volvo Kunde: T-Mobile

Kreativagentur: Mindshare Kreativagentur: TUNNEL23

Mediaagentur: Mindshare

o



Maximaler Programmieraufwand
T-Mobile zieht auf dem Portal derStandard.at alle Blicke auf sich

: Kreativ: Gold Online- & Mobile-Werbung
Kreativ: Silber Craft (Handwerk)

Kunde: T-Mobile :

Einreicher: TUNNEL23

Kreativagentur: TUNNEL23

Mediaagentur: MediaCom

Mit der Kampagne ,T-Mobile - Wie-Ich-Will derStandard.at
Branding“ konnten die Userinnen und User das Onlinenachrichten-
portal derStandard.at nach ihren persénlichen Vorlieben formatieren.
Diese kreative Einbindung direkt in das Werbeumfeld tUberzeugte
die Jury. ,Die innovative ldee transportiert die T-Mobile-Unterneh-
mensphilosophie ,Wie-lch-Will' perfekt.“ Begeistert zeigte sich die
Jury auch von der sauberen Umsetzung der technisch besonders
komplexen Kampagne.

Gezielt durch den Shop navigiert

Saturn gewinnt neue Kundeneinblicke

Media: Gold Beste Data-Insight-Kampagne
Kunde: Saturn
Einreicher: Dialogschmiede

Kreativagentur: Dialogschmiede

SATURN ) MUSS KOMMUNIKATION

% Kommunikation in Echtzeit

Verschmelzung virtueller
und realer Wetten.

Anmeldung ;

Bei ,Saturn iBeacons meets CRM*“ wurden Kundendaten mittels Ver-
netzung von Online/Mobile/Offline-CRM erfasst und Umsatzsteige-
rungen erzielt. ,Near Field Communication ist fir den Handel beson-
derswichtig, umdie Kunden auchim Geschéftzuinformieren®, betand
die Jury. Uber ein Kundenvorteilstool wurde das Opt-in der Kun-
dinnen und Kunden eingeholt, ihr Surfverhalten zu tracken. Parallel
wurden sie im Markt mit iBeacons erfasst. Auf Basis des Kunden-
verhaltens wurden in Echtzeit angepasste Angebote aufs Handy
geschickt. .

Wer hat den Grof3ten?

Size matters — Zumindest bei Kartoffelchips

i Media: Gold

Beste mobile Kampagne
Kunde: Kelly‘s
Einreicher: MAP/ Mediabrands Audience Platform

Kreativagentur: MAP/ Mediabrands Audience Platform
& UM PanMedia ,
MAP/ Mediabrands Audience Platform

& UM PanMedia

Mediaagentur:

Kelly’s suchte ¢sterreichweit die Manner mit den gréBten Riffle-Chips
— per Mobile-App ,How Big Is the Biggest". XXL-Riffle-Chips fotogra-
fieren — die App misst automatisch. Die Umsetzung der neuartigen
inszenierung des Produkt-USPs mittels Mobile-App und integrierter
Augmented-Reality-Technologie hat der Jury gefallen. ,Die effiziente
Zielgruppenansprache ist durch die sofortige Vergleichbarkeit der
GréBe im Zusammenhang mit dem Genuss des Produkts gegeben.*

Zwei Zielgruppen auf einen Schlag
BMW spricht mit seiner Onlinewerbung sowohl Familien als auch
Abenteurer an

- Kreativ: Gold Online- & Mobile-Werbung
Kunde: BMW

Einreicher: Demner, Merlicek & Bergmann
Kreativagentur: Demner, Merlicek & Bergmann

Mediaagentur: Initiative Media
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Der neue BMW 2er Gran Tourer kommt mit seinen sieben Sitzplatzen
und seinem groBzuigigen Stauraum fur zwei vollig unterschiedliche
Zielgruppen in Frage: Einerseits mehrkopfige Familien, andererseits
junge, abenteuerlustige Erwachsene. Der ,BMW-Travel-Banner"
wurde mit der Eingabemaske eines Reiseportals synchronisiert.
So wurde das Werbemittel individuell fur die verschiedenen Ziel-
gruppen angepasst. Laut Jury stimmte das Gesamtpaket aus
zielgruppengenauer Ansprache, einer runden Customer Journey
sowie einer technisch anspruchsvollen Umsetzung.

»



Vor Markteinfihrung verkauft
Jeep B-SUV gehen auch ohne Probefahrt weg wie warme
Semmeln

Beste Kampagne
(mit digitalent Schwerpunkt)
Branded Content

-~ Kreativ: Silber

'Kreativ: Silber

. Kreativ: Shortlist Online-Video
Kunde: Jeep®
Einreicher: VICE
Kreativagentur: VICE
Mediaagentur: Maxus

In der ersten rein digitalen Pre-Launch-Kampagne ,Jeep® — Mis-
sion Austria® wurden in Osterreich bereits vor der tatsachlichen
Markteinfuhrung Fahrzeuge online verkauft. Ein Ansatz, der fur 6s-
terreichische Verhaltnisse komplett neu ist. ,Dass Fahrzeuge bereits

vor der Markteinfihrung und ohne Probefahrt verkauft wurden, ist

ein Novum®, meinte die Jury und stufte die Idee einer rein digitalen
Pre-Launch-Kampagne als besonders spannend ein.

PKW-Launch im Freien

Schnappschuss mit dem BMW X4 als Social Media Hit

Kreativ: Silber Branded Content

- Kreativ: Silber Einsatz von Social Media
Kunde: BMW
Einreicher: Demner, Merlicek & Bergmann

Kreativagentur: Demner, Merlicek & Bergmann

Mit der Kampagne ,BMW Open Launch* verlegte BMW den Auto-
Launch-Event ins Freie, vors Museumsquartier. Die Zuseherinnen
und Zuseher beteiligten sich aktiv, konnten den BMW X4 individuell
konfigurieren und Schnappschiisse online stellen. Die Umgestalt-
ung eines Events zur Werbeflache und die Einbindung der Social
Community kamen bei der Jury sehr gut an.

Sponsoring neu definiert
Jeder Lifemoticon-Download fiihrt zur Lifeball-Spende

. Media: Silber Beste digitale Kampagne

. Media: Siber Beste mobile Kampagne
Kunde: T-Mobile

Einreicher: MediaCom
Kreativagentur: Jung von Matt/Donau
Mediaagentur: MediaCom

T-Mobile, als Sponsor des Lifeballs, verankerte den Lifeball-Gedan-
ken im Markenimage von T-Mobile und entwickelte eine spezielle

...........................................................................................................................

Form des Sponsorings. Neben klassischem Sponsoring per Sitebars
auf Internetportalen und Bannern auf Tablets, erreichte man viele
Menschen per Smartphone mit extra fir den Lifeball kreierten Life-
moticons. T-Mobile spendete fiir jeden Download dieser Emoticon-
Tastatur an die AIDS-Hilfe. Getargetet wurde auf Fans der Testimoni-
als (z. B. Boy George, Elton John).

Per Baguette vom TV aufs Tablet
SPAR setzt bei seiner Eigenmarke S-Budget auf TVSync

Beste Multi-Screen-Media-Kampagne
Beste digitale Kampagne

 Media: Silber
. Media: Shortlist

Kunde: SPAR
Einreicher: MediaCom
Kreativagentur: WIRZ

Mediaagentur:

MediaCom und WIRZ

In der Kampagne ,SPAR S-Budget TVSyno“,fIiegt, wandert, springt
das S-Budget-Borserl vom TV-Bildschirm auf das Tablet. Méglich
durch die Technologie TV-Sync, die eine Fortsetzung des TV-Spots
im Internet erlaubt — sprich, das Ausspielen der Werbung auf dem
Second Screen, just wenn zeitgleich der TV-Spot im Fernsehen lauft.
Die Jury zeigte sich vom Uberraschungseffekt bei Konsumentinnen
und Konsumenten beeindruckt, die durch diese Art der Werbung
tats&chlich animiert sind, dem Bdorserl auf die SPAR-Homepage zu
folgen.

Neuartiges Surferlebnis
Trotz komplexer Inhalte finden sich Userinnen und User auf der
T-Mobile-Homepage gut zurecht

Kreativ: Silber Websites & Microsites

~ Kreativ: Shortlist  Craft (Handwerk)
Kunde: T-Mobile
Einreicher: TUNNEL23
Kreativagentur: TUNNEL23

Der Website-Relaunch ist T-Mobile gelungen. Auch die Jury bekraf-
tigte: ,Mobilfunkanbieter haben besonders komplexe Anforderun-
gen an Websites. Eine Fulle an Informationen muss fir die Userinnen
und User auf allen Endgeraten leicht auffindbar sein. Und naturlich
muss man sich auf der Site auch gerne beweden.” All diese Aspekte
erflllte T-Mobile bravourds durch ansprechendes Design, Reduktion
auf das Notwendigste und einfache Navigation. ‘

Top trotz limitierten Budgets
NIVEA punktet bei junger Zielgruppe

- Media: Silber | Beste integrierté Kérﬁbaéne (Crossmedla)
Kunde: NIVEA

Einreicher: OMD

Kreativagentur: MMC

Mediaagentur: OMD
»



... und Inhalte zum Verlieben

Das Ziel der Dachmarken-Kampagne ,#abinsblaue” ist die Verjin-
gung der Marke NIVEA durch gezielte Ansprache einer jungen Ziel-
gruppe - und das bei limitiertern Bugdet. Die Jury becobachtet diese
Ausgangslage bei vielen Projekten, bei diesem Projekt lobte sie die
gelungene Umsetzung. Mit #abinsblaue checkte man sich fur eine
unbekannte Abenteuerreise ein und musste bis dahin Vorbereitun-
gen treffen und Rétsel l6sen. Im Zentrum steht die personalisierte
Website mit Check-in und Reiseinhalten. ,Zielgruppengerecht wird
Digital als Leit-Kommunikation eingesetzt. Eine Reise ins Unbekann-
te folgt: Die Abenteuerreise ist der emotionale Turéffner.”

Staffellauf starkt Image

Gelungener Weltrekordversuch der Osterreichischen Post

 Media: Siber  Beste SociakMedia-Kampagne
Kunde: Osterreichische Post AG

Einreicher: pilot@media.at

Kreativagentur: Dirnberger de Felice Gruber

Mediaagentur: pilot@media.at
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Ein Paket machte sich auf die Reise von Vorarlberg nach Wien —
in der Mitarbeiterkampagne ,Mission Susi“ wurde dieses Paket in
Form eines 43-stlindigen Staffellaufes ans Ziel gebracht. Das wurde
durchgehend live gestreamt und crossmedial Uber TV, Print und On-
line beworben. Anfeuernde der Post-Mitarbeiter auf Facebook nah-
men an.einem Gewinnspiel teil. Die Jury sprach von einem ,rundum
Gsterreichischen Produkt, inszeniert Uber alle zur Verfugung stehen-
den Social-Media-Kanéle.” Mit der Kampagne gelang sowohl die
Starkung des Zusammengehorigkeitsgefuhls der Post-Mitarbeiterin-
nen und -Mitarbeiter, als auch ein Imagegewinn der Post bei den
Endkonsumentinnen und Endkonsumenten.

Osterreich hautnah miterleben
Dank Bewegtbild-Konzept schiiipfen Userinnen und User in die
Rolle der Besucherin / des Besuchers

Websites & Microsites

Kunde: Osterreich Werbung

Einreicher: Agentur LOOP New Media
Kreativagentur: Agentur LOOP New Media
Mediaagentur: Agentur LOOP New Media

Mit der Kampagne ,my.austria.info”, bewarb Osterreich Werbung
Sommerurlaub in Osterreich in 14 europaischen Méarkten. Userin-
nen und User schllpften in der Rolle der Entdeckerin/ des Entde-
ckers und erlebten mit einem Uberraschenden Bewegtbild-Konzept

im Point-of-View-Stil den Sommer in Osterreich hautnah mit. Fir die
Jury wurde die Idee, persdnliche Glicksmomente zu erleben, die
Lust auf Osterreich machen, mittels interaktiver Inhalte perfekt um-
gesetzt. y

Weltrekord im Dauer-Gamen
Nur ein stabiles Internet garantiert unbegrenzten SpielspaB

Kreativ: Silber Branded Content

Kunde: T-Mobile
Einreicher: WARDA NETWORK
Kreativagentur: WARDA NETWORK

Mediaagentur:

Jung von Matt/Donau

Als Hoéhepunkt der Kampagne ,TEST — T-Mobile einfach selber_‘
testen®, wurde das LTE-Netz des Mobilfunkanbieters dem ulti-
mativen Hértetest unterzogen. 40 Stunden wurde nonstop ein
Streaming-FuBballspiel gespielt. Das bedeutet Weltrekord fur ,Jongest
videogame marathon on a ProEvolutionSoccer game*. Die Jury lobte:
,Mit dem Non-Stop-Event wurde nicht nur der Weltrekord im
Dauer-Gamen gebrochen, sondern auch die Qualitat und Starke
des T-Mobile Netzes eindrucksvoll bewiesen.”

Osterreichs modernstes Banking
Schiittelnd und hiipfend stellte sich ,,George“ den Userinnen
und Usern vor

Media: Silber Beste integrierte Kampagne (Crossmedia)
Kunde: Erste Bank und Sparkassen
Einreicher: MEC
Kreativagentur: Jung von Matt/Donau
Mediaagentur: MEC

Die Erste Bank und Sparkassen haben mit dem innovativen Netban-
king namens ,George” das modernste Banking Osterreichs auf dem
Markt gelauncht. Zur Zielerreichung wurde auf die Kombination aller
digitalen Disziplinen gesetzt. In der Launchphase setzte sich ,Geor-
ge“ zum Beispiel auf dem Display mit Startseitenbranding auf der-
standard.at in Szene. Zusatzlich gab es unterschiedliche Kampag-
nenbotschaften durch ,Schuttelmechaniken®. auf dem Smartphone.
Die Meinung der Jury: ,Ein digitales, mobiles Produkt im digitalen
Lead innerhalb einer Multi-Channel-Strategie erfolgreich umgesetzt.“

Mobiles Kerzenlicht

Online-Spenden auf besonders originelle Art

: Media: Silber Beste mobile Kampagne
Kunde: Hutchison Drei Austria
Einreicher: Dialogschmiede

Kreativagentur: Dialogschmiede

Mit der X-mas-Kampagne ,Drei Licht* polierte Drei sein Image auf. Per
3Hilft-App konnten Smartphone-Userinnen und User mobile Kerzen an-
zUnden und somit spenden. Der Charity-Gedanke wurde mit Technolo-
gien wie Geofencing und zahlreichen Interaktionen kombiniert. Neben
der TechnologieverknUpfung lobte die Jury die Drei-Community, mit
deren Hilfe eine Spendensumme von 100.000 Euro erzielt wurde.
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