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Uniga — Denk Q

Denk UNIGA

mehr [SweNSITeude.

| Auftraggeber: Uniqa
‘ Mediaagentur: Mindshare
Geschiftsfithrerin und Kampagnen-

! verantwortliche: Friederike

" Miiller-Wernhart
| Kreativagentur: Springer & Jacoby
| Kampagnenverantwortliche: Maria
I Obermayer

Denkanstof Nr. 11

Denk dreirach
Jagporl

Denkanstol Nr 10,

Denk endlic

Marketing- und
Kommunikationsziel

Eine integrierte Kampagne positio-
niert Denkanstdfie gezieltin Momen-
ten, in denen man offen fiir Gedan-
kenist oder auch mit einer relevanten
Botschaft tiberrascht werden kann.

Mitdenken, mitreden und Denkanstofle geben.

Die Lebensfreude-Umfrage
Was, glauben Sie, braucht man for Lebensfreude? Jetzt auf Themen klicken und voten

Umsetzung

Es wird eine interaktive und voll inte-
grierte Kampagne umgesetzt, die im
Kern auf einem digitalen Content Hub
basiert. TV-Werbung in einer ,Lean
back“-Situation und Wartesituatio-
nen im 6ffentlichen Verkehr werden
durch Denkanstof3-Kleber genutzt.
Uber Online-Bewegtbild und Social
Media wird emotionalisiert und akti-
vierende Denk-Spriiche bringen Mo-
bile- und Online-Nutzer auf die Web-
site, um dort ihre Gedanken zu teilen.

Chancen statt Probleme sehen
Mehr Zeit fur Familie haben

Ofter mal was Neues ausprobieren
Sich selber mégen

Anpacken statt jammern

Seine Traume Iebén
Sich am Lacheln der Kinder erfreuen

}‘ Coogle play

Ergebnis

Awareness-Steigerung von 63 Pro-
zent im Vergleich zur letzten Kam-
pagne. Der Recall fiir digitale Wer-
bung war dreimal héher als der

Branchen-Benchmark. Die Website
denk.uniga.at wurde interaktiv mit
Denkspriichen und Vorschlidgen von
Usern befiillt. Die Online-Kampagne
konnte die Zugriffe auf die Kampag-

nenwebsite um bis zu 75 Prozent stei-
gern. Auf Facebook werden Denk-
Uniqga-Inhalte um 46 Prozent hiufiger
geteilt als alle anderen Inhalte der
Fanpage von Uniqa.
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Smartphone-Prozessor die Krebissl

p und mehr Infos auf www.samsungat
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Samsung —
Power Sleep

Auftraggeber: Samsung Electronics
Austria
Kampagnenverantwortliche:
Sandra Vossberg
Mediaagentur: Starcom/
VivaKi Group
Geschiftsfithrer: Erwin Vaskovich
Kampagnenverantwortlicher:
Michael Donhofer
Kreativagentur: Cheil Austria
Marketingleiter: Gregor Almassy
Kreativdirektor:
Dian Warsosumarto
Kampagnenverantwortlicher:
Bernd Georgsdorf

Ausgangssituation

Der Mobilfunkmarkt wird von Jahr zu
Jahr umkampfter. Die Schnelllebig-
keit des Marktes und Austauschbar-
keit der Produkte macht es fiir die
Hersteller immer schwieriger, sich
gegen Konkurrenz abzuheben.

Marketing- und
Kommunikationsziel
App-Downloads steigern, maximale
redaktionelle Gratisberichterstattung,
Imagesteigerung und Steigerung der
»,Brand Consideration® Emotionaler
Zugang zur Zielgruppe und Hervorhe-

ben der Leistungsstirke der Samsung-
Mobiltelefone anhand der Unterstiit-
zung des SIMAP-Projekts (Similarity
Matrix of Proteins) der Universitit
Wien, einer Datenbank zum Vergleich
von Proteinsequenzen, die weltweit
unter anderem von Krebs- und Alzhei-
merforschern genutzt wird.

Umsetzung

Die Leistung eines Samsung-Mobilte-
lefons iiber den Tag verteilt ist enorm.
In der Nacht jedoch wird die Leistung
von Millionen von Prozessoren nicht
genutzt. Diese Leistung sollte dem
Projekt SIMAP zur Verfiigung gestellt
werden, das enorme Mengen an Pro-
zessorleistung fiir die Berechnung
von. Proteinsequenzen bendtigt. TV
wurde fiir die Steigerung der Bekannt-
heit als auch zur Erinnerung zur Nut-

zung der App vor dem Zu-Bett-Gehen
verwendet. Search wurde auf die TV-
Zeiten abgestimmt. Eine digitale
Branding-Kampagne zum Start, mo-
bile Performancebanner, die in den
Appstore verlinken wie auch Social
Media (Faceboook und YouTube) er-
zeugten enorme Downloadzahlen.

Ergebnis

Mehr als 250.000 Downloads (Num-
mer eins im Play Store), Earned Me-
dia im Wert von 4.526.000 Euro,
800.000 YouTube-Views (top fiinf in
Osterreich). Imagesteigerung (Mar-
ketmind-Studie 4/2014): plus 38 Pro-
zent ,Samsung ist sozial engagiert’,
plus 29 Prozent ,Samsung iiber-
nimmt Verantwortung® Eine Million
Megabyte an Proteinkalkulationen,
20.800 Nédchte App-Unterstiitzung.
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Opel — Luftpost
fUr Volkswagen

Auftraggeber: Opel Osterreich
Marketingleiter: John Brady
Mediaagentur: Carat Austria
Geschiftsfiihrer: Georg Gartlgruber
Kampagnenverantwortliche:
Andrea Dallago
Kreativagentur: Wien Nord
Geschéftsfiihrer: Markus Mazuran
Kreativdirektor: Bernd Wilfinger
Kampagnenverantwortliche:
Louise Hudson

Ausgangssituation

Im ewigen Kampf gegen Volkswagen
hat Opel das gréfite VW-Treffen der
Welt, bei dem 170.000 begeisterte Fans
und VW-Manager ihre Marke hochle-
ben lassen, fiir sich besetzt. Bereits in
den letzten zwei Jahren nutzte Opel
die Hohle des Lowen fiir Guerilla-Ak-
tionen: 2012 wurde das Geldnde von
einem Opel-Flieger iiberflogen, 2013
gab es eine Feuerwerk aus Opel-Logos
mit Spezialbrille.

Marketing- und
Kommunikationsziel

Steigerung der , Brand Consideration”
von Opel, Steigerung der Website-Be-
suche, der Online-Leads und Klickra-
ten und Word of Mouth fiir die Marke.

Umsetzung

Uber die Einbindung der Nicht-Ziel-
gruppe (fanatische VW-Fans) wurde

hohe Aufmerksamkeit bei der breiten
Auto-interessierten Offentlichkeit ge-
neriert. Ein absurdes Geriicht wurde
via Video gestreut: Opel trainiert Tau-
ben darauf, ihr Geschift ausschlief3-
lich auf VW-Modellen zu verrichten
und plant, sie zum groflen VW-Tref-
fen am Worthersee zu schicken. Die

Fans schiitzten sich mit Hiillen und
Sprays. Der fingierte Taubenangriff
16ste Irritation unter den VW-Fans
aus und sorgte gleichzeitig fiir Auf-
merksamkeit fiir Opel. In Wahrheit
flogen nur ein paar weifle Tauben -
als Friedensangebot. Die Auflosung
erfolgte via YouTube am Tag danach.

Ergebnis

3,9 Millionen Menschen wurden mit
Earned Media erreicht, es gab eine
umfangreiche Berichterstattung so-
wie eine Steigerung der Klickraten,
eine starke Innenwirkung auf die
Community wurde erzeugt und es
gab ,Frieden zwischen Opel und VW*

Kavlak: "Jetzt klopfe ich Spriiche
iiber die Tiirken"

Fufiball

Kurios: Kicker markiert Schiri mit
FreistoBspray

Nunen Sie das ullruklwe Werbeumfeld im neuen Ilesmn der
+ ,Krone Sport“-App, um lhre Marke optimal v priisentieren!

www.kro
Gut furs Gesclum.



