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Mit kraftwerk
hinter den Herd

Die Kenwood Koch.Akademie startet in den Frahling.
Umsetzung und Konzept stammen von der Wiener
Kreativagentur kraftwerk.

WIEN. Ein Unternehmen fiir Kii-
chengerdte und Spitzenkdche ge-
hen eine Partnerschaft ein. Was
entsteht? Eine Neuauflage der Ken-
wood Koch.Akademie.

Konzept und Umsetzung stam-
men von der Wiener Kreativagen-
tur kraftwerk. Im Rahmen der
Kenwood Koch.Akademie werden
Kochkurse zu unterschiedlichsten
Themen angeboten. Von Wien bis
Bregenz hat jeder die Moglichkeit,
mit den Profikéchen die Kochloffel
zu schwingen.

Kreative Vier-Giange-Meniis
Die Kurse finden in den Kochschu-
len der jeweiligen Kiichenchefs
statt; dabei werden Vier-Génge-
Meniis zubereitet. Gebucht werden
koénnen die Kurse liber die neue
Website, die von kraftwerk gestal-
tet wurde.

+Mit dem neuen Konzept der
Kenwood Koch.Akademie greifen
wir den Zeitgeist und das Lebens-
gefiihl auf — bewusstes Zeitnehmen
fiir Freunde und Familie.

Die sieben Kochschulen in ganz
Osterreich bieten dafiir das per-

Die Spitzenkoche
Kochschulen Ingrid Pernkopf
Haya Molcho Landhotel Grin-
Kochschule Neni, berg, Gmunden,
Wien Oberdsterreich
Erich Bauer Glnther
art cooking, Wien Grahammer
Hubert Wallner Wein-Raum,
Salzburg

See Restaurant

Saag am Worther- Michael Ritter

see, Karnten Kochagentur,
Jiirgen Paulitsch Dornbirn, Vor-
arlberg

Aufgetischt,
Deutschlands-
berg, Steiermark

UCI KINOWELT
Eine Kinokarte
— alle Filme

WIEN. UCI Kinowelt macht Kino-
fans ein Angebot: Fiir 24,92 € im
Monat gibt es eine Kino-Flat.

Wer sich die UCI Unlimited Card
sichert, kann alle Filme des regu-
laren Programms an allen Tagen,
auf allen Pléatzen und in allen UCI
Kinowelten in Osterreich sehen
— ohne Limit. Zuschlége fiir 3D, Lo-
ge, VIP-Loge sind bereits im Preis
enthalten. Die Mindestlaufzeit der
Karte betrégt ein Jahr und ist da-
nach jeden Monat kiindbar. ,Viele
Menschen wollen 6fter ins Kino
gehen”, erklart Geschaftsfithrer
Jens Heinze. ,Es gibt eine so grof3e
Auswahl an tollen Filmen, welche
die Besucher wegen der Gesamt-
kosten nicht alle sehen kénnen.
Wir freuen uns, wenn unsere Be-
sucher das Kinoerlebnis schétzen
und wegen der Unlimited haufiger
zu uns kommen.” (red)

Informationen unter:

www.uci-unlimited.at

fekte Ambiente, die neue Websi-
te www.kenwoodkochakademie.
at mit der online Kursbuchung
den optimalen Rahmen”, so Vanja
Kuzet, Marketing Managerin von
Kenwood.

Angelika Hammer, gemeinsam
mit Anna Wessely von kraftwerk

fiir die Umsetzung verantwortlich,
fiigt hinzu: ,Die Umsetzung war ei-
ne inspirierende Aufgabe wie das
Kochen selbst. Das Kreative liegt in
der gelungenen Kombination von
Online und Print, mit der es gelingt,
bei den Kochbegeisterten die Liebe
zum Kochen zu entfachen.” (red)
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Umsetzung und Konzept der Kenwood Koch.Akademie stammen von kraftwerk.

OSTERREICH in Wien
3Ix so stark wie KRONE

AK: Verbreitete

In Wien legt OSTERREICH
um 34.704 Exemplare zu

Erfolg in Wien. Laut
OAK setzt OSTERREICH
den Erfolgs-Run in der
Hauptstadt fort. Heute
verliertinWien9.622an
verbreiteter Auflage -
OSTERREICH legt dage-
genum 34.704 verbrei-
tete Exemplare zu. Der
Vorsprung von Heute
schmilzt von einst ber
100.000 Zeitungen auf
weniger als 27.000 ver-
breitete Exemplare -
das ist fast Gleichstand

(s.0.).

(Montag bis Freitag)

2015. Im Pfeil: Veranderung

Gewinner & Verlierer

134704

Auflage
Wien

(im Durchschnitt)

OSTERREICHund , Heute"
sindals Tageszeitunggratis,
allerestlichen Titel sind
Kaufzeitungen.
OAK fur das 2. Halbjahr

zum 2. Halbjahr 2014.

Osterreich gesamt umfasst die Auflage OSTERREICH-Stamm, 00 und Lander

109.725 60.885

*erbreitete Auflage

Soverandertesichdie
verbreitete Auflage Wien
imVergleich2.HJ2015
zu2.HJ2014.

Verbreitete
Auflage
Osterreich
gesamt Sonntag

(im Durchschnitt)

OAK fiir das 2. Halbjahr 2015.
Im Pfeil: Veranderung zum 2. Halbjahr 2014.

1.303.723 436.275 352.373 285.400

Am Sonntag verbreitet OSTERREICH
als Einziger 22.487 Zeitungen mehr

Der Sonntag wird laut Aufla-
genkontrolle zum Erfolgstag
von OSTERREICH. Am Sonntag,
wo alle Zeitungen Kaufzei-
tungen sind, steigt die verbrei-
tete OSTERREICH-Auflage um
22.487 Exemplare auf 458.762
Zeitungen. Nur die Krone ver-
breitet mehr, hat aber im
2. Halbjahr 2015 tber 20.000
Exemplare (!) gegentiber dem
Vorjahr (OAK 2/2014) verloren.
AuchKurier (-12.383)undPres-
se am Sonntag (-5.865) muss-
ten Verluste in der Verbreitung
am Sonntag hinnehmen.

22487 rym— T
| _am Sonntag |

+1.847

Soverandertesichdie
verbreitete Auflage
nationalim Vergleich
2.HJ2015zu
2.HJ2014 It. OAK.

Inden Grafiken wird der Zugewinn oder Verlust deutlich, welcher sichaus der Differenz der ,verbreiteten Auflage” OAK 2. Halbjahr 2014 und OAK 2. Halbjahr 2015 ergibt.

Inder Hauptgrafik ,Verbreitete Auflage Wien“ werden die genauen Auflagenwerte ausgewiesen.




