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Bewegtbild weiter stark gebucht

Der Werbedruck bleibt weitgehend intakt. Aber die stetige Verschiebung zugunsten
von Bewegtbild in TV und Out-of-Home-Screens geht weiter
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von ,Ereignissen” geprégt, wie bei-
spielsweise der gerade abgeschlosse-
nen Fufball-Europameisterschaft.

Werbebilanz
Bruttowerbewert in 1.000 €

Das Werbejahr 2016ist ,durchein Auf ~Diese ,Sponsoring-Bilanz“ kann erst Mai Vergleich Jénner bis Vergleich
und Ab“ gekennzeichnet, bilanzieren  beiVorliegen der Auswertung Juni ge- 2016 2015 Mai 2016 2015
die Focus-Manager Klaus Fessel und ~ zogen werden (kommt Ende des Mo- Gesamt* 412.087 v-2,1% 2,136.071 V¥ -0,6 %
Ronald Luisser die ersten fiinf Mo-  nats mit der Juni-Werbebilanz) - die Klassische Werbung gesamt 327641 7403% 1,476.740 7 +2,5%
nate 2016:Tm Mai 2016, erhebt Markt-  Auswertung des klassischen Medien- Print gesamt 164312 V-25% 739.050 V-0,1%
analyst Focus Media Research, wuchs ~ Werbedrucks von UEFA-Sponsoren Tageszeitungen 96.288 V-0,1% 432136 7+11%
der Bruttowerbedruck in den klassi- und ,Trittbrettfahrern” liegt bereits Regionale Wochenzeitungen 31.090 7+1,1% 143.781 V0,6 %
schen Werbetriigern um lediglich  vor (siehe Seite 10). lllustrierte/Magazine 27.078 V-140% 118.486 V4,0 %
nominell plus 0,3 Prozent; kumuliert Fachzeitschriften 9.856 V-0,3% 44.647 +1,0 %
in den ersten fiinf Monaten 2016 um  KorrektivWerbeabgabe TV gesamt 97.568 +7,4 % 438.155 7 +7,2%
nominell plus 2,5 Prozent. 44,4 Millionen Euro Einnahmen aus TV Private 67.691 +4,9 % 311.660 7 +8,2%
Bei einem Media-Index der Lis- der fiinfprozentigen Werbeabgabe TV ORF 29.877 V+133% 126.495 7 +4,8%
tenpreissteigerungen der klassi- aufdasNetio fiir klassische Werbetrd- Harfunk gesamt 18.337 7 +43% 88.202 7 +3,7%
schen Werbetriger (exklusive On-  ger, Prospekt, Beilage und Werbemail Hérfunk ORF 9.923 +0,0 % 49.837 7 +3,8%
line) von drei Prozent heifit das: Der meldet die Finanz fiir Jinner bis Mai - Hérfunk Private 8.414 +9,9 % 38.455 7 43,7 %
Bruttowerbedruck im Mai ist leicht das ist ein Plus von 0,9 Prozent im AuBenwerbung** 25853 V-7,1% 109.754 7 +3,5%
gesunken und kumuliert knapp un-  Vergleich zur Vorjahresperiode. Das Online™* 20177 V-4,0% 96.572 7 +0,5 %
ter der Nulllinie. Netto-Media-Volumen ist also stabil, Kino 1394 7 +77,3% 4.917 7 +0,9 %
Uber dem Marktschnitt wachsenin  aber die Struktur verindert sich. Direct B-2-Consumer**** 50.242 V-138% 244476 V-6,5%
der Kumulation das Bruttovolumen Sportsponsoring***** 38975 V-42% 421905 V-59 %

fiir lineares TV und Horfunk {sowohl
OREF als auch Privat); in der Aufien-
werbung legt Digital-Out-of-Home
(Screens von Gewista, [nfoscreen und
Goldbach-Screen-Netzwerk) um no-
minell 21,3 Prozent zu. Das Bruttovo-
lumen Print ist nur knapp iiber der
Nulllinie; der Consumer-Bereich Di-
rect - Prospekt, Zeitungsbeilage, Mai-
lings - deutlich im Minus.

Seitens der Auftraggeber macht
Focus den Bereich ,Sonstige mit
Freizeit/Sport/Tourismus sowie Po-
lit-Werbung mit einem nominellen
Werbedruck-Plus von acht Prozent
vor den Markenartiklern (plus 4,4
Prozent) und den Medien selbst aus
(plus 1,6 Prozent). Investitionsgiiter,
Dienstleister (da steckt die Werbung
der dffentlichen Institutionen drin)
und Handel+Versand haben den
Bruttowerbedruck um jeweils iiber
1,5 Prozent reduziert.

Seit der April-Meldung verdffent-
licht Focus auch den Bruttowerbe-
wert fiir Sportsponsoring - dem
hochgerechneten Werbedruck, den
redaktionelle Berichterstattungin TV
und Print fiir Sportsponsoren ergibt.
Naturgemif} ist diese Auswertung

Digital: Nulllinie?

Focus erhebt in einer Melderunde von
22 osterreichischen Vermarktern die
Spendings fiir Display, Bewegtbild
und Mobile - und die liegen in dieser
yinnerdsterreichischen“ Betrachtung
in der Kumulation nur leicht im Plus.
Aber, siehe Grafik untenstehend: Wie
die Befragung von Marketern, die On-
linebudgets verantworten, ergibt,
machtDisplay nur 21 Prozent aus .

Prognose: Plus drei Prozent

Ein freundliches Bild iiber die Budget-
entwicklung im zweiten Halbjahr er-
gibt die Werbeprognose von Focus
(Belragung von 150 Marketingverant-
wortlichen und 25 Werbe- und Media-
Agenturchefs): Drei Prozent Budget-
entwicklung wird prognostiziert,
wobei die Agenturen mit plus 4,5 Pro-
zent optimistischer sind als die Werbe-
treibenden mit plus 2,7 Prozent. Bud-
getwachstum wird Online/Social
Media (plus 12,9 Prozent) sowie PR,
Verkaufsforderung und Exportwer-
bung zugeordnet (jeweils um drei Pro-
zent) - TV ist mit plus 0,7 Prozent ge-
rade noch tiber der Nulllinie, Print
wird mit Minus 1,9 Prozent erwartet. o

Aufteilung des Onlinemarketingbudgets 2016

—  21% Display-, Bannerwerbung

_— ®21% Suchmaschinen-
/ marketing und -optimierung

21% Newsletterwerbung,
E-Mail-Marketing

16% Social Media

6% Classifieds/Klein-
anzeigen/Directories

/_—— ® 6% Mobiles Marketing

— @ 6% Performance Marketing

7

—— ' 4% Video-In-Stream

= — © 1% In-Game Advertising

Basis: Befragung von Unternehmen, die angeben, Onlinewerbung zu betreiben.

Quelle: Focus 2016

7 Steigerung iber 10%,  Steigerung unter 10 %, ¥ Riickgang unter 10 %, ¥ Riickgang {iber 10 %, Wetbewert Klassische Medien . Preislisten;
DM It. Verteilkosten. *Gesamt-Brutto: Summe Klassik plus Direct B-2-C plus Sportsponsoring Bruttowerbedruck
**AuBenwerbung: Summe aus Billboard, Street Furniture, Transport, Ambient Media, Digital-Out-of-Home (DOOH). **Online (Display,
Mobile, Bewegtbild): bereinigte Verdnderungsrate auf vergleichbarer Basis der Melderunde. ****Direct B-2-Consumer (Prospekt,

Zeitungsbeil t

Mailing):

S portsponsoring: Bruttowerbedruck durch redakiionelle Berichte in TV/Print.
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