15. Juli 2016

Trending Topics

Gastbeitrag des IAB

in Kooperation mit HORIZONT
Cannes Lions 2016:

Die Briicke zwischen
Croisette und Gasometer

Kommentar von
Niklas Wiesauer

Die Cannes Lions zdhlten heuer iiber
43.000 Einreichungen in 17 Uberkate-
gorien, von ,Outdoor” bis ,Radiof,
von ,Data“ bis ,Craft Das kann iiber-
waltigend wirken. Es ist aber wichtig
zu verstehen, dass Wettbewerbe und
ihre Auszeichnungen eine wichtige
Rolle in der Branche spielen. Sie zei-
gen, was moglich ist und sie sind ein
guter Richtwert flir die eigene Arbeit.

Auch diesen Juni haben wieder
knapp 15.000 Motivierte aus {iber 90
Nationen die Reise nach Cannes, dem
Mekka der Kreativen, angetreten. Da-
runter, wie jedes Jahr, auch eine
Handvoll Léwenjiger aus Osterreich.
Das Festival selbst erstreckt sich mitt-
lerweile liber sieben Tage und ist viel-
seitiger als je zuvor. Neben der Struk-
turierung in ,Lions Health’, ,Lions
Innovation” und ,Lions Entertain-
ment” sind heuer mit ,Digital Craft
Lions‘, ,Entertainment Lions“ sowie
,Entertainment Lions for Music”
auch drei neue Uberkategorien dazu-
gekommen.

Marken liefern reale Erfahrungen
Diezunehmende Fragmentierung des
Festivals ist ein direktes Abbild der
Entwicklung einer Branche, dieimmer
vielseitiger wird. Cannes 2016 war ins-
pirierend - nicht nur wegen der grof3-
artigen Arbeiten, sondern weil ein-
drucksvoll demonstriert wurde, wie
weitreichend Agenturexpertise mitt-
lerweile gehen kann.

Neben komplett neuen technologi-
schen Herausforderungen wie Virtual
Reality und Artificial Intelligence wird
es mit der wachsenden Anzahl an
moglichen Touchpoints auch immer
anspruchsvoller, Kampagnen iiber
mehrere Kanile optimal zu verkniip-
fen um damit die h6chstmdogliche Re-
levanz zu erreichen. Meiner Meinung
nach gilt es bei all der Diversifizierung
- immer mehr Consumer Insights,
Umsetzungsmoglichkeiten und Platt-
formen - nicht darauf zu vergessen,
dass wichtige Erfolgsfaktoren einer
Marke oft ihre herausragenden Merk-
male sind. Neu verpackt in Kreativitét
liefern sie reale Erfahrungen. Beispiel
aus Cannes: Sie wollen vermitteln,
dass Thr Kaffee téglich frisch abge-
packt wird? Drucken Sie doch die
Schlagzeile des Tages mit auf die Ver-
packung, wie es das Café Pelé in Brasi-
lien macht.

Daten entwickeln Kreativitit weiter
Die meisten der oben erwdhnten
osterreichischen Lowenjiger treffen
sich am 6. Oktober im Wiener Gaso-
meter zur 14. iab webAD Gala, bei der
tiber 11 Kreativ- und 8 Mediakatego-
rien hinweg auflergewthnlich gute
digitale Kampagnen und Umsetzun-
gen gefeiert werden.

Der iab webAD gilt als nationaler
Gradmesser und gibt Jahr fiir Jahr ei-
nen umfangreichen Uberblick iiber
den Werbemarkt - mitunter darfman
hier auch schon Arbeiten bewun-
dern, die im Folgejahr in Cannes aus-
gezeichnet werden. Fiir mich liegt
heuer ein besonderes Augenmerk auf
den Kategorien ,Innovation‘, ,Data
Insight” und , Best Digital Research’,
da im Vorjahr in beiden Bereichen
noch keine Preise vergeben wurden.

Ich freue mich auf Awardshows, denn
grof3artige Arbeit sehen zu diirfen ist
die gréfite Motivation, der gréfite An-
sporn und die grofite Inspiration in
Einem - seien es nationale oder inter-
nationale Umsetzungen. Die Mo6g-
lichkeiten waren noch nie so vielfaltig

und die Branche hat sich noch nie so
rasant weiterentwickelt wie heute. Es
ist eine spannende Zeit.

Mein Schlachtplan lautet: Content
Marketing und Storytelling, aber nur
authentisch. Mobile ist jetzt der First
Screen - sehen Sie sich um, dazu
sollte keine Diskussion mehr notwen-
dig sein. Daten sind kein Feind von
Kreativitdt, sondern Daten entwi-
ckeln Kreativitidt weiter. Virtual Rea-
lity, Artificial Intelligence und das In-
ternet of Things kommen auf uns zu.
2016 diirfen wir noch tiben und ler-
nen, 2017 geht es dann um konkrete
Umsetzungen, die iiber Public Rela-
tion Cases hinausgehen.

Auch 2016 vertreten die Gewinner
in den Kategorien Nachwuchstalent

des Jahres Kreativ und Media Oster-
reich auf Einladung der Festivalreprd-
sentantin ORF-Enterprise bei der
Young Creatives Competition beim
Eurobest Festival of Creativity in Rom.

Die Einreichphase fiir den iab
webAD lduft bis Ende Juli. Alle Infos
dazu auf www.webad.at
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