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MindMinutes: Steigende
Smartphone-Nutzung macht mobile
Werbung wichtiger

Die Studie von Mindshare zeigt in den Ergebnissen Zuwéchse der mobilen
02.11.2016 Nutzung in allen Altersgruppen
Eva Wenzelhuemer
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Die Smartphone-Nutzung kennzeichnet ein stetiger Zuwachs. © Mindshare

Die aktuellen MindMinutes von 2016 implizieren, dass mobile Werbung
erstmals fur starke Markenkommunikation entscheidend ist. Fir die
Momentaufnahmen MindMinutes von Mindshare wurden 421 Osterreicher von 15
bis 59 Jahren online befragt. Die Ergebnisse zeigen, dass bereits mehr als ein Drittel
der gesamten Mediennutzung bei den 15- bis 29-Jahrigen Uber das Smartphone

stattfindet.
Relevanz fiir Konsumenten legt mobile Markenkommunikation nahe

Die Smartphone-Nutzung ist im Vergleich zu 2015 um eine halbe Stunde auf
insgesamt knapp drei Stunden pro Tag angestiegen. Bei der Altersgruppe der 15-
bis 29-Jahrigen betragt diese sogar mehr als vier Stunden. Damit ist das
Smartphone vor allem fur Jungere das relevanteste Endgerat in allen
Lebenssituationen. Die Nutzung geht von Unterhaltung bis hin zu Information,
mehr als 112 Minuten taglich suchen und informieren sich die jungen Nutzer mobil

online. ,FUr eine starke und direkte Markenkommunikation, die nahe am Kauf- und
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Entscheidungsprozess stattfindet, ist erstmals die mobile Werbung entscheidend",
sagt Sabine Auer, Business Planning Director Mindshare. , Zusatzlich sollte an die
Mediennutzung im Tagesverlauf gedacht werden." Denn Print und Radio werden
tradionellerweise morgens, TV abends und das Internet sowie das Smartphone den

ganzen Tag genutzt.

Die Online-Aktivitdt am Smartphone hat den Laptop oder PC weit tiberholt. Auch
bei den dlteren Altersgruppen kann das mobile Internet Zuwachs verzeichnen.
Nahezu 11 Stunden werden von 15- bis 59-Jahrigen taglich mit Medien verbracht.
Welche Medien genutzt werden, ist auch von der Tageszeit abhangig. Weil das
Internet und Smartphones viele Aufgaben anderer Medien tbernehmen kénnen
und immer verflgbar sind, werden sie Gber den ganzen Tag genutzt. Die
Nutzungssituation und die Relevanz fir den Konsumenten sind wichtig auf dem

Weg zu Kaufentscheidung.
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