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Mobile und Bewegtbild
pushen europaweite Online-
spendings auf Platz eins

Kommentarvon
Sabine Auer

Der AdEx-Report des Interactive Ad-
vertising Bureau liefert Daten zum
europdischen Onlinewerbemarkt. 27
Linder nahmen 2015 daran teil. Die
ersten Ergebnisse wurden Mitte Mai
prdsentiert.

Von 2014 auf 2015 ist der européi-
sche Gesamtmarkt fiir Onlinewer-
beinvestitionen um 13,1 Prozent auf
36,2 Milliarden Euro gestiegen. In-
nerhalb der letzten zehn Jahre lag die
jahrliche Wachstumsrate bei 20,5
Prozent was in Summe einem Plus
von 30 Milliarden Euro im Zeitraum
von 2006 bis 2016 entspricht. Das
iiberproportionale Wachstum glich
sogar die sinkenden Ausgaben in tra-
ditionellen Medien aus und fiihrte
2015 zu einer positiven Bilanz von
1,1 Prozent des gesamten europdi-
schen Werbemarktes.

Onlinespendings iiberholen TV
2014 gab es in Europa noch ein Kopf-
an-Kopf-Rennen der Werbespen-
dings von TV und Online, wobei TV
leicht vorne lag. 2015 zeichnet sich
ein anderes Bild ab. Die Onlinespen-
dings tibertreffen mit 36,2 Milliarden
erstmals die TV-Ausgaben von 33,3
Milliarden.

Radio und Kino sind von 2014 auf
2015 stabil geblieben. Print ist euro-
paweit etwas riickldufig. Die Printver-
lage versuchen diesem Effekt durch
ihre digitalen und mobilen Angebote,
wie etwa Apps, entgegen zu steuern.

Die europaweiten Out-of-Home-
Spendings sind ebenfalls unveridn-
dert. Man kann davon ausgehen,
dass Out of Home in den nichsten
Jahren zusammen mit TV-Bewegt-
bild und Digital wachsen wird. Die
Griinde sind neue Tracking-Techno-
logien und vermehrt Digital-Out-of-
Home-Entwicklungen.

Mobile und Bewegtbild

Von 2014 auf 2015 verzeichnet Mo-
bile Display ein Wachstum von {iber
60 Prozent und ist somit der
Wachstumstreiber schlechthin. Mo-
bile-Display-Werbunglag 2015 euro-
paweit bei 3,5 Milliarden Euro, was
einem Anteil von 25,4 Prozent am
Display-Markt entspricht. Wie viel
Potenzial noch in Mobile steckt,
zeigt sich in Grof3britannien, wo be-
reits 2015 43 Prozent von Display-
Werbung mobil gebucht wurden.

Fiir Werbetreibende wird Bewegt-
bildwerbung immer attraktiver. Das
spiegelt sich im um 36 Prozent gestei-
gerten Umsatz wider. TV-Sender
schaffen es, durch Premium-Content
in ihren Mediatheken zusitzliches
Onlinebudget zu lukrieren. Aus Sicht
der Mediaplanung hat Bewegtbild-
werbung eine sehr hohe Wirkung
beim User. Bereits ein Kampagnen-
kontakt reicht aus, um sich an das
Produkt zu erinnern.

In der Kategorie Social Media
herrscht unter den Nutzern weiter-
hin Partystimmung. Das erh6ht auch
die Onlinespendings. Zusétzlich
wird vermehrt in Native Advertising
investiert, so eroffnen sich neue
Kommunikationsmdéglichkeiten mit
den Konsumenten. Relevante Wer-
bung wird zu Content. Das sind zum
Beispiel Content-Formate, die in Ko-

operation mit Vloggern oder You-
Tube-Stars konzipiert werden.

Von der zunehmenden digitalen
Vernetzung profitieren E-und M-
Commerce immer stirker. Das ldsst
sich auch in den steigenden Online-
spendings ablesen. Die strategische

Verbindung von verschiedenen
Point of Sales im stationdrem Handel
bis zu E-Commerce, der Bestellung,
Lieferung und Abholung bis hin zu
Mobile Commerce und Location-
based Services gewinnt weiterhin an
Bedeutung. Dies erfordert von den
Anbietern ein neues Denken, ge-
paart mit neuen Technologien und
ein tieferes Verstdndnis fiir das neue
Kundenverhalten.

Neue Tools bieten Chancen

Hier kann eine prizise Steuerung
stattfinden und auch mit Media und
Marketing verkniipft werden. Den
User mittels Retargeting gezielt mit
Angeboten zu seinen Interessen an-
zusprechen, wenn er einen Shop be-
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