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Interner Aufstieg
bei Mindshare

Leopold Griibl besetzt kiinftig die neu
geschaffene Position des Strategy Directors

Leopold Griibl steigt bei Mindshare
auf. Die Mediaagentur beférdert den
28-Jahrigen, der bislang als Manager
Client Leadership beim Unterneh-
men arbeitete, und macht ihn zum
Strategy Director - diese Position hat
man extra neu geschaffen. In seiner
neuen Funktion unterstiitzt Griibl

Personalticker

Wechsel an
Marketingspitze
Karin Czihak hat die
Nachfolge von Lasse
Grundstrom als Mar-
ketingleiterin von
General Motors Aus-
tria angetreten, da
dieser kiinftig als Ma-
naging Director von General Motors
Sweden tétig sein wird. Czihak arbei-
tete zuletzt in der Geschéftsfithrung
der OBB-Werbung als Prokuristin und
hatte im Unternehmen mehrere lei-
tende Funktionen im Bereich Marke-
ting und Vertrieb inne. e General Motors Austria

Vom Privat-TV

in die Politik

Lisa Fuchs kehrte
ATV nach zwei Jah-
ren den Riicken und
ist fortan als Kom-
munikationschefin
flir die SPO Wien ti-
tig. Bereitsin der Ver-
gangenheitwar Fuchs Pressespreche-
rin von SPO-Gesundheitsminister
Alois Stdger. Bei ATV iibernimmt nun
Christoph Brunmayr die Agenden
von Fuchs und wird die Presseabtei-
lung des Senders leiten. Er verant-
wortete bislang den Bereich Unter-
haltung. © M. Sibrawa

PR statt
Journalismus
Christoph Schwarz,
bislang Chefredak-
teur der Wiener Be-
zirkszeitung, wird
seinen aktuellen Ar-
beitgeber verlassen
und kiinftig die Of-
fentlichkeitsarbeit am Wifo verant-
worten. Noch bis Ende September
wird Schwarz in seiner Funktion als
Chefredakteur titig sein. Der Sondie-
rungsprozess um die Nachbesetzung
der Chefredaktion lauft bereits. oc. mikes

Neuzugang

im SEA-Team
Nachdem die Wiener
Performance-Marke-
ting-Agentur Slope-
Lift bereits Ende Juli
ihren SEO-Bereich
personell ausgebaut
hat, folgt nun auch
ein Neuzugang im SEA-Team. Die
Agentur holt Luise Kreisel als
SEA-Consultant an Bord. Zuvor war
Kreisel bei der Berliner Agentur KMB
tatig. © SlopeliftM, Kobler

kundeniibergreifend alle Client Lead
Directors bei der digitalen Transfor-
mation der Mindshare-Kunden. Zu-
dem ist er Teil des Kernteams fiir den
Mindshare Loop Room, um dort un-
ter anderem an Business Entschei-
dungen mit Smart Data Management
zu arbeiten. Der Stratege mit umfas-

sendem Digital- und Technologie-
Hintergrund kennt sich mit datenge-
triebener Kommunikation aus, weif3,
wie man Daten erhebt und sie ge-
winnbringend nutzt. Leopold Griibl
sagt zu seinem Aufstieg: ,Ich freue
mich, in meiner neuen Funktion das
zentrale Element der Strategie kon-
zentriert einzusetzen und durch da-
tengetriebene Insights aufdie nachste
Ebene zu heben.”

Als Strategy Director wird er in Zu-
kunft an Christine Antlanger-Winter,
Chief Strategy & Digital Officer, und
fiir New Business an Ursula Arnold,
Partner Client Leadership, berichten.
»~Geschwindigkeit, analytisches Den-
ken, digitales Know-how und ein ho-
hes MafS an flexiblem und kreativem
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Der Jahrestreff fir die Bewegtbild-Branche

Sofitel Munich Bayerpost | Minchen
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Denken sind fiir Erfolge in der neuen
Marketing-Realitit unumgénglich.
Genau das zeichnet Leopold Griibl
aus. Wir freuen uns, mit ihm einen er-
fahrenen Strategy Director im Team
zu haben’, sagt Antlanger-Winter.
Griibl studierte Media- und Kom-
munikationsberatung an der FH St.
Polten. 2011 startete er als Digital Me-
dia Planner bei Mindshare Invention
und steuert seit 2014 als Manager Cli-
ent Leadership alle Kommunikati-
onsaktivitdten von Kunden wie Luft-
hansa, Nike und Volvo. In dieser Zeit
gewann er zwei Mal den osterreichi-
schen Cannes-Young-Lions-Media-
Wettbewerb sowie den IAB webAD
und Media Award fiir die effizientes-
ten Kampagnen des Jahres. sas

Leopold Griibl war als Manager
Client Leadership tétig und steigt
zum Strategy Director auf. o1. rrager

HORIZONT prasentiert:

Bewegtbild-Gipfel

Jetzt bis 31. August 2016
Frahbucherrabatt sichern unter:

www.dfvcg.de/bewegtbild16

Es erwarten Sie u. a. folgende Top-Themen:

7 KAMPF UMS WERBEGELD: Wie werden Budgets verteilt?

7 DIGITAL OUT OF HOME: Bewegung im 6ffentlichen Raum

7 PRODUCT PLACEMENT & SONDERWERBEFORMEN: Hat der klassische Spot ausgedient?

7 WAS KUNDEN UBER ADTECH WISSEN SOLLTEN: Was funktioniert schon heute? Was ist Vision?
74 BEZAHLTES FERNSEHEN: Video On Demand & Pay-TV
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