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MAM Babyartikel



Ausgangssituation
1976 hatte der Wiener Peter Röhrig die Idee, bei Babyprodukten erstmals herausragendes Design mit optimaler Funktionalität 
und medizinischer Sicherheit zu verbinden. So entwickelte der ausgebildete Kunststofftechniker mit einem Team von 
Wissenschaftlern, Ärzten und Designern der Wiener Universität für Angewandte Kunst den ersten MAM Schnuller, der sowohl 
optisch als auch funktional neue Maßstäbe setzte. Heute werden jährlich ca. 60 Millionen MAM Produkte weltweit in 61 
Ländern auf fünf Kontinenten verkauft. Im Schnuller Segment ist MAM in Österreich wie auch in vielen anderen Ländern (USA, 
Großbritannien, Schweden etc.) Marktführer. Mehr als 600 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in aller Welt tragen täglich zu 
diesem Erfolg bei. 

Aufgabenstellung
• Die Wiener Babyartikelmarke MAM bedient durch ihr Sortiment an Schnullern und Fläschchen Schwangere sowie Eltern 

mit Kleinkindern und somit eine Nischenzielgruppe. Zudem ist Nachhaltigkeit ein zentraler Eckpfeiler der 
Unternehmenskultur.

• Die Aufgabe war es, ein Event für Influencer zu konzipieren und umzusetzen. Es sollte punktgenau die Kernzielgruppe 
erreichen sowie die zentralen Markenwerte, wie etwa Nachhaltigkeit, Sicherheit und Design transportieren. 



Merry Upcycling! Weihnachtliches CSR-Event 
• Idee: Wir verfolgten die Influencer-Strategie und initiierten ein Netzwerk-Event für die 

wichtigsten Mama-/Papa-Blogger Österreichs und der MAM Community. Im Rahmen 
eines Workshops für Blogger zeigte die renommierte Design-Agentur „Gabarage“ vor, 
wie man aus alten Babyartikeln kunstvolle Weihnachtsdeko gestaltet. 

• Umsetzung: 
• Persönliche Ansprache und Einladung der österreichischen Mama- & Papa-

Blogger
• Einladung der Community via Social Media Gewinnspiel
• Kooperation mit der Wiener Design-Agentur „Gabarage“
• Umsetzung des Upcycling Workshops
• Versand der DIY-Anleitungen im Anschluss an nationale Medien

• Ergebnis: mehr als 40 TeilnehmerInnen (inkl. Kinder der Blogger) und Zielgruppen-
Ansprache ohne Streuverluste





Berichterstattung


