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Waren Sie mal ein
digitaler Terrorist?

Die USA wollen kinftig bei Einreisen auch Soziale Netzwerke,
Postings und andere digitale Spuren offengelegt bekommen.

Leltartikel
eee /on Dinko Fejzuli

SAMMELLEIDENSCHAFT. In den 80er-Jahren
gab es einen legenddren Werbespot mit dem
noch legendéreren Joki Kirschner fiir ein Bank-
institut, in dem er meinte ,Geld macht gliicklich,
wenn man rechtzeitig d'rauf schaut, dass man's
hat, wenn man's braucht”.

So etwas in der Art diirften sich die USA in
Bezug auf personenbezogene Daten auch gedacht

Die amerikanischen Heimatschiitzer sollen
sich aber auch fiir diverse Postings interessie-
ren, die man jemals wo hinterlassen hat.

Waren Sie schon mal Terrorist?
Zu bereits jetzt schon etwas komisch anmu-
tenden Fragen auf Visaantrige wie: ,Waren Sie

jemals oder sind Sie gegenwirtig an Spionage-

oder Sabotageakten an terroristischen Aktivi-
titen oder an Vélkermord beteiligt?” kommen
wohl kiinftig solche hinzu wie: ,Haben Sie je-
mals auf Facebook gedroht, die Katze des Nach-
barn in der Regentonne zu ertrénken?”

Ich wiirde sicherheitshalber mal beide wahr-
heitsgetreu beantworten. Denn das Komische an
der Sache ist: Ablehnungsgriinde, in die USA ge-
lassen zu werden, sind in erster Linie dann ge-
geben, wenn man Fragen nicht wahrheitsgemaf
beantwortet. Nachbars Katze ersaufen ist also
so lange ein Ordnung, so lange man es nicht ver-
heimlicht.

Generell stellt sich die Frage nach dem Sinn
der ganzen Aktion, denn Staaten sammeln be-
reits jetzt eine unglaubliche Menge an Daten
tiber eigene und fremde Biirger.

Ob ich einen Facebook-Account habe oder

haben, als sie nun den Antrag stellten, dass Rej-~~nicht, wird die US-amerikanische Einreise-

sende, die in die USA wollen, eine Einwilliging
dazu geben miisste, auch seine digitale Prisenz,
etwa auf Twitter, Facebook &% Co., preiszugeben.

behérde vermutlich schon langst wissen. War-
um sie mich dann extra danach nochmals fragt,
ist mir also nicht ganz klar.

Auch praktisch stelle ich mir die ganze Sache
etwas kompliziert vor; allein der Aufwand, all
die Daten zu scannen, muss enorm sein.

Logisch klingt mir deshalb Folgendes: Die
Zeit, die die Behorden den Social-Media-Anga-
ben widmen wollen, betrégt laut der Schitzung
der eigenen Grenzschutzbehérde CBP exakt in
Minuten gerechnet: null. ‘

Bye, bye auf Nimmerwiedersehen

Dass die ganze Sache trotzdem ganz schnell
auch ungemiitlich werden kann, davon berich-
tete vor Kurzem die Wochenzeitung Die Zeit.

Da hat ein deutscher Staatsbiirger, der bis
dahin jahrelang ohne Beanstandung in die USA
gereist ist (thm gehort sogar eine Immobilie in
Florida), bei seinem Einreisegenehmigungs-An-
trag wesentliche Fehler gemacht. Er hat alle Fra-
gen, die mit ,Nein” beantwortet werden sollten,
mit ,Ja“ beantwortet. Er sagte, er sei abgelenkt
gewesen und habe die ,falsche Reihe” durchge-
klickt. Statt tiberall auf Nein zu klicken, driick-
te er irrtiimlich bei Fragen nach ansteckenden
Krankheiten, Straftaten und anderen illusteren
Dinge immer auf Ja. Die Folge: Die Einreise wur-
de ihm - er ist {ibrigens auch beruflich in den
USA tétig — auf Dauer verweigert.

Wenn man Sie also kiinftig fragt, ob Sie gern
Katzen ersaufen: Nicht vergessen, immer schén
bei der Wahrheit zu bleiben!

Zitat des Tages

Friederike Miiller-Wernhart,
CEO der Group M-Agentur
Mindshare, zum Thema Brexit
und Kommunikation
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Riickt wieder
zusammen!

Glanna Schbnoich

FuBball verbindet und spaltet:
deine Mannschaft, meine Mann-
schaft. Am Ende: Hauptsache
gegen Deutschland. Zeitgleich
will Trump eine Mauer bauen,
die Halfte der Osterreicher
wahit blau, die Halfte der Briten
maochte mit der EU nichts mehr
zu tun haben. Wir spalten uns
auf. 50:50. Schwarz, WeiB. Grin,
Blau. EU, Nicht-EU. Es scheint,
als mochte eine Halfte stets fur
sich sein. Dabei wollten wir doch
alle einmal das Gleiche: ,Ein
bisschen Friede, ein bisschen
Sonne, auf dieser Erde, auf

der wir wohnen." Was kommt
als Nachstes? Weltburger - ja,
nein? Racken wir doch endlich
wieder zusammen und besinnen
wir uns darauf, dass wir alle im
selben Boot sitzen: Fluchtling,
Brite, Mexikaner, Osterreicher,
Deutscher, Mensch.

Influencer: Einfach etwas

in die Kamera halten?

Uber Influencer Marketing und groBe Missverstandnisse.

Gastkommentar
eee Von Niklas Wiesauer

CHANCEN. Bei dsterreichischen Influence-
Marketing-Kampagnen fiihlt man sich zur-
zeit oft an die Anfdnge von Social Media-
Marketing erinnert. Damals wusste niemand
so richtig, wo die Reise hingeht, aber jeder
wollte auf den Zug aufspringen, also hat man
eben iPads verlost.

Influencer Marketing ist zweifellos der
Social Media-Trend des Jahres. Laut Niel-
sen vertrauen 92 Prozent der Menschen auf
Empfehlungen aus dem Bekanntenkreis;
Dazu gehoren auch Blogger, YouTuber und
Instagrammer. Influencer Marketing bietet
Marken die Chance, diesen starken Trigger
der Empfehlungen bei Kaufentscheidungen
zu nutzen. Die Betonung liegt hier auf ,Chan-
ce”, denn viel zu héufig bleibt bei der schnell
umgesetzten Bloggerkampagne die Authenti-
zitdt und somit die Glaubwiirdigkeit auf der
Strecke. .

Authentizitédt ist wichtiger als Content
Und Authentizitét spielt bei Millennials eine
zentrale Rolle — sie empfinden sie sogar als
wichtigeren Parameter als den Content selbst
(Quelle: Forbes). Authentizitét ist eben genau
das Kapital der Influencer. Die Gefahr dabei:
Mit jeder unpassenden Kooperation verlieren
sie ein Stiick davon. Aus meiner Sicht ist es
dariiber hinaus wichtig, dass 6sterreichische
Influencer ihr Profil schédrfen — Hunderte
Blogger fallen in die Kategorie ,Lifestyle” und
wirken somit beliebig und auswechselbar,
aber selten wie ein ,Perfect Fit” zur Marke.
Die mittlerweile fragmentierte Influencer-
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nau mit den Meinungsbildnern auseinan-
dersetzen miissen, um glaubwirdige Kom-
munikation umsetzen zu kénnen. Wenn der
richtige Partner gefunden wurde, féllt es
auch leichter, bei der Erstellung der Inhalte
Vertrauen und Freirdume zu schenken, was
die Qualitdt der Kooperation mafgeblich
steigert. Findet man das magische Dreieck
zwischen Marke, Zielgruppe und Influencer,
wenn sich die Zielgruppe also sowohl fir
die Inhalte des Influencers als auch fiir die
Marke interessiert, entstehen in dieser neu-
en Marketingdisziplin enorme Potenziale fir
Marken, die ehrlich kommunizieren méchten
und eine glaubwiirdige Kundenbeziehung
aufbauen wollen — ganz ohne iPads.

Die abgedruckten Gastkommentare geben
ausschlieBlich die Meinung des Verfassers wieder.
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