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Weber-Stephen Österreich GmbH



Ausgangssituation
Das amerikanische Unternehmen Weber-Stephen Products LLC stellt hochwertige Holzkohle-, Gas- und Elektrogrills 
sowie Grillzubehör her. 1952 erfand George Stephen den Weber Kugelgrill – 60 Jahre später besitzt das 
familiengeführte Unternehmen mit seinen Produkten „Kultstatus“ und setzt immer wieder neue Maßstäbe für das 
High End Gourmetgrillen. Weber ist mit seinen Produkten weltweit in Fachgeschäften, Einrichtungshäusern, 
Baumärkten und Kaufhäusern vertreten.

Aufgabenstellung
• Marken- sowie Produkt PR, Facebook-Auftritt von Weber-Stephen Österreich und Schweiz
• Ziele der Betreuung: flächendeckende, kanalübergreifende und konsequente Positionierung der Kernbotschaft, 

dass mit Weber-Stephen das ganze Jahr über Grillsaison ist – im Sommer wie im Winter



Weber-Stephen: Gegrillt wird das ganze Jahr!
• Idee: klassische und kreative PR- & Medienarbeit, Inszenierung von Presse-& 

Bloggerevents in „rauchigem“ Rahmen
• Umsetzung: 

• Lässiges Presseevent in der Stiegl-Ambulanz zum Startschuss der Frühlingssaison & 
Launch des Summit Charcoal Grills mit über 50 teilnehmenden Journalisten

• Feuriges Blogger-Grillevent in der kalten Jahreszeit mit tatkräftigen Onlinern und 
knapp 100.000 erreichten Social-Media Kontakten

• krönender Abschluss im rauen Oktober: Präsentation des neuesten BBQ-
Kochbuches am Wiener Badeschiff, Grill-Guru & Autor Jamie Purviance wurde 
extra aus Amerika eingeflogen

• Überall mit dabei: die Grill(welt)meister für die Erlebbarkeit der Marke
• Ergebnis: über 370 redaktionelle Beiträge, gestärkte Blogger Relations und erhöhte 

Kooperationsmöglichkeiten, gesteigerte Interaktivitätsrate auf Facebook



Berichterstattung

370+ Medienberichte


