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Ausgangssituation 

Aufgabenstellung und Ziele 

Nach dem App-Start in Deutschland und der Schweiz plante die Dating-App Once den Launch ihres 
Produktes in Österreich. Wir wurden mit den PR-Agenden zum Markteintritt beauftragt. 

• Die Positionierung sollte die deutlichen Unterschiede von Once zu anderen Dating-Apps 
hervorheben. 

• Besonderer Fokus sollte dabei auf den menschlichen Matchmakern liegen, die in der App 
handverlesene, speziell ausgewählte Partnervorschläge machen. 

• Das Ziel war, mittels PR-Maßnahmen innerhalb von drei Monaten 100.000 Downloads zu 
generieren. 



• Das Image anderer Dating-Apps wurde 
bewusst dafür verwendet um die Vorteile von 
Once zu betonen: Once wurde als das „Anti-
Tinder“ positioniert. 

 

Maßnahmen und strategische Umsetzung 

• Ausführliche Q&As zur App wurden 
erstellt. 

• Vertiefende Interviews mit Medien wie Puls4, News, Wienerin und W24 wurden organisiert. 

 
Wirtschaft/Start-ups: Erfolgreiches französisches Start-Up 
nun auch in Österreich: Launch der Dating-App ONCE 

 

 
Lifestyle: Neue Dating-App kommt nach Österreich: 
Launch der “Anti-Tinder”-App ONCE 

 

• Am Tag des offiziellen App-Starts wurde eine Pressekonferenz veranstaltet, zu der Medienvertreter aus den 
unterschiedlichsten Ressorts (Lifestyle, Wirtschaft, Marketing, Apps, Start-ups) eingeladen wurden. 

 

• Passend zum jeweiligen Ressort wurde bereits während des Einladungsmanagements sowie in der 
Presseaussendung zum Launch ein anderer Aspekt der App hervorgehoben. 



Berichterstattung 
104 Clippings 
zum App-
Start 

                3 x TV (2 x Puls4   
                  und W24)               21 x Print           

              (darunter    
                Kurier, 
KronenZeitung, 
Kleine Zeitung, 
Woman, Der 
Standard, News, 
medianet, 
Wienerin, heute, 
Madonna) 

             80 x Online   
              (Websites, 
Newsletter, Facebook, 
Instagram) 


