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Mindshare: Mobile Datenpakete und
WLAN fordern Connectivity

Mindshare MindMinutes befragte 258 Personen zwischen 15 und 59 Jahren zu
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Connectivity Technologien werden immer bekannter so ist beispielsweise Connected Home

bereits 90 Prozent ein Begriff. © Mindshare MindMinutes

Smartphones sind aus unserem taglichen Leben nicht mehr wegzudenken. Mobile
Datenpakete und WLAN ermdglichen es, damit immer und Uberall auf das Internet
zuzugreifen, dadurch wird der stationdre Einstieg ins World Wide Web einerseits
immer mehr abgeldst, wodurch wiederum die Connectivity sowie die digitale
Vernetzung vorangetrieben werden. Die

Momentaufnahme befragte 258 Personen im Alter von 15 bis 59 Jahren wovon 93
Prozent angaben, WLAN zu nutzen. AulBer Haus nutzen sie bevorzugt mobile
Datenpakete um auf das Internet zuzugreifen - diese Art des Internetzugangs wird

am haufigsten von den Jungen eingesetzt.

Kommunikation mit Kunden an mehreren Touchpoints

.Wenn die Verbraucher sich immer starker untereinander und auch mit digitalen
Inhalten vernetzen, bedeutet das flr Werbetreibende, an immer mehr
verschiedenen Touchpoints mit ihnen kommunizieren zu kénnen", erklart Sabine
Auer, Mindshare Business Planning Director. ,Diese Entwicklung kann am Point of
Sale Uber Beacon-Technologie oder Push-Nachrichten genutzt werden. Der
potenzielle Kunde wird auf Produkte und Angebote in seiner Nahe aufmerksam

gemacht und motiviert, dort ein Geschaft aufzusuchen."
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Connectivity Technologien immer bekannter

Die Befragten scheinen zu verstehen, was Connectivity besonders macht und

beschaftigen sich vermehrt mit verschiedenen Connectivity Technologien. Ein

vernetztes Zuhause etwa ist mittlerweile 90 Prozent bekannt. Und auch Wearables

wie Smartwatches oder Fitness-Tracker sind flr 76 Prozent kein Fremdwort mehr,

11 Prozent mehr als 2015. Kinftig auch tatsachlich welche zu besitzen, kdnnen sich

41 Prozent vorstellen. Bei Car und Data Connectivity sowie Connected Home ist

diese Bereitschaft mit jeweils etwa 60 Prozent schon deutlich héher. Schon mehr

als jeder Vierte teilt Daten Uber die Cloud oder verbindet das Smartphone gleich

mit dem Auto. Auch hier sind besonders die Jingeren bestens vernetzt. 37 Prozent

der 15 bis 29 Jahrigen verwalten ihre Daten und Medieninhalte Uber Cloud-Dienste

und machen sie auf verschiedenen Endgeraten verfigbar.
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Das konnte Sie auch interessieren

Nutzerpotenzial Wearables
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Instagram bringt verschwindende
Bilder und Live-Videos
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