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Ausgangssituation
Ubisoft zählt weltweit zu den größten und erfolgreichsten Spieleentwicklern und Publishern. Zahlreiche große Titel 
wie Assassin’s Creed oder die Tom Clancy’s Rainbow Six-Reihe zählen sie zu ihrem Repertoire. Ein weiterer Gaming-
Blockbuster ist Watch Dogs 2, welcher am 15.11.2016 auf den Markt kam. In der Fortsetzung des extrem erfolgreichen 
ersten Teils kämpft man als talentierter, junger Hacker in der bunten Welt von San Francisco mithilfe von Drohnen und 
3D-Druckern gegen einen riesigen Konzern, der illegale Datenmanipulation im großen Stil betreibt.

Aufgabenstellung
Influencer-Relations: Zum Launch des Gaming-Blockbusters „Watch Dogs 2“ war es unsere Aufgabe, für Influencer
und Opinion Leader der heimischen Gamingszene ein besonderes Event zu veranstalten, um die Beziehungen zu 
Ubisoft zu verstärken und das neue Spiel zu promoten.



Umsetzung: Das 1. Indoor-Drone-Race Österreichs
• Idee: 

Um sowohl die Besonderheiten des Spiels als auch die Stärken der Marke Ubisoft 
bestmöglich zu transportieren, haben wir uns entschlossen, die Welt von Watch Dogs 2 
nach Wien zu holen. In einem einzigartigen Event wurden die Influencer Teil des fiktiven 
Hacker-Kollektivs Dedsec und konnten die Gadgets aus dem Spiel real erleben.

• Highlights: 
• Indoor-Drone-Race: Drohnen-Rennen mit 4 Top-Piloten, die mit bis zu 140 km/h in 

einer alten Fabrikshalle um die Wette flogen.
• Mini-Drohnen: Gäste konnten selbst mit kleinen Drohnen durch die Halle jagen
• 3D-Druck: Individuelle Watch Dogs 2-Figur durch Gesichtsscann
• High-End-Gaming-Experience: Testen des Spiels auf brandneuen Sony Playstation 4 

Pro-Systemen und 4k-Screens



• Begeisterte Gäste/Influencer (Zitat: „Es ist Liebe!“)

• Erfolgreiche Festigung der Beziehungen zwischen
Ubisoft und den Influencern

• Berichterstattung und Erwähnungen in div. facheinschlägigen
Blogs, Vlogs, Special-Interest-Medien sowie auch in 
Mainstream-Medien (z.B. Puls4, Ö1, W24)

Ergebnis


