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Founder’s Day 01-06-2016

Agentur P8 mit Boss Georg Hofherr und den Mitgesellschaftern Markus Bischof und Eugen Stark lud zum Fest und zelebrierte ihr 17-jiihriges Bestandsjubilcum

LAus der Pubertc’it, aber noch nicht erwachsen*

Innsbruck — Man versammel-
te sich zum Feiern im Pent-
house Office der Innsbrucker
Agentur P8. Dorthin lud Kom-
munikations-Experte Georg
Hofherr mit seinen Mitgesell-
schaftern Eugen Stark und
Markus Bischof, um auf den
17. Geburtstag der Agentur
anzustoBen.

»Ein guter Zeitpunkt, finde
ich. Wir sind aus der Pubertdt
heraulfen, aber noch nicht
ganz erwachsen und somit
stindig bereit, Neues zu ler-
nen“, lachte ITofherr.

Wer kam, um zu gratu-
lieren? Landeshauptmann
Giinther Platter persdnlich,

Leo Pertl mit Carlo Hasendhd und Un-

ternehmer Alois Wegscheider (v.1.).

der lobende Worte fand: ,,Ei-
ne Agentur, die vor Kreati-
vitdt strotzt, und ein Fiih-
rungsteam, das sich selbst
immer treu geblieben ist.”
Dabei LR Patrizia Zoller

L7

Untemehmer Leopold Wedl mit Susanne Stoger
und Eugen Stark (r.) von P8 beim geselligen Fest.

Dieter ,Autohaus” Unterberger, Peter Paul
»MPreis“ Malk, Banker Markus Sappl.

te (:

-

Markus Bischof (P8), Zahnarzt Wolfi Leja und Gattin Annet-

Amo Meli

Ket

Frischauf, IV-Prasident Chris-
toph Gerin-Swarovski, die
Unternehmer Leopold Wed],
Alois Wegscheider, Peter Paul
Molk (MPreis), TGKK-Chef
Arno Melitopulos und Hypo-

Tamer und Mariana Kacar
(Die Miihle, Mutters).

(TGKK).

Bank-Vorstand Hannes Haid,
die sich blendend unterhiel-
ten. Verwohnt wurde die il-
lustre Gésteschar mit Kost-
lichkeiten von Tamer Kacar
von der Miihle in Mutters.

IV-Prési Chri: Geril
Platter (r.) gratulierten Agentur-Boss Georg Hotfherr.

i (l.) und Landesh Giinther

Ale Folos: Dalia Fger
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Ch. Gerin-Swarovski, P. Zoller-Frischauf & G. Hofherr (r.)

Agentur feierte 17-jahriges Bestandsjubilium
Hoffnungstriiger auf Erfolgskurs

Vor genau 17 Jahren
hatte der Jungunternehmer
Georg Hofherr den sprich-
wortlichen Sprung ins kalte
Wasser gewagt und die
Agentur P8 aufgesperrt.
Dabei erlitt er zwar hin und
wieder eine Unterkiihlung,
doch er be-
wies  starke
Nerven und
ging niemals
unter. Mitt-
lerweile weild
er genau, wie
tief das Was-
ser und wie
hoch der
Wellengang
ist. Fiir Lan-
deshaupt-
mann Giin-
ther Platter ist
Hofherr des-
halb ein ,,Hoffnungstriger
auf Erfolgskurs®“, der auch
auBBerhalb Tirols seine Kun-
den zu begeistern vermag.
Logisch, dass es am Mitt-
woch beim ,,Founders Day*
reichlich zu feiern gab. Un-
ter den Gratulanten: LR

Patrizia Zoller-Frischauf, der
allseits beliebte IV-Prisi-
dent Christoph Gerin-Swarov-
skii, Peter Paul Mélk

(MPreis), Dieter Unterherger
(Unterberger Gruppe), Sa-
scha Stokic (Subwav), Pris-

ma-Vorstand Bernhard 01z,

Happy: Bernhard Olz & Harald Gohm (r.),

der zukiinftige Niederlin-
dische Honorarkonsul
Harald Gohm, Schonheits-
chirurg Carlo Hasendhrl,
Walter Schieferer (Tiroler
Versicherung) und Le-
bensmittel-GroBBhiandler
Leopold Wedl,

Angelika
Hofherr
freute sich
iberden Er-
folg ihres
Bruders Ge-
org und lie
mit Carlo
Hasendéhrl
die Ent-
wicklung
des Unter-
nehmens
Revue pas-
sieren.
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Founder’s Day 08-06-2016

Toni Santner, Inhaber der
Salzburger Agentur, mit Ehefrau
Monika. Foto: Neumayr

Von Innsbruck aus
Osterreich erobern

SALZBURG. 17 Jahre ist zwar
kein runder Geburtstag, aber
allemal ein Grund zum Fei-
ern. Zusammen mit seinem
,Grundervater® Georg Hof-
herr feierte ,P8“-Boss Toni
Santner inden Agenturrdum-
lichkeiten in der Altstadt Ge-
burtstag. Einst in Innsbruck
gegrundet, sind die Werbe-
und PR-Spezialisten mittler-
weile neben Salzburg auch in
Wien und Linz vertreten. Und
mit 17 hat man noch Traume:
LSpatestens in zwei Jahren
wollen wir die grofite Agentur
Osterreichs sein — aber nicht
nur, was den Umsatz betrifft,
sondern vor allem bei der
Qualitit”, betonte das ,Ge-
burtstagskind® Santner. wesos
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Studie ,Mediennutzung in Osterreich®

Kurier, 03.06.2016

Osterreicher schatzen Zeitungen

Umfrage. Social Media mit grol3en Problemen bei Glaubwiirdigkeit und stérender Werbung

VON CHRISTOPH SILBER
Print trotzt dem digitalen

Musterschiilern  Zeitung,
Radio und TV in allen Alters-
gruppen durch®, meint P8

Print-im Vergleich zu digita-
lenKanélen. Werbungistam
wirkungsvollsten in einem

BELIEBTHEIT DER MEDIENGATTUNGEN

Boom. Obwohl die Medien- Marketing-Griinder ~ Georg seridsen Umfeld. Glaubwiir- e Ll i 0%
branchevolldavonerfasstist, HofherrineinerAussendung.  digkeit und Vertrauen sind  Ferpsehen 73 %
fithren Tages- und Wochen- dafiir entscheidende Para-

zeitungen weiterhin dic Liste  Paid Content meter®, so Hofherr. Fiir dic  Online-Medien 70 %

der beliebtesten Mediengat-  Zeitungen, Radio und TV, werbetreibende Wirtschaft . .

tungen an. Das zeigt dievon  hinter denen hiufig klassi- bedeutet das: Im Kommuni- Social Media 47%

derAgenturP8 Marketingun-
ter 2800  Osterreichern
durchgefithrte Umfrage ,Mec-
diennutzung in Osterreich®.
Demnach sind Zeitungen
mit 79 Prozentdiebeliebteste

sche Medienhéuser stehen,
liefern also ein glaubwiirdi-
geres Umfeld fiir dic Konsu-
menten. 30 Prozent wiirden
denn auch inzwischen sogar
fiir professionelle Online-In-

kationsmix haben klassische
Medien-Kanile nach wie vor
hohe Relevanz. Und dort
wird Werbung auch klar als
weniger stérend empfun-
den: Der Prozentsatz bei Zei-

GLAUBWURDIGKEIT DER MEDIENGATTUNGEN

Mediengattung und bevor- formationsinhalte bezahlen. tungen liegt bei nur 21 Pro- T\ y
zugte Nachrichtenquelle hei-  Die Bereitschaft dazu ist un-  zent. Hingegen empfinden Tages- und
mischer Konsumenten. Da- ter den 18-bis 29-Jahrigen 84 Prozent Werbung am W'?Chen‘ . ) .
hinterrangicrenNews-Porta-  am héchsten. Hofherr: ,Jiin-  Smartphone und 76 Prozent » zeitungen » Radio + Fernsehen 1 + Social Media
le sowie soziale Netzwerke. geresind es gewohnt, fiir On-  am PC als besonders stérend.

Auch wenn insbesondere  line-Angebote zu bezahlen. Zudem machen die gro- =
junge Menschen letztere be- Das ist eine grofle Chance Ben US-amerikanischen On- WOWERBUNG STORT
reits hiufig nutzen, soleiden  fiir qualitative Newsportale line-PlayerAngst: AufdicFra-  Smartphone 84%
soziale Netzwerke unter ci- und deutet auf cinc Renais-  ge, von wem sic sich online
nemdramatischen Glaubwiir- ~ sance des Journalismus hin.“  ausspioniert fithlen, fithrten ~ PC/ Notebook 76 %
digkeitsproblem. ,Mit der Auch die Werbewirt- siebenvonzehn Umfrageteil- Print 21%

Schulnote 5 in puncto Ver-
trauen fallt Social Media im
direkten Vergleich zu den

Zeitung bleibt weiter das

schaft profitiert von der ho-
hen Glaubwiirdigkeit klassi-
scher Medien - allen voran

nehmern Facebook und Goo-
gle an. Die Regierung kam
da nur auf 33 Prozent.

Oberdsterreichische Nachrichten, 03.06.2016

beliebteste Medium

WIEN. Die Zeitung fuhrt mit 79
Prozent weiterhin die Liste der be-
liebtesten Mediengattung knapp
vor dem Fernsehen und Online-
Medien an. Das bestitigt die Um-
frage ,Mediennutzung in Oster-

[ROEIE Grafik: Schimper

Quelle: p§ Marketing

reich®, welche P§ Marketing unter
2800 Osterreichern durchgefiihrt
hat. Insgesamt nutzen 90 % der
Umfrageteilnehmer News-Portale
(70 %) und soziale Netzwerke

(47 %) als Nachrichtenquelle.



TT, 03.06.2016

P8

Zeitungen sind
Erster bei Infos
und Werbung

Innsbruck, Wien —= Der Blat-
terwald trotzt erfolgreich allen
medialen Stirmen. Obwohl
der digitale Wandel in allen
Altersgruppen angekommen
ist, flihrt die Zeitung mit 79
Prozent Zustimmung die Lis-
te der beliebtesten Medien-
gattungen knapp vor dem
Fernsehen und Online-Medi-
en an. Das bestitigt die Um-
frage ,Mediennutzung in Os-
terreich”, welche jetzt von der
Osterreichweit tdtigen Tiroler
Agentur P8 Marketing unter
2800 Osterreicherinnen und
Osterreichern durchgefiihrt
wurde. Das Ergebnis ist um-
so bemerkenswerter, als die
Umfrage via Internet erfolgte.
Insgesamt nutzen 73 Prozent
der Befragten Fernsehen, 70
Prozent News-Portale und 47
Prozent soziale Netzwerke als
Nachrichtenquelle:

Soziale Netzwerke wie Fa-
cebook oder Twitter wer-
den zwar haufig genutzt, lei-
den allerdings unter einem
Glaubwiirdigkeitsproblem:
»Mit der Schulnote 5 in punc-
to Vertrauen fillt Social Me-
dia im direkten Vergleich zu
den Musterschiilern Zeitung,
Radio und TV in allen Alters-
gruppen durch®, sagt P8-Chef
Georg Hotherr.

Laut der Umfrage sind Zei-
tungen nicht nur das anteils-
malig fithrende Informati-
onsmedium, sondern auch
das glaubwiirdigste. Das gelte
auch fiir die Werbung in Print-
medien. ,Werbung ist am wit-
kungsvollsten in einem seri6-
sen Umfeld. Glaubwiirdigkeit
und Vertrauen sind dafiir ent-
scheidende Parameter”, sagt
Hofherr. Der Studie zufolge
empfinden 85 Prozent Wer-
bung am Smartphone und 75
Prozent am PC als stérend. Bei
Zeitungen, wo Werbung auch
stark als Informationsquelle
genutzt wird, sieht diese mit
21 Prozent nur ein Bruchteil
davon kritisch.

Laut Umfrage wiren 30
Prozent der Osterreicher be-
reit, fiir professionelle Infor-
mationsinhalte (am héchsten
ist der Anteil bei den 18-bis
29-Jédhrigen) zu bezahlen. So-
gar {iber die Hélfte wiirde fiir
Filme/Serien sowie Musik im
Internet Geld ausgeben.

Die Mehrheit der Bevilke-
rung ist iiberzeugt, iiber In-
ternet-Angebote ausspioniert
zuwerden. 72 Prozent nennen
dabei Google, 62 Prozent Fa-
cebook, 48 Prozent Geheim-
dienste und 33 Prozent den
Staat. (TT)



Salzburger Nachrichten, 04.06.2016

Media-Qualitdten 2015

Verlassliche Informationen Uber aktuelle politische Ereignisse

Tageszeitung gedruckt 538%
TV-Programm Uber TV-Empfanger 34,5%
M;inprogramm Ober einen Radioempfanger 24,6%

Nachrichten und Newsangebote im Internet I7,i %'

v NEws N, Internetauftritt einer Tageszeitung |7,0%
; ) Andere Internetquellen 11,0 %
~ news ) Teletext 10,9%
Wochenzeitung gedruckt 7.2%

~ Internetforen, Blogs 71%

Social Media (Facebook, Twittar) 4,2%

Internetauftritt eines Magazins 41%

E-Paper Zeitung/Magazin 39%

- Mag.az‘m gedruckt 2,7%

ikt SXBOTOA, Gk Sa/STALIFTER
studie

b1 1ahren; sampieqratie: 3087

Unschlagbar am Morgen: Die
Zeitung hat das grofite Vertrauen

Eine Umfrage zeigt, dass die Bereitschaft wachst, auch fur Nachrichten im Internet zu bezahlen.
Eine andere Studie unterstreicht den Turbo-Effekt der Online-Auftritte von Printmedien.

WIEN. Die Apostel des Internets hal-
ten es zwar fiir Pfeifen im Wald,
wenn einer dem Ende der Papier-
zeitungen widerspricht. Doch die
Pfeifer werden mehr und ihr Chor
immer lauter. Wahrend Trendfor-
scher Matthias Horx an die Kraft
der Ruhe dieser traditionellen
Nachrichtenvermittlung glaubt, at-
testieren zwei umfangreiche neue
Studien der Zeitung die hochste
Glaubwiirdigkeit.

Die ,Media-Qualititen 2015“
(3087 Befragte iiber 14) weisen zwar
den verlegernahen Auftraggeber
ARGE Media-Analyse aus, doch die
Umfrage ,Mediennutzung in Oster-
reich (Sample 2800, Janner bis Mai
2016) stammt von P8 Marketing.
Dieses Unternehmen ist als Gesell-
schafter von Tirol TV (und dadurch
im Verbund von R9) im Bewegtbild-
sektor gleichermafen engagiert wie
im Printbereich.

Internet und Social Media auf
Computer und Smartphone: Der di-
gitale Wandel ist inzwischen in al-
len Altersgruppen angekommen.
Doch der Blitterwald trotzt allen
Stiirmen, denn die Zeitung fiihrt
mit 79% die Liste der beliebtesten

Medien knapp vor Fernsehen und
Internet weiter an. Das zeigt die P8-
Studie. Nur bei den unter 40-Jdhri-
gen {iberfliigeln News-Portale im
Internet die Nutzung von Print.

Die sozialen Netzwerke wie Face-
book und Twitter werden zwar hau-
fig genutzt, leiden allerdings unter
einem Glaubwiirdigkeitsproblem:
»Mit der Schulnote Nicht geniigend
beim Vertrauen fallen sie im direk-
ten Vergleich zu den Musterschii-
lern Zeitung, Radio und TV in allen
Altersgruppen durch®, erldutert Ge-
org Hofherr, der die Studie initiiert
hat. Obwohl digitale Medien wich-
tig sind, spielen die klassischen Me-
dien aufgrund des vertrauensvolle-
ren Umfelds weiterhin fiir Werbe-
wirtschaft und Konsumenten eine
tragende Rolle. Die Musterschiiler
seien damit auch jene, die als Wer-
betrdger nach wie vor am effektivs-
ten seien, sagt Hofherr weiter.
»Werbung ist am wirkungsvollsten
in einem seriosen Umfeld. Glaub-
wiirdigkeit und Vertrauen sind da-
fiir wichtige Parameter.“

Der Studie zufolge empfinden 85
Prozent Werbung am Smartphone
und drei Viertel der Befragten Wer-

»Es gibt kein
I Vertrauen in
5 soziale Netze.
§ ; Georg Hofherr,

Studieninitiator

LD

N

Radio via Internet den entspre-
chenden Mutterprogrammen.

Wer ,bereits am Morgen gut in-
formiert sein“ will, gibt laut MQ
2015 auch der gedruckten Tageszei-
tung (49,1%) den Vorzug. Nach dem
Klassiscl i

[

(42,6%)

bung am PC als besonders ldstig. Bei
Zeitungen stort dies hingegen nur
21Prozent.

Urlaub, Essen und Politik sind die
Themenlieblinge der Osterreicher —
wobei Wohlfiihlthemen klassische
Information bei der Online-Nut-
zung schlagen. Doch das Interesse
an Politik und auch am Thema Wirt-
schaft steige, erklart Georg Hofherr
auf SN-Anfrage. Dieses Studiener-
gebnis entspricht jenem der ,Me-
dia-Qualitdten 2015 (MQ): Auf die
Frage, welches Medium verldssliche
Informationen zu politischen Ereig-
nissen liefere, nannten 53,8 Prozent
zuerst die gedruckte Zeitung. Fern-
sehen (34,5%) und Radio (24,6%)
auf ihren herkdmmlichen Verbrei-
tungswegen folgen mit groRem Ab-
stand. Wobei die Online-Ausgaben
der Zeitung auch noch mehr Ver-
trauensturbo bringen als TV und

folgen hier schon die Internetauf-
tritte (12,8%) der Papiermedien.

Georg Hofherr hat mit der von
ihm initiierten Studie herausgefun-
den, dass ein Drittel der Osterrei-
cher bereit sind, fiir professionelle
Informationen auch im Internet zu
bezahlen. Uberraschend dabei sei,
dass die Bereitschaft, fiir Online-In-
halte Geld in die Hand zu nehmen,
unter 18- bis 29-Jihrigen am héchs-
ten ist. Hofherr dazu: ,Jiingere sind
es gewohnt, fiir Online-Angebote
zu bezahlen. Das ist eine groRe
Chance fiir qualitativ hochwertige
Medien und deutet auf eine Renais-
sance des Journalismus hin.“

Auf die Frage, von wem sie sich
online ausspioniert fiihlen, fithrten
sieben von zehn Umfrageteilneh-
mern Facebook und Google an. Die
Angst vor Spionageaktivitdten des
Staates hilt sich mit 33 Prozent fast
schon in Grenzen. th, p.p.

http://www.salzburg.com/nachrichten/medien/sn/artikel/unschlagbar-am-morgen-die-zeitung-hat-das-

groesste-vertrauen-201043/




Kleine Zeitung, 04.06.2016

Der Info-Liebling Zeitung

Die Zeitung bleibt Osterreichs beliebtestes Informationsmedium.

cher sind mittlerweile zu-

mindest gelegentlich im In-
ternet. Dennoch bleiben Zeitun-
gen hierzulande die favorisierte
Mediengattung: Fiir 79 Prozent
sind Printmedien der Informati-
onsliebling. Das zeigt eine Um-
frage von P8 Marketing mit ei-
nem Sample von 2800 Teilneh-
mern. Die zweitbeliebteste Quel-
le fiir Neuigkeiten ist das Fernse-
hen (73 Prozent), dahinter folgen
Online-Medien (70 Prozent). Via
Social Media informieren sich 47
Prozent am liebsten.

Die sozialen Netzwerke wie Fa-
cebook werden zwar geniitzt, lei-
den aber unter einem Glaubwiir-
digkeitsproblem: ,Mit der Schul-

Rund 77 Prozent der Osterrei-

note ,Nicht geniigend* in puncto
Vertrauen fillt Social Media im
direkten Vergleich zu den Mus-
terschiilern Zeitung, Fernsehen
und Radio in allen Altersgruppen
durch®, sagt Georg Hofherr,
Griinder des Innsbrucker Unter-
nehmens P8 Marketing. Obwohl
Digital wichtig sei, spielen die
klassischen Medien aufgrund des
vertrauensvollen Umfelds wei-
terhin fiir Konsumenten und
Werbewirtschaft eine tragende
Rolle.

Die Musterschiiler seien auch
jene, die als Werbetridger nach
wie vor am effektivsten sind:
»Werbung ist am wirkungsvolls-
ten in einem seridsen Umfeld.
Glaubwiirdigkeit und Vertrauen

sind dafiir entscheidende Para-
meter, liest Hofherr aus der Stu-
die, die heuer zwischen Jinner
und Mai erstellt wurde. So finden
etwa 85 Prozent der Teilnehmer
Werbung am Smartphone als be-
sonders storend, 75 Prozent jene
am Computer. Bei Zeitungen
liegt der Anteil bei 21 Prozent.

Hoch ist die Bereitschaft, fiir
professionelle  Informationsin-
halte aus dem Netz zu bezahlen -
und sie ist weiter wachsend. Am
hochsten ist sie flir Serien und
Filme (54 Prozent), gefolgt von
Musik (40 Prozent). Fiir Nach-
richten eines seriésen Online-
Mediums wiren 32 Prozent der
Befragten bereit, regelmifig zu
bezahlen.



P8

Oberdsterreichische Nachrichten, 13.06.2016
http://www.nachrichten.at/nachrichten/wirtschaft/Zeitung-bleibt-beliebtestes-Informations-
Medium;art15,2258862

Zeitung bleibt beliebtestes
Informations-Medium

Bereitschaft, fiir Online-Inhalte zu zahlen, wichst

Von Ulrike Rubasch

WIEN/LINZ. Trotz der anhaltenden
Digitalisierung des Lebens nennen
die Osterreicher die Zeitung nach
wie vor als ihre wichtigste Informa-
tionsquelle. In Osterreich fithren
Tages- und Wochenzeitung mit 79
Prozent die Rangliste der Informa-
tionsquellen an. In Oberdsterreich
sind es sogar 82 Prozent, geht aus
einer Umfrage unter 2800 Osterrei-
chern der P&:Marketing-Agentur
hervor, die auch in Linz einen
Standort hat. Knapp dahinter lie-
gen Fernsehen und Online-Medien.

,Uns hat es ehrlich gesagt tiber-
rascht, dass Zeitungen noch das
beliebteste Medium sind. Wir ha-
ben deshalb extra noch einmal die
Zahl der Befragten deutlich erhoht,
um ganz sicher zu gehen“, sagt Ge-
org Hofherr, P8-Marketing Griin-
der. Der Grund liege darin, so Hof-
herr, dass Zeitungen Qualitdtskon-
trollen haben und ihnen mehr ver-
traut wird als Online-Portalen und
sozialen Netzwerken. Bei den Un-
ter-40-Jahrigen sind die digitalen
Medien stdrker als die Print-Me-
dien, auch in Oberosterreich.

Glaubwiirdigkeitsproblem

Die sozialen Netzwerke wie Face-
book, Twitter & Co werden héufig
genutzt, leiden allerdings unter ei-
nem Glaubwiirdigkeitsproblem, so
die Studienautoren. ,Mit der Schul-
note 5 in puncto Vertrauen féllt So-
cial Media im direkten Vergleich zu
denMusterschiilern Zeitung, Radio
und TV in allen Altersgruppen
durch®, sagt Hofherr.

Die ,Stammtisch-Mentalitat“ in
den sozialen Netzwerken kommt
bei den Osterreichern in Hinblick
auf ihre Informationsquellen of-
fenbar nicht gut an. ,Es gibt dort
keinen Moderator, keine Kultur,
oder besser gesagt, eine Wildwest-
Kultur.” Diese werde jedoch von
den meisten Menschen abgelehnt,

ist sich der P8-Geschiftsfihrer si-
cher. Insofern miisse sich die Wer-
bewirtschaft genau tiberlegen, ob
sie dort verstarkt werben will.
Denn die klassischen Medien spiel-
ten fiir die Konsumenten weiterhin
die tragende Rolle. AuRerdem wer-
de die Werbung in den Printmedien
als weitaus weniger storend emp-
funden als auf PC und Smartphone.

Qualitdtsjournalismus

30 Prozent der Osterreicher (und
auch Oberosterreicher) wiren be-
reit, fiir professionelle Informati-
onsinhalte wie Nachrichten aus Po-
litik und Wirtschaft zu bezahlen.
Mehr als die Hilfte wiirde fiir Filme
und Serien und Musik im Internet
Geld ausgeben. Weil jetzt die ,Pha-
se der Beurteilung von Informati-
on“ komme, so Hofherr, miissten
die Zeitungen den Mut haben, ge-
wisse Informationen nur gegen Be-
zahlung online zu stellen. Alles,
was dem zusatzlichen Erkenntnis-
gewinn diene, sei es wert, dafiir zu
bezahlen. ,Es steht uns eine Re-
naissance des Qualitdtsjournalis-
mus bevor*, ist sich der Marketing-
Fachmann sicher.

Interessantes Detail: Auf die Fra-
ge, von wem sich die Osterreicher
online ausspioniert fiihlen, geben
70 Prozent Facebook und Google
an. Spionageaktivitidten der Regie-
rung fiirchten nur 33 Prozent.

,»Es steht uns eine

Renaissance des

Qualitiitsjournalismus

bevor.”

1 Georg Hofherr,
Griinder und
Geschéftsfiihrer der
Kommunikations-

und Marketing-
Agentur P8

a' B

Fotorprivat
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Klassische Medien vorn

Trotz des digitalen Booms bleiben Zeitungen Osterreichs beliebtestes Medium - und soziale Netz-
werke werden zwar hdufig genutzt, leiden allerdings unter einem Glaubwiirdigkeitsproblem.

Obwohl der digitale Wandel in allen Altersgruppen angekommen
Ist, fahrt die Zeitung mit 79% die Liste der belebtesten Madien-
gattungen knapp vor dem Fernsehen und Online-Medien an: Dies
bestatigte die Umfrage .Mediennutzung in Osterreich”, walche von
P8 Marketing unter 2.800 Osterreichern durchgefuhrt worden ist
(Jannar bis Mal 2016, Online).

Insgesamt nutzen 90% der Umfrageteilnehmer News-Portale
(70%) und soziale Netzwerke (47%) als Nachrichtenguaelle, die
damit gemeinsam vor dem Informationsliebling Zeitung liegen,
bes dan unter 40-Jahrigen Oberfiigeln die digitalen Madien [edoch
bereits die Printredien.

Soziale Netzwerke werden zwar hdufig genutzt, leiden allerdings
unter einem Glaubwordigkeltsproblem: .Mit der Schulnote 5 in
puncto Vertrauen fallt Social Media im direkten Vergleich zu den
Mustaerschalern Zeitung, Radio und TV In allen Altersgruppen
durch”, erldutert P8 Marketing-Grinder Georg Hofherr. Obwohl
Digital wichtig ist. spilen die klassischen Madien aufgrund des
vertravensvolleren Umfelds weiterhin fur Werbewirtschaft und
Konsumenten aine tragende Rolle,

Die Musterschiler selen auch |ene. die als Werbetrager nach wie
vor am effektivsten sind, so Hofherr weiter: Werbung ist am
wirkungsvollsten In enem seridsen Umfeld, Glaubwordigkelt und
Vertrauen sind dafor entscheidende Parameter”

-

Georg Hotherr

In einem gelungenen Kormmmunikationsmix mossen die klassischen
Kanale nach wie vor badacht warden, denn Facebook und Co. ha
ben ein Glaubwordigkeitsproblem: Der Studie zufolge empfinden
859% Werbung am Smartphone und 75 % am PC als besondars sto-
rend — der Prozentsatz bei Zeitungen liegt hingegen bei nur 21%.

Urlaub, Essen und Politik sind die Themenlieblinge der Osterrei-
cher: Wohlfahithemen schlagen klassische Information im On-
line-Nutzungsverhalten. wobe: das Interesse an Politik und Wirt:
schaft steigt.

30% der Osterreicher wiren bereit, fur professionelle Informa-
tionsinhalte zu bezahlen. Sogar dber die Halfte wirde far Filme/
Serien sowie Musik im Internet Geld ausgeben.

O © © 6

> CHP G s
79% 73% 70% 47%

Beliebtheit: Digital ist in allen Alt: hi zek
aber die Zeitung bleibt der Inf
unter 40 Jahren bevorzugen bereits Ondine- vor Pmmnodlul

fap,

1. 2. 3. 7.

Vv
Glaubwlrdigkelt: Soziale Medien landen in allen Altersgruppen
in dhrer Gl daig auf dem | Platz

PC / Notebook

84%  76% 21%

Akzept Werbung in Printmedien stért in allen Altersgruppen
am wenigsten, am Smartphone am meisten

Oberraschend: Die Bereitschaft, fir Online-Inhalte Geld in die Hand
zu nehman. Ist unter den 18-bis 2%-Jahngen am hichsten, Hofherr
dazu: JOngere sind es gewohnt, fUr Online-Angebote zu bezahlen,
Das Ist eine groBe Chance fur qualitative Newsportale und deutet
auf eine Renaissance des Journalismus hin.®

Interessant ist auch, dass Facebook und Google offenbar mehr
Angst machen als die Reglerung: Auf die Frage. von wem sle sich
online ausspioniert fuhlen, flhrten sieben von zehn Umfrageteil-
nahmern Facebook und Google an. Die Angst vor Splonageaktivi
taten der Regierung halt sich mit 33 Prozent dagegen fast schon
In Grenzen

www.p8.eu
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Online

Tiroler Tageszeitung online, 03.06.2016

MEDIEN

Zeitungen sind Erster bei Infos und Werbung

Obwohl der digitale Wandel in allen Altersgruppen angekommen ist, fiihrt die Zeitung die Liste der
beliebtesten Mediengattungen an.

ARTIKEL | DISKUSSION

(Symbolfoto) @ Andreas Rottensteiner / TT

Innsbruck, Wien — Der Blatterwald trotzt erfolgreich allen medialen Stirmen. Obwohl der
digitale Wandel in allen Altersgruppen angekommen ist, fuhrt die Zeitung mit 79 Prozent
Zustimmung die Liste der beliebtesten Mediengattungen knapp vor dem Fernsehen und
Online-Medien an. Das bestatigt die Umfrage ,Mediennutzung in Osterreich", welche jetzt von
der osterreichweit tatigen Tiroler Agentur P8 Markeling unter 2800 Osterreicherinnen und

Osterreichern durchgefuhrt wurde.

Das Ergebnis ist umso bemerkenswerter, als die Umfrage via Internet erfolgte. Insgesamt
nutzen 73 Prozent der Befragten Fernsehen, 70 Prozent News-Portale und 47 Prozent soziale
Netzwerke als Nachrichtenquelle: Soziale Netzwerke wie Facebook oder Twitter werden zwar
haufig genutzt, leiden allerdings unter einem Glaubwurdigkeitsproblem: _Mit der Schulnote 5 in
puncto Vertrauen fallt Social Media im direkten Vergleich zu den Musterschilern Zeitung, Radio

und TV in allen Altersgruppen durch”, sagt P8-Chef Georg Hofherr. Laut der Umfrage sind

Zeitungen nicht nur das ilsmafig fuhrende Infor im, sondern auch das
glaubwiirdigste. Das gelte auch fur die Werbung in Printmedien. \Werbung ist am
wirkungsvollisten in einem seridsen Umfeld. Glaubwiirdigkeit und Vertrauen sind dafir

entscheidende Parameter”, sagt Hofherr.

Der Studie zufolge empfinden 85 Prozent Werbung am Smartphone und 75 Prozent am PC als
storend. Bei Zeitungen, wo Werbung auch stark als Informationsquelle genutzt wird, sieht diese
mit 21 Prozent nur ein Bruchteil davon kritisch. Laut Umfrage waren 30 Prozent der
Osterreicher bereit, fir professionelle Informationsinhalte (am hochsten ist der Anteil bei den
18-bis 29-Jahrigen) zu bezahlen. Sogar Uber die Halfte wirde fir Filme/Serien sowie Musik im
Internet Geld ausgeben. Die Mehrheit der Bevolkerung ist uberzeugt, Uber Internet-Angebote
ausspioniert zu werden. 72 Prozent nennen dabei Google, 62 Prozent Facebook, 48 Prozent
Geheimdienste und 33 Prozent den Staat. (TT)



Opinion Leaders Network, 06.06.2016

foto: Christoph Swarovski, Georg
Hofherr, Gunther Platter (c) P8

NEWS ABONNIEREN

Bereitschaft fiir Paid Content wachst
90 Prozent nutzen News-Portale.

Obwohl der digitale Wandel in allen Altersgruppen angekommen ist, fuhrt die
Zeitung mit 79% die Liste der beliebtesten Mediengattungen knapp vor dem
Fernsehen und Online-Medien an. Das ergab die Umfrage ,Mediennutzung in
Osterreich", welche von P8 Marketing unter 2.800 Osterreicher/innen
durchgefihrt worden ist. Insgesamt nutzen 90% der Umfrageteilnehmer News-
Portale (70%) und Soziale Netzwerke (47%) als Nachrichtenquelle, die damit
gemeinsam vor dem Informationsliebling Zeitung liegen. Bei den unter 40-
Jahrigen Uberfligeln die digitalen Medien bereits die Printmedien.

Facebook und Co. haben Glaubwiirdigkeitsproblem

Die sozialen Netzwerke werden zwar haufig genutzt, leiden allerdings unter
einem Glaubwirdigkeitsproblem: ,Mit der Schulnote 5 in puncto Vertrauen fallt
Social Media im direkten Vergleich zu den Musterschiilern Zeitung, Radio und TV
in allen Altersgruppen durch®, erlautert P8 Marketing Griinder Georg Hofherr.

Urlaub, Essen und Politik sind die Themenlieblinge der Osterreicher

Wohlfthlthemen schlagen klassische Information im Online-Nutzungsverhalten,
wobei das Interesse an Politik und Wirtschaft steigt. 30% der Osterreicher
waren sogar bereit, flr professionelle Informationsinhalte zu bezahlen. Sogar
Uber die Halfte wirde flr Filme/Serien sowie Musik im Internet Geld ausgeben.
Die Bereitschaft, fiir Online-Inhalte Geld in die Hand zu nehmen, ist unter den
18-bis 29-Jahrigen am hochsten. Hofherr dazu: ,Jlngere sind es gewohnt fir
Online-Angebote zu bezahlen. Das ist eine groBe Chance fur qualitative
Newsportale und deutet auf eine Renaissance des Journalismus hin." (jw)

www.p8.eu
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Verband Osterreichischer Zeitungen, 09.06.2016

ONLINEUMFRAGE ZU MEDIENNUTZUNG UND WERBEWIRKUNG
Zeitungen sind Informationslieblinge

(2016-06-08) Tages- und Wochenzeitungen sind die beliebteste
Mediengattung, wenn es um die regelmaBige
Informationsbeschaffung geht, zeigt eine aktuelle Untersuchung
zur Mediennutzung und Werbewirkung in Osterreich. Die Studie
wurde von der Agentur P8 Marketing im Zeitraum Janner bis Mai
2016 durchgefiihrt.

79 % der Osterreicherinnen und Osterreicher geben Zeitungen als beliebteste
Informationsquelle an, gefolgt von Fernsehen (73 %), Online-Medien (70 %)
und Social Media (47 %). In der Gruppe der 18- bis 29-Jdhrigen werden
Onlinemedien (News-Portale) als wichtigste Informationsquelle genannt, an
zweiter Stelle stehen Soziale Netzwerke wie Facebook, Twitter & Co.

Trotz starker Nutzung in den jungen Zielgruppen leiden Soziale Netzwerke an
einem hohen Glaubwirdigkeitsproblem. Auf  die Frage, welcher
Informationsquelle am meisten vertraut wird, landen Social Media in allen
Altersgruppen auf dem letzten Platz. Bei der Glaubwirdigkeit filhren Tages- und
Wochenzeitungen, gefolgt von Radio, das den zweiten Platz einnimmt, und
Fernsehen. Auch das Vertrauen in digitale Medien ist nicht stark ausgepragt:
Knapp sieben von zehn Befragten fiihlen sich von Google ausspioniert, bei
Facebook sind es 62 % der Befragten.

Georg Hofherr, P8 Marketing-Griinder, betont "Werbung ist am wirkungsvollsten
in einem seriosen Umfeld. Glaubwirdigkeit und Vertrauen sind dafir
entscheidende Parameter" und pladiert dafir, klassische Kandle im
Kommunikationsmix einzuplanen. Auf die Frage nach der Werbeakzeptanz
sagen 84 % der Befragten, dass sie Werbung auf dem Smartphone ziemlich
oder sehr stort. Beim PC/Notebook und Fernsehen geben dies 76 % der
Befragten an. Werbung in Zeitungen wird als am wenigsten stérend empfunden
(21 %).

© istockphoto/g_studio

Link

- Details der Studie
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Oberodsterreichische Bezirksrundschau online, 02.06.2016

02.06.2016, 15:39 Uhr

Trotz Digital-Boom: Zeitung bleibt Osterreichs
beliebtestes Medium

Die Zeitung ist laut Umfrage noch immer das beliebteste Medium in Osterreich. (Foto:
panthermedia.net/aidasonne.)

00/0. Der Blatterwald trotzt allen Stiirmen. Obwohl der digitale Wandel in allen
Altersgruppen angekommen ist, fithrt die Zeitung mit 79% die Liste der
beliebtesten Mediengattungen knapp vor dem Fernsehen und Online-Medien an.
Das bestétigt die Umfrage ,Mediennutzung in Osterreich“, welche von P8
Marketing unter 2800 Osterreicher/innen durchgefiihrt worden ist. Insgesamt
nutzen 90% der Umfrageteilnehmer News-Portale (70%) und Soziale Netzwerke
(47%) als Nachrichtenquelle, die damit gemeinsam vor dem Informationsliebling
Zeitung liegen. Bei den unter 40-Jdhrigen tiberfliigeln die digitalen Medien bereits
die Printmedien.

Facebook und Co. haben Glaubwiirdigkeitsproblem

Die sozialen Netzwerke werden zwar héufig genutzt, leiden allerdings unter
einem Glaubwiirdigkeitsproblem: ,Mit der Schulnote 5 in puncto Vertrauen fallt
Social Media im direkten Vergleich zu den Musterschiilern Zeitung, Radio und TV
in allen Altersgruppen durch, erldutert P8 Marketing-Griinder Georg Hofherr.
Obwohl Digital wichtig ist, spielen die klassischen Medien aufgrund des
vertrauensvolleren Umfelds weiterhin fiir Werbewirtschaft und Konsumenten
eine tragende Rolle.

Storfaktor Werbung am Smartphone und PC am hochsten

Die Musterschiiler seien auch jene, die als Werbetrdger nach wie vor am
effektivsten sind, so Hofherr weiter. ,,Werbung ist am wirkungsvollsten in einem
seriosen Umfeld. Glaubwiirdigkeit und Vertrauen sind dafiir entscheidende
Parameter.“ In einem gelungenen Kommunikationsmix miissen die klassischen
Kanaéle nach wie vor bedacht werden. Der Studie zufolge empfinden 85%
Werbung am Smartphone und 75% am PC als besonders stérend. Der Prozentsatz
bei Zeitungen liegt hingegen bei nur 21%.

Urlaub, Essen und Politik sind die Themenlieblinge der Osterreicher
Wohlfithlthemen schlagen klassische Information im Online-Nutzungsverhalten,
wobei das Interesse an Politik und Wirtschaft steigt. 30% der Osterreicher wiren
sogar bereit, fiir professionelle Informationsinhalte zu bezahlen. Sogar iiber die
Hilfte wiirde fiir Filme/Serien sowie Musik im Internet Geld ausgeben.
Uberraschend: Die Bereitschaft fiir Online-Inhalte Geld in die Hand zu nehmen, ist
unter den 18-bis 29-Jdhrigen am hochsten. Hofherr dazu: ,Jiingere sind es
gewohnt flir Online-Angebote zu bezahlen. Das ist eine grofse Chance fiir
qualitative Newsportale und deutet auf eine Renaissance des Journalismus hin.

Facebook und Google machen mehr Angst als die Regierung

Auf die Frage, von wem sie sich online ausspioniert fiihlen, fiihrten sieben von
zehn Umfrageteilnehmern Facebook und Google an. Die Angst vor
Spionageaktivitidten der Regierung hélt sich mit 33 Prozent fast schon in Grenzen.
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medianet, 17.06.2016

# Gianna Schinsich B 17082018

Content is King, Tech
Queen”

we= Vo Gaanng Schdeesch

WIEN. Wesbung auf Smartphones, aber auch
am Tablet wird nicht nur als stdrend, sondern
fast als Eingruff in die Intinsphire geseden.
Man kennt es von sich selbst: Wenan Werbung
wafpoppt, will man sie mest einfach nur
wegwischen”, so Georg Hotherr,
Geschiftsfhrer F3. In einer von P8 in Aafirag
ebenen Studie zar Mediennutzung in

tereesch” gaben 25% der Bedragien an,
Werbung am Smartphone als stiirend xu
empfinden. ,Daraus aber die Aussage Online-
Werbung ist nutzlos’ abzuleiten, wire falsch
Ste kann im Rahmen voa Produktkampagnen,
NeweinfShrungen von Produkien odes zar
Steigerung der Bekanntheit einen westvollen
Bestrag Lefern. Ste darf aber nicht nur die
cinfache Weiterentwicklang der klassischen
Printwerbang sein, sic nuass [nteresse wocken,
xu eimern weiteren Click verflhren Generedl
bin ich aber davon Uberzeugt, dass der richtige
Content das Wertvellste ist”

Vertraoen i klassische Kasdle

Werbung in Zestungen stiet lediglich 21%,
wafierdem zihlen dicse xa den belichiesten
Maodiengattangen (75%). Dennoch geeift man
tmer seltener zur Zestung, und bet den unter
40-Jihrigen oerfligeln die digitalen Medien
berests die Printmedien. Wiz nehnsen Laut des
Studie 2war am liebsten die Zeitung in die
Hand, tun dies im Alltag aber aufgrund anderer
Kriterien wie Kosten, VerfUgbarkes, ete.
cinfach weniger”, erkliet Hotherr

Klassische Medien stehien in Sachen Vertrauen
hoch ims Kurs. Fir glaabwirdig werden
Facebeck und Co. hingegen nicht gehalten,
Soctal Moedia erhilt lediglich die Schulnote s

Sicben von zehn Umfragteilnchmers fiklen
sich von Facebook und Goeogle ausspioaiert.
Doch weshald greifen wir acf diese Medien
dann noch xurick?

LDer Aufenthalt in Soxialen Medien ist heute
Teil des Freizestverhaltens. Menschen
konsumieren News, sie diskuticren und
unterhalten sich doet. Gleschzeitiy werden sie
in threr Informaticaswahrnchmung aber
selektiver. Das Bedlrinis der Teilhabe ist
offensichtlich groder als die Angst voe dem
Ausspeontert-Werden, Fear of missing out’,
sozusagen. Flr den Luxus, uns immer und
Uberall austauschen baw infoemicren 2u
kiinnen, nehmen wir das Eindringen in die
Privatsphiire in Kau!®, erklirt Hotherr hierza.
Die Studie koante aserdem zeigen, dass tm

Online-Nutzusgsverhalten vor allesn WollfGAl-

themen, wie Urlaub oder Erndhrang, Klassische
Informationen schlagen Sollten also
Unternehmen, die cnline punicten michten,
waf diese Themen setzen? Cat Content
fankticaiert, doch Cat Content verkauft nicht.
Viel wichtiger ist, dass Untersehmen dann
pefunden werden, wenn sich potenzielle
Kunden {lr ihre Produkte und
Dienstlesstangen interessieren. Unternchmen
missen sich deshalb in Zukundt aufden
richtigen, ziclgruppenorientierten Content
beziehangsweise aul eine
JSessourcenoptimieric Sireuung im Netz
konzentricren. Die perfekte
Suchraschinenoptinuerang ist heute
selbstverstindlich.” Als Rexept {3r die Zukunft
erklirt Hofherr Content is King, Tech is
Queen: Zidlgruppenceientierten Content Aber
die richtigen, optinuierien digitalen Xanile
spueden Eigentlich recht einfach.” -
Informationen xur Studic wwwps eu
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