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Volle Kontrolle
fur die Kunden

Havas startet Programmatic-Losung, die Kunden volle
Ubersicht und Kontrolle Gber ihre Kampagnen bietet.

WIEN. Die Havas Group startet
mit der Einfithrung einer bahn-
brechenden Programmatic-
Loésung, die Kunden eine volle
Ubersicht und Kontrolle tiber
ihre Kampagnen bietet: Client
Trading Solution (CTS).

CTS ist eine kundenseitige,
voll transparente Kontrollplatt-
form, die alle programmatischen
Transaktionen anzeigt und Kun-
den damit ermdglicht, Program-
matic Buying zu verfolgen und
zu Uiberwachen.

Dominique Delport, Glo-
bal Managing Director, Havas
Group, erklart: ,Wenn man be-
denkt, dass laut dem Transpa-
rency Opportunity Report 75
Prozent aller Marketer sagen, sie
seien beunruhigt vom Grad der
Transparenz bei Programma-
tic- Aktivitaten, dann ist Client
Trading Solution ein bedeuten-
der Durchbruch. Es ist die erste
Losung dieser Art, die Kunden
volle Sichtbarkeit und Kontrolle
bietet. Diese innovative Platt-

form bietet Marken komplette
Transparenz iiber Kosten, Invest-
ments, Resultate und ROI {iber
alle Trading Desks, Demand-Si-
de-Platforms, Inventar, Anbieter
und Marktplatze hinweg.”

Innovation in Osterreich
Vom Nutzen der Client Trading
Solution ist auch Doris Kronber-
ger-Ostler, Managing Director
Havas Media, iiberzeugt: ,Auch
in Osterreich reagieren Kunden
zunehmend sensibel, was das
Umfeld ihrer Kampagnen be-
trifft. Es ist extrem wichtig fir
Marken, zielgruppenaffin in der
fiir sie passenden Umgebung mit
optimalen Reichweiten aufzutre-
ten. Mit CTS haben wir erstmals
ein Tool, das dies auch nachvoll-
ziehbar fiir Kunden sicherstellt.”
Michael Go6ls, CEO Havas Me-
dia, ergénzt: ,Die Havas Group
ist international Vorreiter, was
Meta-Programmatic-Angebote
betrifft, CTS vervollstandigt
das Angebot sehr gut. Wir gehen
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nun auch in Sachen Sicherheit,
Transparenz und Kontrolle ei-
nen Schritt weiter. Internationa-
le Kunden wie Telefonica Spain
profitieren bereits von dem An-
gebot, und ich bin tberzeugt,
dass wir mit CTS unseren Kun-
den ein sehrniitzliches, flexibles
und innovatives Produkt bieten.”

Volle Ubersicht

CTS fungiert als Plattform und
bietet Kunden die volle Uber-
sicht tiber alle Trading Desks,
Demand-Side-Platforms und
Anbieter. Sie koénnen die Qualitét
ihrer Kampagnen geméR eigener
Ziele — etwa Sichtbarkeit, Be-
trugskontrolle, Markensicher-
heit, Handelspraktiken, Kosten,
Ausgaben, Produkte, Formate,
Kandle, Lander, etc. — sicherstel-
len. Die Plattform bietet eine
auBergewohnliche Ubersicht der
digitalen Arbeitsablaufe in jeder
Phase der Kampagne — program-
matische Mediaplanung, Part-
ner-Verhandlungen, Adserving,
Kampagnen-Setup, Monitoring,
Optimierung und Reporting —,
alles in einem plattformunab-
héngigen System, das fir alle
Partner offen ist. Entwickelt
wurde CTS von den renommier-
ten Datenwissenschaftlern von
MFG Labs.




