CB12E]

LIFESTYLE KAMPAGNE IM RAHMEN DER FUSSBALL EM 2016

rottenschlager.com



VOM PROBLEM ZUM LIFESTYLE-THEMA.
CB12 PR-KAMPAGNE

ZIELE KAMPAGNE ERGEBNISSE

Neupositionierung Lifestyle CB12 istdas Trendprodukt
des CB12 : . : ‘ fur ein erfolgreiches und
Print Kampagne mit S selbstsicheres Auftreten in

Produktsortimentsim

Lifestyle-Segment. dem OFB—Team jeder Lebenslage.

Juni—Juli 2016

Wir denken anders.
rottenschlager.com
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CB12 Mundspiilung schenkt erstklassigenAtel
Langanhaltend. Bis zu 12 Stunden. Des ick fiir IHPNSPUNWHIA: tsein den gun iZen Tag ber!
[{ Threr Apotheke
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