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L,Mit der Gesetzesnovelle zum Privat-
radiogesetz im Sommer 2015 wurde
eine neue Form von Privatradiolizen-
zen und damit Zusammenschliisse
von Regional- beziehungs-

weise Lokalradios zu g
einer bundesland- /
iibergreifenden Re- /
gio}lalradiolizenz
ermdoglicht! Das sei |
eine willkommene
Chance fiir 88.6. ,,Wir
ziehen alle Vorteile
aus einem Sendegebiet
und einem Programm

N

S

zusammen und haben mit

dem Lizenzantrag neue Weichen
gestellt. Ab sofort senden wir im 88.6
Delta Wien, Niederdsterreich sowie
Burgenland einheitlich und katapul-
tieren unseren Radiosender damit

74%
gemeinsamen Marktanteil '\I
filr RMS-Top-Kombi (36) |
| und ORF Hitradio 03 (38): |
\. RMS will ,Halbe-Halbe' der /
Budgets. /

in ein neues Zeitalter!“ Durch die
Lizenz-Zusammenlegung erreiche
der Radiosender technisch nun rund
3,5 Millionen Einwohner, das seien
mehr als 40 Prozent der Osterreicher.
Senderchef Meier-Tanos erldutert
weiter: ,Ein Meilenstein fiir

einen Regionalsender im
Osterreichischen Hor-
funk Das nun ein-
heitlich in den drei
Bundesldndern aus-
gestrahlte Programm
wurde uberarbeitet,
und der neue Slogan
lautet: ,So rockt das
Leben.” Und, ergédnzt Ver-

kaufsleiter Giinther Zoger-

nitz mit Blick auf den Werbemarkt:
,Durch die Lizenz-Zusammenfiihrung
schaffen wir neue Moglichkeiten fiir
zukiinftige Kooperationen sowie auch
fiir bestehende Partnerschaften!” .

O3 VSRMS

Tagesreichweiten und Marktanteile; 14-49 Jahre; Montag bis Sonntag; ORF O3 versus RMS Austria
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 Wir schaffen neue -
Moglichkeiten fiir
ukiinftige Kooperationen. |

Giinther Z&gernitz, Verkaufsleiter 88.6
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Bei den Tagesreichweiten der
werberelevanten” Zielgruppe
der 14- bis 49-Jahrigen Uber
eine Woche gesehen liegt 03
knapp unter 40 Prozent, die
von der RMS vermarkteten
Privatsender liegen bei 37,4
Prozent. In Sachen Marktanteil
liegt das ORF-Flaggschiff 03
bei exakt 38 Prozent, die RMS-
Sender zwei Prozentpunkte
dahinter.

,Radio ist weiterhin ein
sehr stark genutztes Medium'

Mediaagentur-Analysten betonen die starke Rolle von Radio im Mediamix und erldu-
tern die Bedeutung der aktuellen Radiotest-Daten fiir die Verteilung der Werbegelder.

Bericht von Herwig Stindl

Wie sehen Mediaagentur-Vertreter
den Radiotest 20167 ,Radio ist weiter-
hin ein sehr stark genutztes Medium?)
analysiert Sabine Auer, Partner & Di-
rector Business Planning, Mindshare,
und zieht ein sehr positives Fazit pro
Radio: ,Egal ob zu Hause, unterwegs
im Auto oder tiber das Smartphone, 77
Prozent der Osterreicher ab zehn Jahre
horen tdglich Radio und das im Schnitt
iiber drei Stunden lang Die Hordau-
er stieg im Vergleich zu 2015 um vier
Minuten auf 184 Minuten pro Tag im
Wochenschnitt. Weiters analysiert die
Mindshare-Plannerin: ,In diesem Jahr
feiert Hitradio O3 seinen 50. Geburts-
tag. Mit iiber 2,5 Millionen Horern
téglich kann der Sender seinen Marki-

anteil in der Gesamtbevdlkerung von
30 Prozent auf 31 Prozent steigern‘, so
Auer, und weifi: ,003 mochte das runde
Jubildum mit zahlreiche Specials, Ak-
tionen und redaktionellen Schwer-
punkten feiern“ - da sind die ORF-
Enterprise-Radiowerbezeitanbieter
wohl schon unterwegs.

Starke Rolle der ORF-Regionalen

Anerkennung zollt Auer den ORF-Re-
gionalradios: ,Die ORF-Regionalra-
dios 02 kommen auf einen Marktanteil
von 33 Prozent in der Gesamtbevolke-
rung ab zehn Jahre und sind in den
Bundesldndern Burgenland, Kdrnten,
Salzburg, Steiermark und Vorarlberg
iiberdurchschnittlich stark Mit Blick
auf die private Konkurrenz im Ho-
rer- wie Werbemarkt analysiert Auer:

,Der Budgetmix
kann bei 50:50
landen - muss
aber nicht!

Andrea Reschreiter, Director Business Insights &
Solutions, OmnicomMediaGroup e oma

,Die RMS-Top-Kombi erreicht in der
Gesamtbevilkerung einen Marktan-
teil von 26 Prozent, bei den 14- bis
49-Jahrigen sogar 36 Prozent und liegt
somit nur knapp hinter ORF 03 mit
38 Prozent. In der Zielgruppe der 14-
bis 49-jahrigen Wiener iiberholt die
RMS-Top mit 39 Prozent Marktanteil
sogar O3, das 35 Prozent Marktanteil
erreicht’, hebt Auer hervor.

Kann, muss aber nicht
Die RMS hat ,Halbe-Halbe“ fiir den
Budgetmix zwischen ORF 03 und
RMS-Top-Kombi ausgerufen. And-
rea Reschreiter, Director Business
Insights & Solutions OmnicomMe-
diaGroup, analysiert trocken: ,Der
Budgetmix pro Kunde wird sehr genau
im Detail auf Basis Zielgruppe, Sender
und Zeitzone analysiert. Zusitzlich
mit den Konditionen ergibt sich dar-
aus der Budgetmix fiir jeden Kunden
individuell, das kann bei 50:50 landen,
muss aber nicht” Reschreiter betont,
mit Blick auf die Verunsicherung seit
April 2016, der Publizierung der GIK-
,Glattungen: ,Generell freuen wir
uns, dass alle bereinigten, vergleich-
baren Daten zur Verfiigung stehen und
hoffen, dass auch fiir das Radio wieder
Jkalkulierbare Stabilitat’ einkehrt.
»Nach Bereinigung der Radiotest-
Zahlen konnte die RMS-Top-Kombi

in der Tagesreichweite geringfligig
zulegen', schickt Andreas Weiss, CEO
Dentsu Aegis Network, voraus: ,In
der Ubersicht der Tagesreichweiten
ist zu erkennen, dass ORF Hitradio
03 nach Bereinigung der Radiotest-
Zahlen um rund drei Prozentpunkte
in der Gruppe 14 bis 49 Jahre in der
Tagesreichweite verloren hat“; zum
rollierenden Radiotest 2015/16 ,gab
es in dieser Zielgruppe einen weiteren
geringfiigigen Verlust von circa einem
Prozentpunkt’ Gleichzeitig habe O3
respektive Vermarkter ORF-Enterprise
aber auch auf die Reichweitenverluste
reagiert ,und die Preise 2017 im Jah-
resschnitt nach unten hin angepasst’,

,JORF Hitradio O3
wird 50 und mochte
mit allerlei
Aktionen feiern:

Sabine Auer, Partner & Director Business
Planning, Mindshare e inge Prader

~

,RMS wird wichtiger,
aber Halbe-Halbe
sehe ich momentan
noch nicht!

Andreas Weiss, CEQ Austria and Switzerland,
Dentsu Aegis Network o pentus aegis

beschreibt Weiss: ,Das heifdt, es
besteht Problembewusstsein, und es
wurde kundenorientiert reagiert. Lob
an den ORE Tadel an die RMS: Deren
Kombi habe zugelegt, aber ,gleichzei-
tighaben sie die Preise 2017, vor allem
in der Drivetime, deutlichst angeho-
ben, was die teilweise Reduzierung
in den Randzeiten nicht wettmachen
konnte” Somit wiirden sich die je-
weiligen Mafinahmen wieder die
Waage halten. Die ,RMS wird weiter
wichtiger, aber Halbe-Halbe sehe ich
momentan, vor allem auch aufgrund
dieser preislichen Mafinahmen, noch
nicht” Versohnlicher Nachsatz: ,Aber
wir sind alle hoffnungsvoli!” .



