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lab: Die Kandidaten

n wenigen Wochen wird ein neuer iab-Vorstand und ein neuer Prasident
©der eine neue Prasidentin gewahlt — hier alle Kandidaten auf einen Blick.

e on Dinko Fejzuli

VIEN. 2017 ist auch fiir den
ab Internet Advertising Bureau
Verein zur Forderung der On-
ine Werbung austria ein span-
lendes Wahljahr: Ein neuer
'orstand wird gewihlt und bei
ler Generalversammlung am
4. Oktober vorgestellt.

Allein fur die Prasidentschaft
iewerben sich drei Kandidaten:
lexandra Vetrovsky-Brychta,
reschaftsfihrerin  Purpur
fedia, André Eckert, Geschéafts-
lithrer Russmedia Digital, und

Thomas Urban, Director Opera-
tions & Growth bei Improove.
Bisher wurde der iab von
Martina Zadina als Prasiden-
tin und Lilian Meyer-Janzek als
Geschiftsfiihrerin gefiihrt.
Insgesamt rekrutieren sich
die Kandidaten fiir den Vorstand
selbst aus den Bereichen Auf-
traggeber der Werbung, Tech-

))

1S obliegt dem iab, im Aus-
wusch mit internationalen
rganisationen einheitliche
‘tandards zu entwickeln.

ndré Eckert
1b-Vizeprdsident

lexander Kunz
wstandskandidatur
anaging Director
zeum Austria

Inz mdchte mit den
teressensvertretun-
2n anderer Medien,
e etwa MMA, VOZ
VOP, die Digitalisie-
ng des Wirtschafts-
andorts Osterreich
rantreiben.

© Vizeumn Austria
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Alexandra Hofer
Vorstandskandidatur
Leitung Digital Sales
RMA. Hofer méchte
sich vor allem flr die
Einfllhrung von stan-
dardisierten Messkri-
terien einsetzen, um
neben guantitativen
auch qualitative Aspek-
te in den Vordergrund
zu stellen.

© RMA

André Eckert
Prasidentschafts-
kandidatur

GF Russmedia Digjital
Eckert, derzeit iab-Vize-
président, méchte, um
der Digitalisierung Rech-
nung zu tragen, den iab
kiinftig unter anderem
gegenuber Tech-Firmen,
Start-ups, aber auch
Studenten 6ffnen.

Andreas Martin
Vorstandskandidatur
GF trigomedia

Er mbchte weiterhin
ein verbandstibergrei-
fender ,Brickenbauer*
zwischen iab und MMA
sein.

® Russmedia Digital

© trigomedia

nische Dienstleister/Forschung
& Entwicklung, Agenturen und
Medien/Vermarkter.

Im iab sind fithrende Vertreter
der heimischen Digitalbranche
vertreten; in der Osterreich-Sek-
tion des iab selbst haben sich
iiber 130 fithrende Unterneh-
men der digitalen Wirtschaft
organisiert.

Sie setzen die MaRstdbe fiir
die digitale Kommunikation, un-
terstiitzen die werbetreibenden
Unternehmen mit Expertise, sor-
gen fiirTransparenz und férdern
den Nachwuchs.

2001 gegriindet, veranstaltet
die Organisation jahrlich den
grofiten dsterreichischen Online-
Award, den iab webAd.

Alexandra Vetrovsky-

© Reiner Riedler

Thomas Urban

© Fotostudio Schuster

Alexander Falchetto

Brychta Présidentschafts- Vorstandskandidatur
Présidentschafts- kandidatur GF APA-IT

kandidatur Director Operations & Falchetto war bisher
GF Purpur Media Growth bei Improove noch kein personliches

Vetrovsky-Brychta fasst
ihr Wahlproramm in
sechs Punkten zusam-
men; u.a. méchte sie
den iab zum ,ersten
Ansprechpartner der
Politik machen".

Benjamin Ruschin
Vorstandskandidatur
GF WeAreDevelopers
Will den iab zum fuh-

renden Digitalverband
Osterreichs ausbauen
und Mitgliedern echten
Mehrwert bieten bei
Sales/Business Deve-
lopment, Vernetzung
und int. Zugangen zur
Digitalbranche.

© WeAreDevelopers

Fur ihn stehen u.a. die
Themen Weiterbildung,
internationale Vernet-
zung des iab und auch
eine bessere Sichtbar-
machung des iab als
Innovations-Lab.
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© Casinos Austria
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Bernd Wollmann
Vorstandskandidatur
Leitung Digital Marketing
Casinos Austria ,Der iab
soll sich breiter aufstellen
und explizit junge Ziel-
gruppen ansprechen,
um seinem Anspruch,
zentrale Anlaufstelle
fur digitales Marketing
in Osterreich zu sein,
gerecht zu werden."

Mitglied des iab. Dies
wird angestrebt bzw, in
Klrze abgeschlossen;
er kandidiert erstmals
far den iab-Vorstand.

Cosima Serban
Vorstandskandidatur
Director bei Newcast
Méchte unter anderem
das Beste der zwei
Welten Kreation und
Media vereinen und
daflr die Besten der
Branche bei ihrer Arbeit
motivieren und unter-
stitzen.

© Newcast
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Doris Riedl|
Vorstandskandidatur
Team Lead Brand

& Communication
ING-DiBa Austria ,Ich
bringe Erfahrung aus
fanf Jahren Tétigkeit auf
Unternehmensseite mit
ein und werde fokussiert
die Kundensicht in die
Arbeitsgruppen und Ini-
tiativen des iab tragen.”

Michael Buchbinder
Vorstandskandidatur
Director Interactive/
GF Marktguru bei Pro-
SiebenSat.1 Puls 4
»Ilch méchte mich wei-
terhin daflr einsetzen,
den iab als Instanz

zu festigen, um das
Verstandnis flir digitale
Werbung weiter zu for-
dern und auszubauen.”

Steffen Kal
Vorstandskandidatur
Chief Digital Officer bei
OmnicomMediaGroup
.Unser gemeinsames
Ziel muss es sein,

den Osterreichischen
Standort als Innovati-
onstreiber international
zu etablieren.”

© ING-DiBa Austria

@ ProSiebenSat 1 Puls

© OrmnicomMediaGroup

Eugen Schmidt
Vorstandskandidatur
CEO About Media

,Fur die nachste
Periode méchte ich
dabei unterstltzen, die
Aktivitaten des iab aus-
tria innerhalb der Politik
und Wirtschaft starker
bekannt zu machen."

Nicola Dietrich
Vorstandskandidatur
Head of Content Strate-
gy bei styria digital one
Zu ihren Zielen gehort
u.a. der Ausbau des
Weiterbildungsange-
bots des iab & der
Auf- und Ausbau der
Kommunikationsstrate-
gien des iab.

Christopher Sima
Kassierskandidatur

GF UIM United Internet
Media Austria

Sima pladiert fur die
Etablierung eines

.level playing fields" zur
Starkung der nationalen
digitalen (Werbe) Wirt-
schaft & die Lokalisie-
rung von Werbemittel-
standards.

© About Media

© styria digital one

© United Internet Media Austria

Gerhard Guenther
Vorstandskandidatur
CEO & Co-Founder
Digitalsunray Media
Seine Ziele: u.a. das
Vorantreiben der platt-
formibergreifenden
Werbeauslieferung inkl.
Standardisierung, Pro-
grammatic, Pricings,
etc.

Peter Rathmayr
Vorstandskandidatur
Agency Head bei
Google Austria

WAls fihrender, globaler
Technologieanbieter
kann Google gemein-
sam mit dem iab-Vor-
stand die dsterreichi-
sche, digitale Wirtschaft
stérker vorantreiben."

Christoph Tagger
Kassierskandidatur
Leitung Programmatic
Ad, Projektteitung CRM/
ERP beim Standard
Sein Thema ist die
proaktive internatio-
nale Vertretung von
iab-Interessen und die
Erweiterung des Code
of Conduct um Agentu-
ren und Endkunden.

© Digitafsunray Media

© Google Austria

® Der Standard

Kathrin Hirczy
Vorstandskandidatur
Investment Director
Digital & Strategy IPG.
Als personliches Ziel
habe ich mir die Wei-
terentwicklung von Pro-
grammatic Advertising,
insbesondere mit dem
Fokus, lokale Medien
einzubinden, gesetzt.

Sabine Auer-
Germann
Vorstandskandidatur
CIO Mindshare

Ihr Schwerpunkt liegt
u.a. in einem verstark-
ten Lobbying, um den
iab in der Werbetrei-
benden Wirtschaft und
in der Politik zu
pushen.

Stephan Krelssler
Schriftfihrerkandidatur
Director Futurezone
bei Telekurier Online
Medien

,Mir ist der Ausbau der
wirtschaftlichen Starke
des iab ein groBes
Anliegen, um wichtige
Themen wie politisches
Lobbying vorantreiben
zu kénnen.*

©IPG

© Mindshare

© Telekurier Online Medien

Martin Raffeiner
Vorstandskandidatur
Director Technology
bei GroupM

Zu seinen Visionen
z&hlen:; Den iab mit
technischem Wissen
aus Agentursicht auf-
laden & die Standardi-
sierung im iab weiter
vorantreiben.

Sascha Mahdavi
Vorstandskandidatur
Performance Marketing
Manager bei Allianz
Elementar Versicherung
Eines der fur Mahdavi
wichtigen Zukunfts-
themen ist u.a. die
Weiterentwicklung und
Kommunikation des
Themas KPls.

Andreas Janzek
Rechnungspriifer-
kandidatur

Leitung Werbemarkt
National bei Anzeigen
und Marketing Kleine
Zeitung. Janzek ist
bereits seit Oktober
2015 Mitglied im iab-
Vorstand. Bisher (ibte
er die Funktion des
Schriftflhrers aus.

© Allianz Elementar Versicherung

© medianet/Christian Mikes

Matthlas Selringer
Vorstandskandidatur
Leiter Sales Digital bei
ORF-Enterprise

,Fur Onlinewerbung
werden gerade national
und international die
Weichen neu gestellt.
Der iab soll hier im
Sinne seiner Mitglieder
aktiv tatig sein.”

Siegfried Stepke
Vorstandskandidatur
GF e-dialog

Sein Motto lautet sim-
pel, aber einpragsam:
,lch méchte nicht mehr
auf andere Lander ver-
weisen muissen, wenn
Best-Practices gesucht
werden."

Markus Plank
Rechnungspriifer-
kandidatur

Head of Product
Management bei
adverserve digital
advertising services
Plank war bisher
Mitarbeiter in mehreren
iab Arbeitsgruppen
und kandidiert als
Rechnungsprfer.

© ORF-Enlerprise

© e-dialog

© adverserve digital advertising services




