i

MEDIENM ANAGER

MEDIAPLANUNG 10/2017

’

[ (X} L] ° [ (X l‘ d . - . 1 h, d 1 d d H : ist:
SWir benotigen digitale Wahrungen SRRt e ol b btk i

Forisetzung von Seite 1
Die geballten Austritte sind defini-
tiv Kein gutes Signal fiir den Oster-
reichischen Markt.” Man habe sich
vor Jahren auf eine gemeinsame zu-
erst bei der OAK angesiedelte und
seit 2001 in einem eigenen Verein
geregelte Reichweitenmessung ge-
einigt: ,Dass bei einer professionel-
len Reichweitenmessung, inklusive
der Weiterentwicklungen, Kosten
anfallen, kann wohl niemanden
iiberrascht haben”, zeigt sich Za-
dina irritiert. Dariiber hinaus pla-
nen Mediaagenturen mit dem Pla-
nungstool Zervice — dessen Basis
OWA-Zahlen sind —, und demnach
scheinen nur OWA-gepriifte Me-
dien auf. Sie hofft jedenfalls, dass
,bei den Austritten das letzte Wort
noch nicht gesprochen ist” und
dass es seitens der OWA gelingt, mit
neuen Modellen und Produkten die
Bedeutung der Wéhrung zu stdr-
ken. Freilich sei unbestritten, dass
es eine einheitliche Wahrung und
tatsdchlich vergleichbare Zahlen
braucht: ,Vor al-
lem, weil wir als
Osterreichische
Medien die Wert-
schopfung und
die Werbegelder
in Osterreich hal-
ten wollen”, so
Zadina weiter.
Martina Zadina,
Kurier Digital Mediaplaner-Sicht.
Seitens der Me-
diaplaner ist
man noch nicht
sicher, was diese
Entwicklung fiur
die Zukunft be-
deuten  konnte.
MEC-Geschafts-
fihrer Konrad
Mayr-Pernek ver-
sucht einen Blick
in die Glaskugel:
,Naja, wenn man
nun die ersten
Stellungnahmen
liest, scheint
das ja alles noch
nicht so ganz
fix zu sein. Auch
4 kam die ganze Sa-
F. Miller-Wernhart, che ziemlich aus
Mindshare dem Blauen und
ohne Vorankiin-
digung — sprich: Es wurde im Vor-
feld meines Wissens nach nicht da-
ruber gesprochen, dass etwas nicht
passt.” Sicherlich spielen aber einer-
seits die Kosten eine Rolle, rdumt
Mayr-Pernek ein, und andererseits
verliert nattirlich die Erhebung von
Basisdaten in Zeiten von Program-
matic etwas an Bedeutung. ,Mit
OWA Plus als Datenprovider — denn
dahin geht ja die Reise — gibt es
aber auch nachvollziehbar divergie-
rende Ziele. Ob es fiir AboutMedia
oder Herold als Data-rich-Plattform
klug ist, den ,Markt’ mit Daten zu
befiillen, ist eine interne Entschei-
dung im Sinne der Firmenausrich-
tung und fiir mich daher am ehes-
ten nachvollziehbar.” Was bedeutet
das aus seiner Sicht fiir die Zukunft
der Wihrung - und fiir die Media-
planung? Mayr-Pernek: ,Im ersten
Moment entstehen natirlich ,alter-
native Fakten’. Es ist im Ubergang
nicht leicht, mit verschiedenen
Widhrung zu operieren — gleichzei-
tig ist genau das ja die Stirke von

Rechnung zu tragen und die OWA  Land.” Wem das zu viel ,Univer-
auf vollig neue Beine zu stel-  sal Ad Package” (UAB) ist, der sol-
len.” Dazu gehort fiir sie auch,  le iiber eine vollig neue Wihrung
,sofort in den Media Server  nachdenken, die der mobilen Nut-
zu gehen”, denn natiirlich  zung Rechnung tragt und Daten
gehe es einer Agentur ,in  in Echtzeit liefert, fordert Miiller-
jedem Fall ab” dass die =~ Wernhart: ,In jedem Fall bendti-
OWA nicht im Media  gen wir digitale Wihrungen, denn
Server vertreten ist.  ansonsten wird dies — auf Kosten
Zeitgleich miisse fiir  der Kunden und Agenturen - von
die niachsten funf Jahre den Audit-Firmen erledigt, die sich
an Innovationen gearbei- damit ein Geschédftsmodell erarbei-
tet werden, die da lauten: ten.” Medien, ist die Mindshare-
,Alles miteinbeziehen, Chefin tiberzeugt, sind dann sicher
was Osterreich als digita- ~ die Verlierer, weil sie selbst keine

Mediaagenturen: die Dinge in die  Alternativ-Tools, Erfassung rele-
richtige Perspektive zu setzen.” vanter Medien — eine gene-
Marktteilnehmer wie Google oder  relle Tendenz heraus: ,So
Facebook hitten sich schon immer  viele unterschiedliche
der Uberpriiffung bzw. Messung Griinde und Meinun-
durch Dritte entzogen — und miis- gen zeigen meist, dass
sen trotzdem irgendwie sinnstif- in der Organisation
tend ins Gesamtbild eingefiigt wer-  nicht ausreichend vo-
den, so der MEC-Chef. rausschauend gedacht

und gehandelt wurde”.
Neustarl. Friederike Miller-Wern-  Eine ungeplante und
hart, CEO von Mindshare Oster- nicht gemanagte Dis-
reich, hort aus den Kkolportierten  ruption zwinge zu ei-

Austrittsgriinden - Qualitdt der nem Neustart, skizziert len Standort im Linder-  Vergleiche und keinen Marktiiber-
Messung, Datenschutz-Grund-  Miller-Wernhart  ein vergleich — europaweit  blick mehr haben. [
verordnung, neue technische  Szenario: ,Ich sehe nur und global — auch trans- Erika Hofbauer
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