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Die effizienteste

Die Sieger-Kampagnen i Kampagne

des VAMP Awa —.n_ Kleine Mitte! - grofie Wirkung

Medienpartner: Freecard Medienservice, Goldbach
Austria, Infoscreen, OBB-Werbung, Wedia und viele

Der VAMP Award des Verband Ambient Media, Promotion andere
und Digital-out-of-Home zeigt auch dieses Jahr wieder in zehn Kunde: Debra Austria
Kategorien ausgezeichnete Kampagnenumsetzungen.
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Hohe Bekanntheit fiir die ,Schmetterlingskinder” debra

Hiteur e Sermetcacigb e,

Der grofie Erfolg der
.Schmetterlingskinder"-
Kampagne wird durch den

&

hohen Bekanntheits- 81%
wert belegt
1 1 Die Werbekampagne und
D_m _Umm.ﬁm OHOMMBQQ _m_m die mediale Prasenz der Osterreicher kennen die ...sind Uber die Werbekampagne (34%)
—Am mpagne spielen die grofte Rolle .Schmetterlingskinder*’ und mediale Berichterstattung (47%)
m m bei der Bekanntmachung auf ,Schmetterlingskinder" aufmerksam
der seltenen Erkrankung geworden’
Baywatch —_— &
izienz-Nachwei
Launchkampagne Effizlenz-Nachweis debra
Einreicher: Ideal Live Marketing
Medienpartner: easystaff human & resources, Dank des beispielhaften _ R _ _ Bekanntheit % _ _ Spenden EUR _
Follow, Initiative Media und Gewista Einsatzes der Medien und
Agenturen wurde 2016 ein +101%
Werbegesellschaft Gratis-Werbewert in Hohe
Kunde: Constantin Film von 449,399 EUR
generiert
Die Werbebekanntheit
stieg um 10%-Punkte 29 4%, .
Das Spendenvolumen war
nach Beendigung der 449.399 € 4.396760 | 2762104
Kampagne doppelt so

hoch, wie vor dem Start




