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Kommt jetzt der ePrivacy-
Schulterschluss?

Nach Zusammenschluss der Verbidnde gegen die Werbeabgabe wird nun intensiver
Dialog gesucht - unterdessen bahnt sich die ndchste gemeinsame Kampfansage an.

Bericht von Nora Halwax

Es war der erste gemeinsame Ap-
pell, den Osterreichs Kommuni-
kations- und Medienverbidnde Ende
November an die noch zu bildende
neue Bundesregierung gerichtet
hatten: fiir die Abschaffung der Wer-
beabgabe und die Forcierung eines
fairen Steuersystems im Wettbewerb
mit den Digital Giants wie Google
oder Facebook. Konkret in Form der
Forderung einer digitalen Betriebs-
stitte und einer europaweiten, um-
satzbezogenen Equalization Tax,
wie JAA-Generalsekretdrin Christine
Antlanger-Winter betont hatte.

Im Anschluss an die Pressekonfe-
renz, bei der dieser Schulterschluss
prédsentiert wurde, zeichnete sich
bereits der ndchste ab. Denn im
Gesprdch mit HORIZONT zeigten
sich Antlanger-Winter und VOP-
Geschiftsfithrerin Corinna Drumm
einer Kampfansage auch gegen
die geplante ePrivacy-Verordnung
nicht abgeneigt. Dabei kamen beide
schliefilich iiberein, dass es sich um
ein wichtiges Thema handle, dem
man sich ja auch gemeinsam widmen
kénne. War der Zusammenschluss
gegen die Werbeabgabe also erst
der Anfang? Gut méglich. Denn nun
bestitigt auch Alexandra Vetrovsky-
Brychta, Vizeprésidentin des interac-
tive advertising bureau (iab Austria),
gegeniiber HORIZONT: ,Ein gemein-
sames Vorgehen wire auch in Sachen
ePrivacy-Verordnung denkbar, wo es
ebenfalls 4hnliche Standpunkte gibt.
Dazu wird das interactive advertising
bureau austria das Gesprach mit den
Branchenkollegen aufnehmen! Der
Schulterschluss nationaler Medien-
und Kommunikationsverbédnde habe
sich, so ihr Fazit rund eine Woche
nach der Pressekonferenz, bei seiner
Premiere ,als schlaglkriftiges gemein-
sames Auftreten tiber Einzelinteres-
sen hinweg zum Wohl des Standortes
bewdhrt”. Seit einem Jahr arbeite laut
Vetrovsky-Brychta die Arbeitsgruppe
Public Affairs des iab an einer wirt-

schaftsfreundlicheren Gestaltung der
ePrivacy-Richtlinie.

,Wichtiger Schritt bereits erreicht’

Gegen die Werbeabgabe gemeinsam
aufgetreten waren vergangene Wo-
che: der Dialog Marketing Verband
Osterreich (DMVQ), iab austria, die
International Advertising Association
(TAA), der Marketing Club Osterreich
(MCO), die Mobile Marketing Asso-
ciation (MMA), die Osterreichische
Marketing Gesellschaft (OMG), der
Verband Osterreichischer Privatsen-
der (VOP), der Verband Osterrei-
chischer Zeitungen (VOZ), die Wirt-
schaftskammer Wien Fachgruppe
Werbung und Marktkommunikation
(WKW) sowie die unabhingige Ini-
tiative steuerfairness.info. Die Ver-
treter der Verbdnde hatten unisono
den tags davor erfolgten Vorstof§
von Sebastian Kurz im Namen der
regierungsverhandelnden Parteien
begriifdt, eine digitale Betriebsstitte
einzufiihren. ,Damit ist ein wichtiger
Schritt auf dem Weg zum Level Play-
ing Field bereits erreicht’, wie Vetrovs-
ky-Brychta nun klarstellt. Klargestellt
wurde auch die Entschlossenheit der
Verbdnde in puncto ,Steuergerech-
tigkeit” und die Regierung als Think

Tank zu unterstiitzen. ,,Wir sind eine
Bewegung. So etwas gibt es nicht nur
in der Politik, sondern auch in der
Wirtschaft. Wir stehen mit der neuen
Bundesregierung vor einer histori-
schen Chance, den Medienstandort
nachhaltig zu entwickeln, so VOZ-
Geschiftsfiihrer Gerald Griinberger
bei der Pressekonferenz. Vetrovsky-
Brychta erginzt nun, man werde mit
Nachdruck an der Abschaffung der
»Bagatellsteuer” dranbleiben und
den intensiven Dialog mit der neuen
Bundesregierung suchen.

Auch ORF-Generaldirektor Alex-
ander Wrabetz hat sich zuletzt bei der
American Chamber of Commerce in
Austria erneut fiir ein Level Playing
Field und Steuergerechtigkeit ausge-
sprochen. Einen kompletten Wegfall
der Werbeabgabe kommentiert der
ORF schriftlich wie folgt: ,Selbst-
verstédndlich wilinscht auch der ORF
eine Abschaffung der Werbesteuer,
hilt das aber fiir eine weder juris-
tisch noch politisch realisierbare
Forderung. Deshalb ist der ORF fiir
die Erweiterung der Werbesteuer fiir
den Onlinebereich, die aber unbe-
dingt auch die nicht-6sterreichischen
Anbieter wie Google und Facebook
erfassen muss.” .

VOZ, 1AA, MCO, DMVO, VOPWKW, OMG, MMA, steuerfairness.info und iab Austria
zeigen konkrete Einigkeit beim Thema ,faires Steuersystem". o leisure at/Christian Jobst
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