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Kreativa

Auswahl von Nora Halwax

Etats: Wer wen
an Land zog

2017 wechselten einige Kunden ihre
Kreativagentur. So holte sich Isobar
die Etats fiir Beiersdorf und Volks-
wagen Slovakia, Young & Rubicam
den Bank-Austria-Etat. Die Stargate
Group vertritt nun Immofinanz euro-
paweit. TBWA Wien konnte indes die
Arbeiterkammer als Kunden halten,
wihrend DDB nun neu die Kreativ-
agenden fiir Manner verantwortet.
Serviceplan Austria gewann Bipa und
win2day, donnerwetterblitz/Aandrs
ist die neue Agentur fiir Stroh. Dem-
ner, Merlicek & Bergmann konnte
etwa Asfinag, Hausbrandt Kaffee und
Ports de Monaco an Land ziehen so-
wie den Wifi-Etat verteidigen.

WELL ICH EIN MADGHEN BIN

Bipa Relaunch:
mit Serviceplan

Als Teil des neuen Bipa-Mar-
kenauftritts sollte die Kampa-
gne ,Weil ich ein Mddchen
bin“ im Herbst eine neue
,Weiblichkeitsdebatte an-
stofien. Umgesetzt wurde die
360-Kampagne von Service-
plan Austria, mit Testimoni-
als wie Lena Hoschek. Der
zweite Flight fokussierte auf
die ménnliche Zielgruppe.
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Unter einem Dach:
JWT und Hirschen

Die Agenturen Zum goldenen Hir-
schen und J. Walter Thompson ar-
beiten seit November unter einem
Dach. Beide betonen, eigenstindig
bleiben und Synergieeffekte nutzen
zu wollen. Die Hirschen erhoffen
sich dadurch etwa einen Ausbau ihres
Kundenportfolios sowie eine stirkere
internationale Ausrichtung.

S&J und Cayenne:
Jubildumsjahre

Die eigentiimergefiihrte Marketing-
agentur Cayenne feierte ihr 25-jah-
riges Bestehen. Ebenfalls Geburtstag
feierte Springer & Jacoby: Seit 15 Jah-
ren fungiert die Agentur in Osterreich.

Asfinag: Start
einer Initiative

Iglo: Neuauftritt

Cannes Lions:
\_{iermal Silber fiir
Osterreich

Vier silberne Lowentrophé-
en ergatterte heuer beim
Cannes Lions Festival die
heimische Kreativbranche.
D,M&B verwandelte eine von
zwei Design-Nominierungen
in einen Silberléwen fiir die
Darbo-Kampagne ,Signed
by Bees” Young Lions sicher-
ten sich jeweils Jonas Weber
und HFA Studio fiir ,Global
Citizens“ (Print) sowie Mari-
on Fresacher und Magdalena
Umbkehrer von Bazzoka Crea-
tive fiir UN Women (Design).
Tkea Austria konnte mit der
Hamburger GGH Mullen-
Lowe einen Preis fiir ,Docu-
ments” (Radio) einheimsen.

gentur CIl

.

NR-Wahl: Das
Agenturenfazit

2017 war auch das Jahr der National-
ratswahl. Wihrend die OVP und FPO
ihre kreativen Agenden inhouse erle-
digten (und die Liste Pilz nur ein Pla-
kat verdffentlichte), vertrauten SPO,
Neos und die Griinen ihre Agenden
Werbeagenturen an, die daraufhin
ihr Fazit zogen. GGK MullenLowe
setzte fiir die SPO mit ,Verdnderung
mit Verantwortung” auf einen , klas-
sischen Claim‘ der die Person Chris-
tian Kern zusammenfassen sollte; das
House-of-Cards-Video hingegen
wiirde die Agentur heute nicht
mehr machen. Die Neos und
DDEG fielen vor allem mit
ihrer Spiegelschrift ins Auge.
Die Griinen und JvM/Donau
wiirden ex post die SPO ,viel
schérfer attackieren” und die
Moglichkeit, aus dem Parlament
zu fliegen, starker kommunizieren.

Zwei Nominierungen
(eine davon fir ,Craf-
ted with Patience"” von
Stiegl) und schlieRlich
einen silbernen Lowen
fur die Darbo-,Signed
by Bees"-Kampagne
gab es fir Demner,
Merlicek & Bergmann.
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20 Mio.
Euro

investierten die Nationalrats-

parteien in die Wahlwer-
bung von Juli bis
Oktober 2017.
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Publicis Wien sperrt zu: Kreative

Mit ,,Hallo Leben” fiel im Mai
der Startschuss fiir die neue
»,Bewusstseinsbildungsini-
tiative” der Asfinag, auf die
Strafle gebracht mit ihrer
neuen Agentur D,M&B. Im
Gegensatz zu bisher handelt
es sich nicht um eine kurzle-
bige Kampagne, sondern um
eine mehrjdhrige Initiative,
die ein Bewusstsein fiir si-
cheres Fahren schaffen soll.
Ein Ansatz der neuen stra-
tegischen Ausrichtung war

mit Ogilvy

Auch Iglo wollte sich 2017
einen Markenrelaunch nicht
nehmen lassen: Es war die
erste neue Markenkampagne
seit zehn Jahren. Der bekann-
te Claim ,Iss was Gscheit’s”
sollte beibehalten, aber
durch Ogilvy ,neu iibersetzt“
werden. Die Kampage legte
den inhaltlichen Schwer-
punkt auf Emotionalisierung
und die Verbindung von
(Iglo)-Essen mit , Spafs, Frei-
heit und Einfachheit"

Betreuung aus Deutschland

Die heimische Agenturenlandschaft
ist seit diesem Jahr um eine Wer-
beagentur drmer: Ende September
schloss Publicis Wien ihre Wer-
bepforten. Thre Agenden wurden
schliefilich von Publicis Media in
Wien iibernommen, und zwar iiber
ein Koordinationsteam aus zwei Mit-
arbeitern, die die Kreativleistungen
mit Deutschland koordinieren. Denn:
Schliefllich sollen die Leistungen
kiinftig durch die deutschen Entities
erbracht werden, wie Horst Wagner,

Chairman Germany Publicis Com-
munications, gegeniiber HORIZONT
bestétigte. Bereits seit Oktober 2016
hatte die Werbeagentur an Publicis
Pixelpark in Deutschland berichtet.
Die SchliefSung, von der fiinf Mit-
arbeiter betroffen sein sollten, wirft
zugleich die Frage auf, ob der zentra-
listische Ansatz und die SchlieSung
lokaler Netzwerk-Agenturen auch
2018 bei anderen Agenturen ein The-
ma werden konnte.

unter anderem die #hallole-
ben-Onlineplattform, auf der
Nutzer ihren ,,Ankommens-
moment” teilen sollten.

Vergabegesetz neu: Die Folgen

Kommt 2018 das neue Vergabegesetz,
dndert sich dadurch einiges auch fiir
alle Agentursparten. Im Fokus der
noch nicht umgesetzten EU-Vorgabe
steht die Neuordnung bei der Vergabe
von Auftragen der 6ffentlichen Hand,
was Infrastrukturprojekte ebenso be-
trifft wie Etat-Pitches. Dadurch sollen
ein Qualitdtswettbewerb und die Ein-
ddmmungvon Lohn- und Sozialdum-
ping forciert werden. Die Regierungs-
vorlage (der alten Regierung) schaffte
es in den Verfassungsausschuss, wur-
de aber bis dato nicht umgesetzt. An-
dern wiirde sich unter anderem das
Vergabeprinzip bei geistigen Dienst-
leistungen (Bestbieter- statt Billig-

bieterprinzip). Weiters miissen in
allen zweistufigen Ausschrei-

bungsverfahren, sprich ) /»// \
etwa 90 Prozent inner- \
Ab \

halb der Kommu- \

nikationsbranche, \\
kiinftig die gesamten H erbs-t \
Ausschreibungs- | mussen EU-weite Verfahren /

unterlagen bereits |\ ab209.000 Euroelek- /
zu Beginn der ersten _ tronisch abgewickelt /
Stufe allen Interessen- A werden.
ten offengelegt werden. N
Zudem wird es Agenturen

erschwert, beim Zusammenzéhlen

aller Dienstleistungen unter der Di-
rektvergabegrenze von 100.000 Euro

zu bleiben.

Werbe-KV:
Noch nicht
beschlossen

Ob mit 1. Jainner kommen-
den Jahres der Kollektivver-
trag fiir Werbung und Markt-
kommunikation in Kraft tritt,
ist noch nicht entschieden.
Die Verhandlungen, deren
Beginn mit Mitte April 2017
kommuniziert wurden, sol-
len noch am Laufen sein.
Ebenfalls diesen April wurde
erst der Werbe-Kollektiv-
vertrag 2017 beschlossen.
Hierbei wurden die Mindest-
grundgehdlter fiir die 14.000
Mitarbeiter riicckwirkend mit
1. Mérz um 1,33 Prozent an-
gehoben sowie ein Zeitaus-
gleichstag ausverhandelt.

Awards: Cannes-
Reform als Vorbild?

Die Kreativbranche scheint durch-
wegs erfreut iiber die Reform des
Cannes Lions Festival (weniger Ka-
tegorien, Einreichgrenzen, kiirzere
Dauer). Abzuwarten bleibt, ob sich
das auf den erwiinschten inhaltli-
chen Fokus, aber auch auf heimische
Preisverleihungen auswirken wird.
Laut Alexander Hofmann (Y&R) etwa
»gehoren auf dsterreichischem Boden
jedenfalls einige Awards reformiert.

,Es ware schoén, bei
Awards auch den Auf-
traggebern mehr Raum
zu geben und sie fur
ihre Entscheidungen
zu wrdigen, Wert-
schépfung in Oster-
reich zu férdern"”, so
Oliver B6hm, CEO der
heimischen Cannes-
Lions-Reprasentanz
ORF-Enterprise.

Cannes Lions




