MEIN LOS FURS LEBEN

DIE AUFGABENSTELLUNG

Die Marke Klassenlotterie soll speziell jungen und
neuen Zielgruppen nahergebracht werden. Das
Look & Feel der direkten Kundenansprache soll
dabei modernisiert und personalisiert werden.
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Follow-Up an alle
Warenkorb-Abbrecher

Anmeldung Gewinnspiel

UNSERE LOSUNG

Wir zeigen, dass die Klassenlotterie kein einmaliges Glicksspiel ist, sondern eine Art Wertanlage
darstellt, die einen ein Leben lang begleitet und mitwachst: wir schaffen das Los flrs Leben.
Diese Idee des mitwachsenden Gewinns wird auch haptisch im Mailing gezeigt.

Mit einem modernen, ansprechenden und maBgeschneiderten Direct Mail sprechen wir unterschied-
liche neue Zielgruppen punktgenau nach ihren Bedirfnissen an und schaffen so verstarkt Aufmerk-

samkeit fUr die Marke sowie erh6hen das Kaufinteresse durch personalisierte Inhalte. Die Datenan-

reicherung, speziell Generierung von e-mail Adressen, steht dabei ebenso im Vordergrund.

online: Landing Page

offline: Antwort-Zertifikat

REICH WERDEN MIT KLASSE:
MEINE LOSANFORDERUNG.
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Link zu Onlineshop
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3. LOSKAUF

[1 Ja, ich méchte zusatzlich zu meinem Loskauf
~m Hohe-Briicke-Gewinnspiel teiinehmen und
~n Urlaub in den besten Hausern (also in
1 exklusivsten Hotels) der Welt oder einen
von 10 Reisegutscheinen gewinnen!

Loskauf

5. WELCOME PROZESS
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