Case Julius Meinl. Kampagne Inspresso.

Ausgangssituation.

Der Kaffeemarkt ist seit Jahren im Umbruch. Mit Nespresso und George Clooney
explodierte in dsterreichischen Haushalten die Nutzung von Kaffeekapseln. 2017 stieg
die Osterreichische Kaffeemarke Julius Meinl in diesen lukrativen Markt mit eigenen
,INSPRESSO“-Kapseln ein. Nicht aus Zufall sind die ,, INSPRESSO“-Kapseln von Julius
Meinl geeignet filr Nespresso-Kapselmaschinen. Dies ist seit dem Auslaufen des
Kapsel-Patents 2016 erlaubt.

Die Aufgabe Tautete.

Seit 1862 steht Julius Meinl fir die Verbindung von Wiener Kaffeehauskultur und
Kaffeegenuss. Dies verbalisiert sich im Tangjadhrigen Markenclaim , Julius Meinl
inspiriert Poeten seit 1862.“ Diese Poetry-Positionierung ist allerdings in
Osterreich noch nicht sehr bekannt und soll deshalb mit der Einfiihrungskampagne
der INSPRESSO-Kapseln neu aufgeladen werden.

Konkrete Kommunikationsziele der Einflhrungskampagne waren:

- Bekanntmachung der neuen Nespresso-kompatiblen INSPRESSO-Kapseln

- Aktivierung und Erlebbarmachung der Poetry-Positionierung

- Ausweitung der Kduferreichweite

- Verjingung der Marke und der Verwendergruppe von Julius Meinl (jetzt 50+)

Wir tUberlegten uns.

Poesie muss nicht unbedingt altertimliche, schriftliche Dichtung bedeuten. Denn das
ist fur viele Verbraucher unzugdanglich und wenig relevant. Die neue Kampagne muss
deshalb den Poesie-Begriff Schritt fur Schritt etablieren und auch mit Hilfe neuer,
jungerer Produkte die Marke fiir breitere Zielgruppen zugdnglich machen. Doch was ist
die Verbindung von Kaffee und Poesie? Der Kaffee gibt uns die Energie und setzt den
Impuls, der unseren Geist stimuliert und inspiriert (wissenschaftlich bewiesen!).
Poesie ist dieser Inspiration resultierende schopferische Prozess, der sich in
unterschiedlichen - auch ganz alltdglichen - Formen darstellen kann. Die Kampagne
zeigt, dass diese Poesie in jedem von uns steckt. Man muss sie nur erwecken.

Die Idee.

Wir Teben in einer schnellen, hektischen Zeit. Platz- und zeitsparende Kommunikation
ist an der Tagesordnung. Kommunikationskiirzel wie MfG, HDL und Emojies prdgen unser
,busy’ Arbeits- und Privatleben. Eine emotionale und persdénliche Unterhaltung
zwischen Menschen geht zunehmend verloren. Gleichzeitig méchte aber jeder einzigartig
und einen individuellen Beitrag (auf Facebook, Instagram, Twitter und Co.) leisten.
Holen wir doch diese Kreativitdt und Poesie in unseren Alltag zurick. Mit dem
Kampagnenslogan “Weck die Poesie in Dir® wollen wir diese Briicke schlagen.

Im TV-Spot - dem Herzstick der Kampagne - erlebt man die Verwandlung eines perfekt
organisierten Business-Typen in einen Tiebevollen Poeten, die nur eine Tasse
INSPRESSO von Julius Meinl ausldsen kann. Die Tiebevolle Verwandlung von Tieblosen
Kurznachrichten in geflhlvolle Alltagspoesie zieht sich auch durch die Print- und
Online-Werbemittel sowie diverse POS- und Promotion-Aktivitdten zur Markteinfihrung.
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Julius Meint

Zeit fiir deine Belohnung: Einfach die unten stehenden Felder vergecs ich Kummer
ausillen und schon schicken wir di einen Gutschein fir eine gratis
Inspresso Packung zum selbst Ausdrucken! und g'ﬂrger\.
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... UND BEZAHL DEINEN
KAFFEE MIT EINEM GEDICHT.

Lass dich inspirieren, schick uns dein Gedicht
afir eine Gratis-Packung’ n Jul

und hol dir di ** Inspresso von Julius Meinl!
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und Gedicht cchreiben!
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