
Launch der österreichischen Bezahl-App
Blue Code am Oktoberfest München



Ausgangssituation

• Blue Code ist eine App zum anonymen und bargeldlosen Bezahlen per Smartphone. Das Zahlungsverfahren wurde vom Tiroler 
Unternehmen Secure Payment Technologies erfunden und ist in Österreich u. a. bei über 85% des Lebensmitteleinzelhandels im 
Einsatz.

• Um auch den deutschen Markt zu erobern, wurde 2017 eine Kooperation mit dem Münchner Oktoberfest eingegangen. Blue Code 
startete am 16. September 2017 als erste mobile und bargeldlose Zahlungslösung auf der „Wiesn“. Die Bezahl-App ist dort die einzige 
Alternative zu Bargeld, da Kartenzahlungen so gut wie gar nicht akzeptiert werden. 

Aufgabenstellung und Ziele

• Die Herausforderung war, dieses vorrangig deutsche Thema auch in die österreichische Berichterstattung zu bringen. Unsere 
Aufgabe war es, den Launch medial zu begleiten und genügend Österreich-Bezug herzustellen, um diese Erfolgsgeschichte auch für 
heimische Medien relevant zu machen.

• Darüber hinaus sollte die Funktionsweise der neuen Bezahltechnologie sowohl im B2C-Bereich (Publikumsmedien, Regionalmedien 
im Einzugsgebiet des Oktoberfests) als auch im B2B-Bereich (Fach- und Branchenmedien) kommuniziert werden.

NB: Wir betreuen Blue Code seit 2012 – das ist eines von vielen PR-Projekten für den Kunden, das wir exemplarisch ausgewählt haben.



Strategische Umsetzung und Maßnahmen 

• Bei der strategischen Kommunikation wurde auf den Faktor „regionale Relevanz“ gesetzt 
und die Tirol-Redaktion der Nachrichtenagentur APA mit einer umfassenden 
Presseinformation angesprochen, um den wichtigen Tiroler Beitrag zum Münchner 
Oktoberfest hervorzuheben.

• Parallel haben wir eine Presseinformation mit Pressefotos und erklärenden YouTube-
Produktvideos an Publikums-, Fach- und Regionalmedien geschickt. Die Blue Code-
Geschäftsführung stand bei Medien-Rückfragen als Interviewpartner zur Verfügung.

• Zusätzlich wurden Nachrichten und Fotos auf den Social Media-Kanälen von Blue Code 
verbreitet.

Ergebnis
• Durch die Übernahme und Verbreitung der Meldung durch die APA wurden im Zeitraum 

September bis November 2017 österreichweit 75 Print-, Online-, Newsletter- und Social 
Media-Berichte generiert, darunter die Auszeichnung „App der Woche“ im 
Wirtschaftsmagazin „trend“.

10 x Print

65 x Online, Newsletter & Social Media

https://www.youtube.com/watch?v=ndiFRPqFzvQ

https://www.youtube.com/watch?v=ndiFRPqFzvQ



