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Ausgangssituation

Think! Schuhe ist ein oberdsterreichisches Unternehmen, das individuelle Schuhe mit ergonomischem FuBbett und aus
hochwertigen Materialien herstellt — samtliche Futterleder und teilweise auch die Oberleder sind chromfrei gegerbt.

Think! wurde Anfang der 1990er Jahre erdacht und exportiert mittlerweile in 21 Lander weltweit. Pro Jahr werden
rund 900.000 Paar Schuhe verkauft.

Aufgabenstellung

Kreation einer PR-Kampagne, die iber einen langeren Zeitraum mediale Aufmerksamkeit generiert und die Werte
des Unternehmens in den Mittelpunkt stellt: Nachhaltigkeit, Individualitat, Nachwuchsférderung.
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Umsetzung: Nachwuchsdesigner entwerfen Think! Schuhe

* Idee: Um Think! Schuhe medial als Unternehmen zu prasentieren, das aktive Nachwuchsférderung betreibt und seine Designs
am Puls der Zeit entwirft, wird ein Wettbewerb ins Leben gerufen. Um auch tatsachlich umsetzbare Entwiirfe zu erhalten,
sollten die Teilnehmerlnnen ,vom Fach” sein.

* Kooperationspartner: Als Kooperationspartnerin konnte die Modeschule Hetzendorf in Wien gewonnen werden. Die
Ausbildungsstitte ist die einzige in Osterreich, die junge Schuhdesigner ausbildet.

* Umsetzung: Bei einem Kick-Off Meeting in Hetzendorf stellte Think! Geschaftsfihrer Walter Breuer den Teilnehmerlnnen die
Aufgabenstellung und die Rahmenbedingungen personlich vor. Innerhalb von sechs Wochen mussten die Entwiirfe auf einen
bestehenden Think! Leisten abgegeben werden. Eine fachkundige Jury wahlte die drei besten Designs. Der Siegerentwurf
wurde als realer Think! Schuh umgesetzt und wird im Februar 2018 feierlich im Schloss Hetzendorf iibergeben. Die Ubergabe
wird gleichzeitig den Rahmen eines Pressesalons des Unternehmens bilden, der mehrdimensionale Aufbau des Events spricht
verschiedene Medienressorts an und garantiert dadurch eine breite Berichterstattung.

*  Ergebnis: Bereits die Anklindigung der Kooperation in Form einer Presseaussendung traf auf sehr gute Medienresonanz.
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Berichterstattung nach Ankilindigung

Jugend entwirft Think!-Schuhe

Print und Online: 10 Berichte in
Osterreich und Deutschland

Einen eigenen Schuh entwerlen und schlielich auch
in Hinden halten, diese Chance haben jetzt die ange-
henden Schuhdesigner der Wiener Modeschule Het-

zendorf bekommen.

Im Rahmen eines Nachwuchs-
wertthrworbs in Konperation mic
der Modeschule Heteendod und
der Schuamarke Thigk! aus Kopf-
ing ermaglicht man den Scaiilem
aus dem Ausbildungsschwerpunkc
Jroduklgestaliung  Schube® die
Realisierung des Gradinnersehu s,
Walter Breuer, Geschallsdiacer
von Think!, besuchte dic Schule.
Sein Ziel war es. den Scoiillemn
tinen Einblick in die Welt von
Think! zu geben und den Ablaul
filr den Weetthewarh au pridiren.

Sechs Wocaen bekamen die Teil-
nehmer Zeit, persinliche Kreatin-
oen du enowerlen
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Tt Frkus lings anf dem Trage-
komfori und dem Design., Zusil-
lich soll der Gewinnerschul in dic
Design-Linie der Marke Dassen
und ausschlieflich chromirel ge-
gerbies Innenleder zur Verarbel-
hing verwendet werden. Anfang
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=Think! Schuhe & Modeschule Hetzendorf —
geben

Februar wird der Siegerenowurf
verkiindet und der Gewinner er-
enmit del
verfolgen
Modesch
miichren

Die angehenden Schuhdesigner
Nachwuchswettbewerbs die M&,
entwerfen.
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Modeschule Hetzendorf: Nachwuchsforderung mit

Gesucht
wird der
beste Desig-
nervon
Schuhen in
der Mode-
schule Het-
zendorf. Di-
rektorin Mo-
nika Kycelt
und Walter
Breuer von
der Marke
ink!"

starteten
jetzt einen

ettbe-
werb. Im
Februar ste-
hen die Sie-
ger fest.
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Think Schuhe sucht den besten
Nachwuchsdesigner




