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Kaum eine Zielgruppe gestaltet sich so different wie

die der jungen Menschen. Was sie eint, Ist die Affinitat
zu sozialen Netzwerken. Um moglichst viele von thnen
zu erreichen, entschieden wir uns daher, die junge
Zielgruppe In thren Kommunikationsraumen, auf Augen-
hohe und in threr Sprache abzuholen. Dazu schickten
wir 20 archetypisch ausgewahlte Micro-Influencer mit
dem OBB Nightjet in ihre Wunschdestination. Das erklarte
Ziel dahinter: Durch die vollig unterschiedlichen Interes-
sensgebiete der Influencer eine breite Masse von jungen
Menschen zu erreichen und den Content innerhalb threr
eigenen Communities und Kanale zu verbreiten, um so
den Nightjet als gunstiges und praktisches Transport-
mittel fur thre Traumreisen zu etablieren.

https://youtu.be/pgN_-ClcGlg


https://youtu.be/pqN_-CIcGIg

