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Sehr geehrte Frau Hodina,

am Samstag, den 11.11.2017 erdffnete Domino’s Pizza die erste Filiale in Osterreich offiziell.

Mit Performance-Marketing, Out-of-Home, Web und Social Media Kampagnen sowie PoS
Branding begleiten die MaRnahmen von kraftwerk die hungrigen Kundlnnen bis zum neuen St
in Floridsdorf. Dort tibernimmt ein eingespieltes Team aus internationalem Management und

lokalen Store-Mitarbeiterinnen.
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v..n.r.: Raphael Seidl, Milena Banas, Christine Hiitter (krak), Helene Karmasin Karain Behavioural Insights), Angelika Ham )
(kraftwerk), Luis Mora, Patrick Eppacher (Domino’s Austria), Anna Wessely (kraftwerk)

Schon vor der offiziellen Eréffnung brach die neue Domino’s Filiale in Wien

Floridsdorf Verkaufsrekorde. Dafiir sorgte u.a. auch das Social Media Konzept, das kraftwerk
gemeinsam mit dem Kunden entwickelte und in kiirzester Zeit tausende Fans fiir den neuesten
Player am heimischen Pizzamarkt begeisterte.

Domino’s Austria Marketing Manager Patrick Eppacher zeigt sich tiberwsltigt vom ersten
Ansturm an Gasten: ,Wir wollen die Marke lokal verankem und das Domino 's-Feeling in die
Wiener Nachbarschaften bringen! Wir freuen uns, dass unser erster Store in Floridsdorf so
begeistert aufgenommen wird und planen schon die néchsten Filialen.“ Bis Ende 2018 sollen
mindestens acht Domino’s Stores in Wien eréffnen.

~Um eine Marke langfristig am Markt zu etablieren, muss natiirlich auch die Qualitst passen”, so
Angelika Hammer, Agenturleitung, kraftwerk. ,Mit regionalen Zutaten und einem USP von nur 3
Minuten Lieferzeit soll das Domino’s Erfolgskonzept jetzt auch am Gsterreichischen Markt

punkten.” Dem Markteintritt von Domino’s ging eine qualitative Marktforschung von Karmasin
Behavioural Insights voraus.



