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- Die Rickkehr eines

Werbeklassikers

Die DSGVO wird es ab Ende Mai erschweren, Werbung basierend auf den person-
lichen Daten der Nutzer auszuspielen. Dadurch gewinnt umfeldbasierte Werbung
wieder an Bedeutung - ganz wie in alten Zeiten.

Bericht von Stefan Mey

ie EU-Datenschutz-

Grundverordnung (DS-

GVO), die am 25. Mai

verbindlich gilt und bei
Verst6f3en erheblich hohe Strafen vor-
sieht, gehtauch andem Digitalschwer-
gewicht Google nicht spurlos voriiber
—undderKonzernweifl auch mitman-
chen Maf$nahmen zu iiberraschen: In
einemBlogpostkiindigte CarloD’Asaro
Biondo, Prisident EMEA Partnerships
bei Google, kiirzlichan, dassmannoch
vor Mai eine Losung vorstellen werde,
mit der Publisher unterstiitzt werden,
die ihren Usern nicht-personalisierte
Werbung zeigen wollen. Wie dies im
Detail funktionieren wird, ist derzeit
noch unklar; wahrscheinlich ist aber,
dass, wie in der Vergangenheit {iblich,
die Werbung nicht basierend auf den
Datendes Users, sondérn aufBasis des
redaktionellen Kontextes ausgespielt
wird: Wer etwa einen Berichtiiber den
thaildndischen Konig liest, dem wird
dazu passend Werbung fiir Urlaub
in Bangkok, Phuket oder Koh Samui
ausgespielt.

Eine aktuelle Studie der Deut-
schen Bank untermauert, wie wichtig
das Thema fiir Google ist: 33 Prozent
von Googles Werbeumsatz kommt
aus Europa, heif’t es von den Studien-
autoren: Wenn 30 Prozent der euro-
péischen User ihre Daten nicht mehr
mit Google teilen, kénnte der Umsatz
um zwei Prozentpunkte sinken.

Verstindnis in der Branche
Osterreichs Branchenverteter sehen
in der Losung durchaus Zukunftspo-

© sd one

IMPRESSUM

tenzial. Laut Christoph Truppe, Lei-
ter der Mindshare-Unit Fast, kann
Werbung im Kontext des Website-
Inhaltes fixer Bestandteil des Online-
Marketing-Mixes sein, der zur Errei-
chung bestimmter Ziele beitragt. ,Wir
denken, dass es in Zukunft einen Mix
aus personenbezogener Werbung auf
Basis einer Einwilligung und nicht-
personenbezogener Werbung, zum
Beispiel kontextuell, geben wird"
sagt Truppe: ,Aus strategischer Sicht
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sind es unterschiedliche Modelle, die
zur Erreichung von Marketingzielen
beitragen konnen, sofern man sie
zum richtigen Zeitpunkt und mit den
richtigen Tools in der Consumer Jour-
ney einsetzt Daten von Nutzern, die
einwilligen, wiirden jedenfalls einen
hoheren Stellenwert bekommen.
Dem schliefdt sich Alexis Johann,
Geschiftsfiihrer styria digital one, an:
Es sei denkbar, dass klassische Um-
feldplatzierungen im Zuge der DS-
GVO, beziehungsweise der E-Privacy-
Verordnung eine Renaissance erleben

,Wer hochwertige
Werbeumfelder
besitzt, liegt hier
klar im Vorteil.

Alexis Johann, Geschéaftsfihrer styria digital one

werden - Googles Vorstof$ gehe eben-
falls in diese Richtung. ,Wer hoch-
wertige Werbeumfelder besitzt, liegt
hier klar im Vorteil, sagt Johann mit
Blick auf das eigene Angebot: Diverse
Studien wie etwa von comScore zeig-
ten immer wieder, dass Werbung auf
Premiumseiten fiir hohere Visibility
sorge und zu einer deutlich gréfieren
Steigerung von Markenwerten fiihre,
sagt Johann weiters: ,Mit unserem
Portfolio an Portalen haben wir hier

,JKontextbasierte
Werbung wird fixer
Teil des Mixes.

Christoph Truppe, Leiter Mindshare-Unit Fast

eine sehr gute Ausgangssituation.

Und schlieflich betont auch Georg
Klauda, Managing Director Goldbach
Audience, dass es durch die DSGVO
Anderungen beim Umgang mit Tra-
cking und Cookies geben wird: ,Be-
treiber von Webseiten, aber auch
Vermarkter, miissen beim User ein
Einverstindnis fiir Tracking und
Cookies sowie fiir darauf basierende
Targeting-Losungen einholen®, sagt
er: ,,Das Verhiltnis zwischen Techno-
logie beziehungsweise Targeting-An-
bietern auf der einen Seite und Me-
dien beziehungsweise Vermarktern
auf der anderen Seite muss dafiir klar
geregelt sein.”

Google sei erstens Technologiean-
bieter, zweitens aber auch Anbieter
von Werbefldchen - und miisse daher
auch dafiir sorgen, dass die Bestim-
mungen der DSGVO rechtskonform
umgesetzt werden. ,Auch wir bei
Goldbach arbeiten aktuell gemein-
sam mit unseren Vermarktungspart-
nern daran, Anderungen, die sich aus
der DSGVO ergeben, umzusetzen®,
sagt Klauda: Dies betreffe sehr stark
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das Thema User-Consent, also die
Einverstdndniserkldarung des Users
zu Trackings, Cookies und Targeting-
Moglichkeiten.

In den nichsten Wochen werde
mansichdiekommendenUpdatesvon
Google genau ansehen und vor allem
beobachten, wie Google das The-
ma Consent umsetzen wird bezie-
hungsweise welche Anforderungen
Google an die Websitebetreiber und
-vermarkier stellt. ,Hier sehe ich die
Gefahr, dass Google eigene Standards
am Markt platzieren will‘, sagt Klau-
da. Auch bei Goldbach arbeite man
jedenfalls aktuell an ,Targeting-Mog-
lichkeiten ohne User Tracking, bei
denen wir die klassischen Umfeldbu-
chungen in den Mittelpunkt riicken
und durch den Einsatz von neuen
Technologien die Genauigkeit der
Zielgruppenansprache erweitern

Eine Frage des Einverstindnisses

Mit dem Hinweis auf das Thema Con-
sent spricht Klauda eine weitere Bau-
stelle an, die Publisher mit Google zu
bearbeiten haben: Die Frage, wer die
Einverstdndniserklirung einzuholen
hat, wenn auf Websites Dienste von
Google verwendet werden. Das be-
trifft eingebettete YouTube-Videos
ebenso wie Werbeprogramme wie
AdSense. Auf Anfrage bei Google Os-
terreich verweist man hijer unter an-

derem auf einen aktuellen Artikel des
Wallstreet Journal, laut dem man die
Zustimmung zur Datennutzung di-
rekt von Usern einholen wird, wenn
es um eigene Dienste wie google.com,
Gmail oder YouTube geht.

Wenn aber Partner-Websites mit
Googles Ad-Technologie Werbeein-
nahmen erzielen, dann sind nach
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ALLES ZUM
THEMA DSGVO

Dieser Artikel ist Teil der Info-
Offensive des Manstein Verlags
zusammen mit der Kanzlei
Lansky, Ganzger + partner
Rechtsanwalte (LGP), bei der
auch regelmafdig Gastbeitrage
von Experten erscheinen.
Bereits erschienen sind Beitrdge
zum Thema Grundrecht auf
Datenschutz, Informationen zum
raumlichen Anwendungsbereich
der DSGVO, fur wen die neue
Verordnung Uberhaupt gilt und
wie die Betroffenen gestéarkte
Rechte erhalten. Lesen Sie mehr
dazu Online unter:

- www.horizont.at/
home/dsgvo

Googles Ansicht die Publisher in der
Verantwortung, die Zustimmung der
User einzuholen. Laut D’Asaro Bion-
do erwartet Google schon jetzt von
seinen Partnern, dass diese die Zu-
stimmung zur Nutzung der Dienste
einholen - durch die DSGVO wiir-
den diese Anforderungen lediglich
noch verschirft. ,Wir wollen nicht
zwischen den Publishern und ihren
Lesern stehen‘, heif3t es von D’Asaro

,Wir arbeiten aktuell
auch an Targeting-
Moglichkeiten ohne
User Tracking:

Georg Klauda, Managing Director Goldbach
Audience e Goldbach V

Biondo: ,Deshalb bitten wir unsere
Partner, die Zustimmung fiir die Art
und Weise einzuholen, wie sie unsere
Dienste nutzen. Auch Klauda besti-
tigt, dass jener Partner, der zum eige-
nen Zweck die Daten sammelt, auch
die Zustimmung einholen muss: Dies
sei tiblicherweise der Betreiber der
Website oder der Vermarkter. .
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