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MEDIACOM

Management: Andreas Vret-
scha (CEO), Andrea Kainz (CIO),
Omid Novidi (COO)
Mitarbeiter: 130

Langste Kundenbeziehungen: Mars,
P&G, Sky (damals Premiere), OMV, OBB
Neukunden in den letzten 12 Monaten:
ELGA, Grohe, Kika/Leiner, PSA, BWT,
Richemont, AutoScout24

Grofte Herausforderungen fir Media-
agenturen in den nachsten fiinf Jahren:
Die immer neuen technischen Mog-
lichkeiten verniinftig anzuwenden, die
sich bietenden Méglichkeiten optimal
auszunutzen und aktivam notwendigen
gesellschaftlichen Lernprozess teilzuneh-
men.

Marktanteil: 19,8 Prozent
Brutto-Billingvolumen: 566,42 Millionen
Euro

Management: Chris- \J

tine Antlanger-Winter

(CEOQ), Ursula Arnold (COOQ), Sabine
Auer-Germann (CIO), Ute Unger (CFO)
Mitarbeiter: 80

Langste Kundenbeziehungen: Unilever,
Ferrero, Raiffeisen, Ford, Uniqa
Neukunden in den letzten 12 Monaten:
Sanofi und andere Kunden, sowie durch
andere Services einen zahlreichen Pro-
jektzuwachs.

GroBte Herausforderungen fiir Media-
agenturen in den nachsten finf Jahren:
Die Geschwindigkeit der technologiege-
triebenen Verdnderungen und die Frag-
mentierung des Medienmarkts mit einer
neuen Consumer Journey und neuen pla-
nerischen Ansitzen, die wir mit Adaptive
Marketing seit fiinf Jahren umsetzen.
Marktanteil: 10,1 Prozent
Brutto-Billingvolumen: 288,16 Millionen
Euro

Mindshare-CEO Christine
Antlanger-Winter veror-
tet in der Mediazukunft
neue planerische Ansatze,
die sie mit ihrer Agentur
bereits umsetzt.

David Bohmann

MEDIAPLUS AUSTRIA

Management: Ronald Hochmay-
er (Managing Partner), Bernhard
Redl (General Manager)
Mitarbeiter: 16 (und elf Shared Mitarbei-
ter iiber Miinchen)

Langste Kundenbeziehungen: Kik,
Interwetten, Schoffel, SalzburgerLand
Tourismus, Adler Moden

Neukunden in den letzten 12 Monaten:
Bahlsen, Motorola, Lindt & Spriingli, Sim-
pliTV, Westbahn, Audible, Brax, Stressless
Grofte Herausforderungen fiir Media-
agenturen in den n3chsten fiinf Jahren:
Kommunikationstreibende Unternehmen
davon zu liberzeugen, dass es keinen bes-
seren Partner als eine Mediaagentur gibt,

MediaCom-CEO Andreas
Vretscha konnte auch
2017 seine Agentur mit
Uber 566 Millionen Euro
Bruttowerbewert auf dem
Spitzenplatz halten.
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FUR MARKEN,
DIE NOCH VIEL VORHABEN

Wir helfen thnen das Verhalten lhrer Konsumenten
auf der Purchase Journey zu verstehen, Chancen
zu erkennen und durch smarte Entscheidungen

in relevante Kommunikation umzusetzen.

Wavemaker Journey Design ist mehr als
integrierte Marketingkommunikation.
Wir vereinen die Disziplinen Media,
Content, Data, Tech und Science und
schaffen relevante Kommunikations-
architekturen — konsequent ausgerichtet
auf Ihre Businessziele.

Interessiert an Journey Design?
journey.design.austria@wmglobal.com

um in einer komplexen Welt seine
Ziele zu erreichen.

Marktanteil: 3,1 Prozent

Brutto-Billingvolumen: 87,94 Millionen

Euro

Mediaplus-Managing-
Partner Ronald Hoch-

mayer mochte Unterneh-
men Uberzeugen, dass
\‘ ‘ eine Mediaagentur der

- < beste Partnerist.
| X
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WAVEMAKER

MEDIA. CONTENT. TECHNOLOGY.



