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Infoscreen beschenkt
sich und seine Seher

Zum 20jahrigen Bestehen verpasste sich der Fahrgast-TV-Sender ein
komplett neu gestaltetes Screen-Design inklusive klnftig langerer Texte.

WIEN. Das Jubildumsjahr von y 7 Stadtlebens. Dieses Leben be-

Infoscreen warvon vielen Glick- s Rochusgasse [© steht aus Bewegung und Vor-
wiinschen und Feierlichkeiten ; wartsdenken. Infoscreen hat mit
gepragt. dem neuen Screen-Design fiir

Das schonste Geschenk zum
20-jahrigen Bestehen hat sich
der 1998 gegriindete Fahrgast-
TV-Sender allerdings selbst ge-
macht: Am 1. Oktober ging ein

))

Infoscreen 1st — ge-
nauso wie Ottakrin-
ger — schon lange
gelernter Teil des
Wiener Stadtlebens.
Dieses Leben besteht

eine spiirbare Modernisierung
gesorgt, die Bedirfnisse der
Menschen weiter ins Zentrum
geriickt und so mehr Aufmerk-
samkeit und Relevanz erzeugt.
Das schafft einen Rahmen, in
dem auch Ottakringer seine Pro-
dukte weiterhin gern inszeniert.”

Vollflichiges Screen-Design

Und Martina Eisler, Gruppen-
leiterin Brand Communications,
T-Mobile Austria meint: ,Durch
das neue Screen-Design ist das
gesamte Programm vollflachi-
ger geworden. Mehr Farbe, gro-
Bere Bilder und eine groéRere
Schrift sorgen fiir ein modernes,
jugendliches Look & Feel. Wir

o
.

© Wolfgang Kern

fort an die Verkehrsmittel ange-  Im neuen freuen uns tiber den Infoscreen-

aus Bewegung und passt. Gewand Relaunch und setzen unsere
Vorwartsdenken. Mit Darauf reagieren nicht nur  Grafikleiter langjahrige Partnerschaft mit

. die Zuseher &uRerst positiv, Gerald Strehlow, neuem Schwung fort.” (red)
dem neuen Screen- auch Kunden wie China Airlines, - rojektieiterin
Design hat man fiir Ottakringer oder T-Mobile loben Ignsrggcggﬁq_ frla’
eine splirbare Moder- — das Fﬁ}celéf;mg ot 4 chefin Stefanie :}‘

C e Kevin ao, Marketing an Paffendorf S

nsierung QQSOTQT,. Sales Austria & CEE, China Air-  napen den

lines: ,Infoscreen ist nach dem  Relaunch vor-
Facelifting klarer und {ibersicht-  genommen.
licher. Das bringt dem gesamten
Programm automatisch mehr
Aufmerksamkeit. Je hoher die
Aufmerksamkeit der Zuseher,

komplett neu gestaltetes Screen-  desto hoher ist auch der Nutzen

Design on air: Die gewohnten  fiir uns und unsere Leistungen.”
Ressortbalken weichen einem

Jan Gorfer

—4

kurzen Intro, das danach den Teil des Wiener Stadtlebens ‘[J)ae? Sezr;egf

kompletten Screen freimacht. Jan Gorfer, Head of Marketing, /- ot g bei

Das verhilft Bildern und Filmen  Ottakringer Brauerei, iber das Ottakringer .""- -

zu mehr Raum. Jubildum: ,Infoscreen ist — ge-  streut dem Veano)
Eine weitere Neuerung: Die nauso wie Ottakringer — schon  Geburtstags- l"j“'ax_:_' gt

Liange der Beitrdge ist ab so- lange gelernter Teil des Wiener  kind Rosen. ==/
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