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Die effizientesten Werbekampagnen Osterreichs
Wien, im November 2018, Nr: 2018, 1x/Jahr, Seite: _
Druckauflage: 7 500, GroRe: 91,03%, easyAPQ: _
Auftr.: 10883, Clip: 11768448, SB: Heimat Wien
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Mit Hilfe der beliebten GIFs libersetzt karriere.at 40 Argumente

zum Jobwechsel.

karriere.at, Osterreichs Jobportal Num-
mer eins, muss die Marktfihrerschaft seit
Jahren sowohl gegen die etablierte inlan-
dische als auch gegen die aggressiv in den
Markt drangende ausldandische Konkurrenz
verteidigen. Um weiter zu wachsen, setzt
die Marke nach der erfolgreichen Kampag-
ne 2016 einen drauf und geht neue Wege.

Datenschatz Userdaten

karriere.at nutzt den gréBten Datenschatz
im Markt, die eigenen User-Daten, fir die
erste ,digital first" gedachte, datengetrie-
bene Kampagne Osterreichs. Die Marke
inszeniert in ihrer Strategie den wich-
tigsten Wechselgrund fiir Jobsuchende:
Verdnderung. Um maglichst viele Men-
schen zu bertihren, Uberflihren Kiinstler
zehn aktivierende Wechseltreiber in je vier
Tonalitdten. Daflir ntitzen sie das Format
fur Geflihlsaustausch der digitalen Welt:

GIFs. Das Ergebnis: nicht ein Kampagnen-
spot, sondern 40.

Zweistelliges Umsatzwachstum
Kampagnen-Herzstiick ist die Plattform
willstdukannstdu.at, auf der User ihren
personlichen Veranderungswunsch als

GIF generieren und teilen kénnen. Uber
Out-of-Home-Medien werden Pendler
unterhalten und angeregt, Gber ihre
Situation nachzudenken. Der interakti-

ve datengetriebene Ansatz ist in allen
Aspekten hochst erfolgreich. Neben einem
zweistelligen Umsatzwachstum kénnen
die Google-Suchanfragen um 25 Prozent
und die Claim-Bekanntheit um 53 Prozent
gesteigert werden. Die gestiitzte Bekannt-
heit klettert auf 76 Prozent. Insgesamt
kann sich der Marktfiihrer tiber 20 Prozent
mehr Nutzer sowie {iber einen Bronze-
EFFIE freuen.
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BRONZE

BEWORBENES PRODUKT:
karriere.at -
Willst du, kannst du.

CREDITS

Auftraggeber:
karriere.at GmbH
Ansprechpartner:
Johanna Mayr
Agentur:

Heimat Wien
Kontakt:

Markus Wieser (Foto)
Mediaagentur:
MediaCom
Kontakt:

Bettina Lutz

FACTS

Kommunikationsbudget:

882.000 Euro

Schaltzeitraum:

19.10.-19.12.2017

Zielgruppe:

18-60 Jahre, im Speziellen Menschen
in der Hochleistungsphase ihrer
Karriere

Mediamix:

Online, TV, 00H
Wirkungsnachweise:

User: +20 %

Google-Suchanfragen: +25 %

Visits: +14 %

Claim-Bekanntheit: +53 %
Ungestiitzte Markenbekanntheit: +29 %
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